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(COMITE GESTOR)




PROGRAMA DE DESARROLLO

(Elaborado por el Comitée Gestor)

Proyectos y Acciones

as mujeres en Cuba han avanzado, probablemente, mucho

mas que sus congeéneres de Latinoamérica por lo que se

refiere a leyes que las benefician y las igualan y a algunos
resultados concretos de su accionar en favor de si mismas. Pero
en el plano subjetivo tanto ellas como el resto de la sociedad en
la que interactuan poseen poca informacion e insuficiente
reflexion acerca de la dimension de género Yy sus
condicionamientos discriminatorios y desfavorecedores, asi como
acerca de las nociones de potenciacion, construccion de alianzas
y aun de las diferencias mismas entre sexo y género.

Desde 1993 un grupo de profesionales cubanas de Ila
comunicacion comenzé a unirse para intercambiar criterios con
relacion a las tensiones y retrocesos que para sus congéneres
entrana la crisis economica que vive el pais, la pérdida femenina
de porcentajes en los espacios del poder y el surgimiento o
resurgimiento de males sociales y conductas estereotipadas que
implican perjuicios o desconsideracion hacia ellas.

En este ejercicio de identificacion de las brechas de géenero, algo
mas de un centenar de profesionales de los medios masivos mas
otras que se desempehnan en diversas areas comunicativas como
academicas, investigadoras, conductoras de programas de salud
y cultura, etc., coincidieron en la necesidad y la urgencia de
permear con una conciencia de género los productos de
comunicacion social; prepararse para ello y para la asimilacion
de los lenguajes con los cuales se representan y debaten estos
asuntos a escala internacional en el presente; enfilar acciones de
difusion y de entrenamiento para multiplicar potencialidades;
fortalecer la autoestima femenina tan implicada en los avatares
de una angustiosa vida cotidiana; crecer profesionailmente;
intercambiar y producir nuevos conocimientos; mostrar a otros la
singularidad de nuestras experiencias y del proyecto politico
cubano, que ha hecho de la resistencia su principal forma de
lucha, en buena medida apuntalada por las mujeres; y capitalizar
todo el arsenal teérico y practico resultante, en funcion de la
comunicacion social.
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A manera de ejemplo es (til mencionar los siguientes: sexismo en
el lenguaje; dilema en los 50; y estructuracion de proyectos;
Imagen racial en los medios, Mujer y Cambio; “Jineterismo” y
prostitucion; el retrato filmico y el documental como vias para
expresar la subjetividad femenina; diseho de personajes para
telenovelas; sexualidad femenina; y estereotipos comunicativos
sexistas. Los talleres de crecimiento individual llenan media
jornada cada semana en meses alternos. El promedio de
participantes es de 30.

Adicionalmente hemos producido encuentros extraordinarios para
intercambiar con prominentes figuras de otros paises, entre las
cuales es imprescindible mencionar a la delegacion presidida por
Leslie Cagan e integrada por Alice Walker, Angela Davis, Pratiba
Parmer y otras; o la visita que a comienzos del 95 nos hiciera
Guadalupe Espinosa, representante de UNIFEM para el area. Un
verdadero placer ha significado el recibir entre ‘nosotras a
amigas y amigos de Espana, Inglaterra, Canada, Estados Unidos,
Belgica, Holanda, Alemania, Suecia, Ecuador, Republica
Dominicana, Costa Rica, Argentina, Paraguay, Chile, Colombia,
entre otros.

A tales actividades se anaden numerosas acciones, debates,
intercambios profesionales y dialogos que han ido conformando
avances en las gestiones del Comité Gestor y de las asociadas.

Este Comité Gestor, que al cumplir dos anos, en 1996, incorporo
a otras 4 prominentes comunicadoras, esta integrado por cuatro
destacadas realizadoras y escritoras radiales, dos distinguidas
directoras de television, una reconocida cineasta, cuatro valiosas
periodistas, cuatro prestigiosas realizadoras de espacios Yy
programas televisivos, y 7 muy calificadas académicas e
investigadoras.

En agosto de 1994 MAGIN adopté su primer Programa de
Desarrolio del cual, a pesar de la casi total ausencia de
recursos, fueron materializadas no menos del 60% de las
acciones. Para viarias de éstas contamos con el decisivo apoyo
de la Oficina de UNICEF en Cuba; con donativos de amigas
norteamericanas y canadienses; y con la solidaridad de otras
entidades nacionales, agencias del sistema de Naciones Unidas
e individuos. En 1995 recibimos ayuda de la Oficina Regional del
Caribe de OXFAM UKI para impulsar el Programa de Capacitacion
para la creacion de productos comunicativos con enfoque de
geénero, cuyos resultados han sido muy importantes en el camino
de expandir el proceso de sensibilizacion y divulgacion de los
enfoques genéricos.

A la altura de abril de1996 actualizamos nuestro Programa de
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Asi nacié el Comité Gestor de MAGIN, una Asociacién de Mujeres
Comunicadoras que pretende expandirse nacionalmente, elegir
sus organos de direccion y promulgar sus proyecciones en el
momento oportunoe, durante una conferencia constitutiva.

MAGIN es una simbiosis de los conceptos de imagen e
imaginacion, vinculados estrechamente con el quehacer de sus
integrantes como creadoras y difusoras de mensajes y con la
reconocida capacidad de las mujeres para sentir que “hay un
ciclo sobre nuestras cabexas'.

En marzo de 1994 fue presentado publicamente el Comite Gestor
de 15 miembras, cifra que en julio fue ampliada a 18, al calor de
los preparativos para el Curso-Taller “Geénero en la Comunicacion
Social: Un nuevo enfoque”, exitosamente desarrollado bajo los
auspicios conjuntos de MAGIN y UNICEF con la presencia de la
experta consultante ecuatoriana Maria Efena Montenegro.

Al curso-taller, que alcanzé amplia representacion, asistieron 65
comunicadoras y comunicadores de varias provincias y un
numero significativo de autoridades de los medios masivos de
comunicacion y la cultura, asi como prominentes figuras de la
vida publica cubana. Representaciones de la UNESCO, el PNUD
y la FAO acompaharon a UNICEF y MAGIN en las sesiones de
apertura y cierre del Encuentro.

A los buenos resultados de este curso-taller, gque han sido
profusamente multiplicados a posferiori, se anaden otros también
muy estimulantes cuales fueron el de Aufoestima y Feminismo en
noviembre de 1993 conducido por la experta del Centro “Flora
Tristan” de Pera, Maria Estfer Mogollon; el de méfodos de
investigacion impartido por la socidloga cubana Bizerfa Sanchez
de Gonzalez; el de Intuicion y Persuacion: vias para comunicar,
en agosto de 1995, conducido por la experta filipino-canadiense
Marilou Carrillo; y Permiso para quererme, desarrollado por
companeras de la Federacion de Mujeres Cubanas, entre otros.

E! fruto mas jugoso de nuestra produccion e intercambio de
conocimientos y saberes son Jos talleres de crecimiento
individual. Para abril de 1996 se habian celebrado alrededor de
50 con los temas mas disimiles, imbricados con la realidad
cubana y con la dimension y el concepto de género.
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Desarrolfio. Este proceso incluyoé Ia formacion de los Equipos de
Estudio y Creacion, en los cuales descansara en buena medida
la ejecucion de las actividades conformadoras del Programa
mismo.

Desde el punto de vista practico, el Programa de Desarrolio
incluye la adquisicion de status juridico para MAGIN a tenor con
las leyes y disposiciones vigentes para la organizacion de la
sociedad civil socialista cubana. En el planoconcep'tual las
acciones y proyectos de comunicacion social de MAGIN estan
encaminados a:

A Sensibilizar a toda la sociedad y capacitaria para captar las
expresiones de estereotipos sexistas perpetuadoras de
discriminacion.

B Dotar a comunicadoras y comunicadores de categorias de
analisis y puntos de mira que les permitan permear su labor
creadora de enfoques favorecedores de la construccion
intergeneérica.

C Contribuir a proyectar y expandir la dimension de género a
escala nacional y regional mediante productos
comunicativos.

D Popularizar informacion y dinamicas tendientes al
fortalecimiento de la autoestima femenina, su potenciacion
Yy la construccion de alianzas a su favor.

F Informar, educar y concientizar mediante productos
comunicativos acerca de problemas sociales cuyas causas
Y consecuencias precisan de enfoques y analisis de género.

D Alimentar y retroalimentar a comunicadoras Yy
comunicadores acerca del debate internacional sobre
géenero con sus epicentros en la Platatforma de Accion
adoptada en la IV Conferencia Mundial sobre la Mujer,

efectuada en Beijing, y en las concertaciones alli
estructuradas en el terreno de la comunicacion social.



EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION:
GENERO EN LA COMUNICACION SOCIAL

(Una mirada sobre el sesgo sexista de imagenes, noticias,
canciones, fotos y composicion grafica en la Cuba de hoy)

otras fuerzas de la sociedad, incluidos los dirigentes de los

medios de comunicacion estan reportando avances en el
tratamiento de los géneros. Pero queda mucho por andar.
Queremos identificar el QUE y el cémo, hablar sobre esto, mover
el agua alrededor de Ila invisibilidad de la mujer en Ila
comunicacion social.

s abemos que nuestro discurso y acciones y también los de
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Este equipo sera coordinado, por MIRTA RODRIGUEZ
CALDERON.



Si te interesa participar en esta acciéon comunicativa, inscribete
aqui

Nombre Direccion Teléfono




EQUIPOS DE ESTUDIO Y CREACION
LA IMAGEN DE LA MUJER EN LOS MEDIOS
PUBLICITARIOS

“En la publicidad nada es casual”

“I o publicidad juega un papel decisivo como
instrumento de comunicacion social siendo

capaz, independientemente de los
contenidos intrinsecos de cada mensaje
publicitario, de conformar modelos

colectivos de valores y comportamientos,
ofreciendo al publico no sdélo productos, sino
tambien modelos de aclitudes, formas de
vida e imagenes paradigmalticas que
orientan y en muchos casos definen las
necesidades y deseos de las personas”

una vision sexista de las mujeres y de los papeles que se

les han asignado tradicionalmente. Aun prevalece Ila
consideracion de utilizar la imagen de la mujer como objeto y no
como persona, tomando su cuerpo como reclamo, en unos casos
con caracter marcada, y en otros de forma muy sutil.
Se trata entonces de hacer un levantamiento del tema en todas
las revistas publicadas en Cuba. Analizar como se presenta la
imagen de la mujer en los anuncios y buscar formas de
retroalimentacion a editores y editoras, creadoras y creadores
que, en su mayoria no tienen una conciencia de género.
La idea es que profesionales de esta materia analicen y detecten
hasta las mas sutiles formas de mal tratamiento de la imagen
femenina en este medio, para con esa informacion, poder
sensibilizar a los creadores y editores de dichas imagenes.

SOn varios los estudios que reflejan que la publicidad recoge

Este equipo sera coordinado, por NORMA GUILLARD y GERARDO
RUIZ.



Si te interesa participar en esta accion comunicativa,
inscribete aqui:

Nombre Direccion Teléfono




EQUIPOS DE ESTUDIO Y CREACION
IDENTIDAD, GENERO Y RAZA EN LA
COMUNICACION

I yo quiero saber cual es mi identidad, me formulo Ia

interrogacion: &éQuién soy yo?. Cuando decimos “somos

mujeres” estamos aludiendo a un equipo de pertenencia.
Si digo: “Soy cubana’”, me refiero a la identidad nacional. Todos
los seres humanos tenemos una identidad, de acuerdo con el
mundo al que pertenecemos:

<> Identidad con el pais al que pertenecemos (soy cubana)
< Identidad de clase (soy campesina, soy obrera...)

§ Identidad por edad (soy nina, soy adolescente...)

<> Identidad de raza (soy negra, soy mestiza, soy blanca)

Cuando los seres humanos nos comunicamos, buscamos una
identificacion. Es tarea de los Medios tener en cuenta a los
receptores de la informacion que suministran.

La sociedad cubana es fundamentalmente mestiza. La
participacion de negros y negras, mestizos y mestizas es
significativa en casi todos los aspectos de la vida social:
deportes, salud, educacion, etc. Sin embargo, en los medios,
sobre todo la television, el papel que desempenan las y los
protagonistas “coloreados” casi siempre estan circunscritos a
los servicios, la esclavitud, la marginalidad y la prostitucion.

Se propone trabajar en F= elaboracion de productos
comunicativos que refiejen el abanico racial de nuestra sociedad
y permitan qiie el amor, el heroismo, la belleza, el honor, la
inteligencia, etc. adornen a todas y todos los cubanos y cubanas,
independientemente del color de su piel.

Este equipo sera coordinado, por IRENE ESTHER RUIZ, MAITE

VERA, ELVIRA CERVERA, CONSUELO ELBA, GEORGINA HERRERA,
XIOMARA BLANCO, NORMA GUILLARD.
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Si te interesa participar en esta accion comunicativa,

inscribete aqui.

r
I

Nombre

Direccion

Telefono

.
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EQUIPOS DE ESTUDIO Y CREACION:

RED MAGIN / COMUNICACIONES DE GENERO

na mirada de género sobre nuestros haceres vy
quehaceres; un esfuerzo por convertir en noticias nuestras
acciones.

Mediante el correo electréonico tenemos la posibilidad de
proporcionar a periodicos y emisoras radiales de toda Cuba y
también de algunos otros paises mediante las REDES DE
COMUNICACION DE GENERO que ya existen en varias zonas del
Continente, informacion sobre nosotras mismas y sobre las
singularidades de la experiencia cubana.

Los contenidos de nuestros talleres, las alegrias y angustias de
cada una de nosotras (mujeres sin historia); mas algunos temas
que podemos encauzar mediante el periodismo investigativo (ej.
el valor del trabajo no remunerado de la mujer; la distribucion de
los fondos salariales en Cuba; la violencia: contra la mujer,
contra los nihos y las ninhas, los ancianos y las ancianas; en el
transito y en la calle, en el piropo y en el trato, contra Ila
Naturaleza, contra la propiedad social; el porquée de los
embarazos en edades tempranas; el empobrecimiento de la mujer
tras el divorcio, etcétera, etecétera) pueden conformar excelentes
despachos que nos coloquen en la agenda publica y contribuyan
a equilibrar el desbalance actual en que ESTAMOS PERO NO
ESTAMOS.

Este equipo sera coordinado, por HERMINIA RODRIGUEZ
B T S, —————————————
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Si te interesa participar en esta accion comunicativa,

inscribete aqui:

Nombre

Direccion

Teléfono
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EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION
MAGIN / VIDEO

(Un estimulo a la creacion del presente)

a produccion cinematografica en Cuba ha figurado entre lo

mejor de la cultura latinoamericana y de su llamado “nuevo

cine”. Es en esta expresion artistica donde, con mayor
vuelo, la imagen femenina, sus problemas, su realidad y sus
conquistas personales y colectivas han sido preservadas para
siempre mediante ese poder de trascendencia que posee |la
cinematogratia.

Aunque en cifras insuficientes, en el cine han alcanzado
corporeidad y presencia un nimero de directoras que han podido
probar su talento, si bien ninguna de ellas se ha lanzado todavia
fuera de las margenes de la cinematogratia documental. Mas de
una esta ya estructurando futuros filmes de ficcion.

El ejemplo cimero de Sara Gomez y su “De cierta manera’” ha
tenido seguidoras respetables en Rebeca Chavez, Belkis Vega,
Miriam Talavera, Mayra Vilasis, Marisol Truyjillo, entre otras.

En un diapason tangencial, el del video, se han venido
desenvolviendo también algunas de aquéllas, ademas de otras
tantas que han preferido este medio de expresion, estéticamente
rico pero menos complicado y costoso, para plasmar tematicas
de este tiempo, conflictos, personajes...

Niurka Pérez, Teresita Ordoqui, Gloria Rolando y la muy
destacada Lissette Vila, entre otras, engrosan una nomina de
pioneras que se atrevieron a emprender la conquista de recursos
de expresion ganados por ellas a coraje y capacidad.

En un territorio convergente, en los que ya atesora un arsenal de
excepcion, se ubica Estela Bravo.

Es muy estimulante -y contrastante con lo que mayoritariamente
ocurre en otros medios de comunicacion- que todas estas
creadoras han mirado hacia sus congéneres y han hecho cultura
y arte a partir de las mujeres, desde su ser mujeres.

Miriam Talavera lo declaré en el | Encuentro Iberoamericano
Mujer y Comunicacion en 1993: “la obra es distinta cuando hay
en ella una mirada de mujer”.

MAGIN/VIDEO se constituye como Equipo de Estudio y Creacion
con la pretensién de estimular, favorecer, entusiasmar, impulsar,
ayudar, y allegar cooperacion de otros, para creadoras que
estan aspirando a hacer cuajar sus iniciativas mediante este
medio de expresion.

Entre los meses de diciembre y enero ultimos un equipo de
compaheras y companeros se traslado a Santiago de Cuba para
capturar las imagenes que daran vida a un filme documental
sobre una nonagenaria negra, pobre y discriminada, que dio hijos
a la patria, valores éticos a su familia, sentido a su propia
existencia y luz a los espiritus: REYITA (Maria de Jos Reyes
Castftillo Bueno).
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La cineasta Marina Ochoa encabeza este grupo de trabajo cuyos
resultados se inscriben dentro del proyecto MAGIN: ZDofa de

queée? iReyita!, coordinado por Sonnia Moro.

El Equipo de Estudio y Creacién MAGIN/VIDEO sera
coordinado por Annet Cardenas y Mabel Gonzalez.

Si te interesa participar en esta accién comunicativa,

inscribete aqui.

Nombre

Direccion

Teléfono
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EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION
ECOGENERO

naturaleza: ciudades, fabricas, puentes, carreteras entre
los cuales pasamos, por desdicha, la mayor parte de
nuestra vida.

I a humanidad necesitéo miles de anos para crear la segunda

Arquitectos y arquitectas, antropélogos y antropologas,
sociologas y socidlogos, historiadoras ¢ historiadores y muchas
y muchos especialistas mas luchan y nos informan de los
denodados esfuerzos que se realizan para restaurar, proteger y
conservar el patrimonio legado por otras generaciones humanas.
No nos asombran los reocursos que se dedican a cuidar a
Venecia, o las piramides de Egipto, o el casco histéorico de La
Habana Vieja. Sin embargo, mucha gente observa con absoluta
serenidad cémo se destruyen las barreras coralinas que
Naturaleza creo durante millones de anos; o ve ocon indiferencia
a algunos ninos abrir el delicado cuerpo de las lagartijas, que
tantos insectos indeseables devoran...

La mujer, con ese animo de proteger, cuidar y amar que la
caracteriza, es el resorte ideal para despertar en la poblacion
esa inquietud desde la comunicacion social. Cuando los rios no
llevan aguas limpias, cuando no hay lena, cuando failta la sal,
cuando los cuellos de las camisas regresan negros de hollin,
cuando corremos a los cuerpos de guardia por ataques de asma
y bronquitis que pudieron no existir, por diarreas, por alergias,
por envenenamientos; cuando las plantas mueren en derredor...
Cuando todo eso sucede, quienes mas sufrimos somos las
mujeres, quienes corremos y hacoemos vigilias junto a nuestros
enfermos somos nosotras.

Este equipo sera coordinado, por Pilar Sa y Karen
Wald.
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Si te interesa participar en esta accion comunicativa,
inscribete aqui:

Nombre Direccion Teléfono
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EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION
CALIDAD CON CALIDEZ

algunas areas de las ciencias constatan repetidamente el

Ito nivel técnico de estas disciplinas y servicios. Sin

embargo, no son pocas las oportunidades en que la ausencia de

una conciencia de género, por un lado, y de la suticiente calidez

por el otro, restan plenitud a realidades y logros por los que
podemos sentirnos, en verdad, orgullosos y orgullosas.

I as y los comunicadores que cubren el sector de la salud y

El hecho mismo de que exista una historia clinica con las mismas
preguntas para hombres y para mujeres; de que las necesidades
especiticas de hierro y calcio de ellas no formen parte de la
preocupacion de los profesionales de estas areas; la experiencia
tan comun de una mujer que ‘“‘muere de miedo” en el salon de
parto, donde esta siendo excelentemente atendida, pero a quien
le esta faltando una mano tibia que le enjugue el sudor, apuntan
cada vez con mas énfasis hacia la necesidad de estimular y
reforzar la entrega de calidez junto a la calidad técnica.

Las comunicadoras y los comunicadores podemos hacer mucho
para que los y las profesionales de la salud adquieran,
desarrollen o refuercen su conciencia de género: &No son
mujeres principalmente las que atienden a otras mujeres en los
salones de parto? &Y qué ocurre en las areas donde se practican
interrupciones de embarazo? <No parece a veces que las
mujeres que pasan por estos sitios son tratadas como si fueren
a pagar alli por “el pecado original”?

En los territorios, amplios y diversos, que tienen que ver con la
salud es esencial que las comunicadoras y comunicadores
ayudemos a desarrollar una conciencia de género, para que la
calidad esté apuntalada por una mano tibia, una frase amable,
un rostro amigo, una expresion solidaria. Las mujeres somos
especialmente sensibles y necesitamos de un modo muy
particular de calidez.

Este equipo sera coordinado, por NEREIDA DIAZ, ALINA GONZALEZ
MORO, LETICIA ARTILES.
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Si te interesa participar en esta accion comunicativa,
inscribete aqui.

Nombre Direccion Teléfono
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EQUIPOS DE ESTUDIO Y CREACION
SPOTS DE GENERO PARA LA RADIO Y TV

| enfoque de género permite desarrollar conocimientos

concretos sobre la situacion de las mujeres con respecto a

los hombres en el mundo. Su sentido filoséfico es
precisamente contribuir a visualizar las relaciones de poder y
subordinacion de las mujeres, conocer las causas que las
producen y encontrar mecanismos para superar las brechas
existentes.

Este enfoque visualiza que en la medida que el género es una
construccion social y cultural que se produce historicamente, es
susceptible de ser transformado y esto es lo que queremos.

Realizar spofs para la radio y la television, dirigidos a receptores
de ambos sexos y de todas las edades, con temas de:

Convivencia familiar
Machismo en [a mujer y el hombre

Aspectos de solidaridad entre las mujeres (que a veces
es menor que entre los hombres)

¢ oo

Otros

Los objetivos sor:

Fortaecer [a voluntad favorable a la igualdad de
muje*es y hombres desde la mas pequena edad.

Ronper estereotipos que se trasladan de generacion
2 generacion con el apoyo de los Medios.

Hacer evidente los prejuicios de subordinacion que de
forna inconsciente se mantienen con la mujer.

$ v ¢ ¢

Logrzr reflejar una imagen real y cotidiana propia de
nuest'o tiempo.

Este equoo sera coordinado, por CONSUELO ELBA
ALVAREZ, ISABEL AIDA RODRIGUEZ, ALESSA POSADA,
GEORGINAHERRERA Y NORMA GUILLARD.
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Si te interesa participar en esta accién comunicativa, inscribete
aqui.

Nombre Direccion Teléfono
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EQUIPOS DE ESTUDIO Y CREACION:

Que NADIE SE ENTERE...

n compendio analitico de anécdotas y situacion_gs reve_ladoras

de cuanto debe y puede hacer la comunicacion socua}l para

“destapar” el silencio que rodea a I_as multiples
manifestaciones de agresividad cotidiana, cuyas victimas ma_yores
se localizan entre las mujeres, las nihas y los ninos, las a_n_clanas
y los ancianos. Para muchos se trata de un “asunto de famlvla’_’. de
un problema de la mayor privacidad acerca del cual, tanto victimas
como victimarios se pronuncian por que nadie se entere...

Las acciones comunicativas previstas se proponen entfrentar el
crecimiento de la violencia contra las mujeres y otras per-som?s en
desventaja; y fortalecer la autoestima y la toma de conciencia de
ambos géneros acerca de este fenémeno del presente a escala

universal.

LEE Y REFLEXIONA:

(Tomado de SEXUALIDAD FEMENINA de la experta argentinaMaria Luisa Lerer)

EL PAN, LA CEBOLLA Y LOS GOLPES
TIENEN QUE VER CON LAS MUJERES

51 nosvLras mujeres S0portamos maltratos y/o cualquier
tipa de violencis dentro de nucstra casa materno-pater-
na, o 12 formada por nosotras mismas, y lo tamamos
como parte de |2 vida natural, acepramos un provesbio
chino que dice: “Cuando liegues 3 tu casa, pegale a tu
mujer. no le preguntes por qué, eila sabe”

Para nosotras ¢s tan frecuente sufrir violencias: como
golpes. burlas y abusos emocionales y psicoldgicos, abu-
105 sexuales, violencia conyugal en forma cotidiana,
Gue pocas veces nos damos Cuenta y nos cucsta asumir

que €33 viclencia s ¢l arma ded patriarcado para mante
nernos en nuestra actual situacidon de marginacion y
ural” que 2 veces no 1o vemos. ¢ invisible

e =scamos justificaciones  Esto trac cernibies
con ncias para nuestra identidad como personas y
0s lieva 3 12 autodesvalorizacidn y caida de nuestra
autoestma

Los cfectos de la violencia sobre nosotras tracn una
antidad de trastornos psicolégicos: sentimos culpa,
humillacién,  incomunicacién baja autocsuma, ver-
guenza. tmidez, miedos y depresion
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grupo sera

Ademis senlimos confusion, incapacidad de concen-
trarnos, trastornos de la alimentacitn (por ¢jemplo
bulimia, adiccion, confusién entre la comida y los afec:
108), trastornos en los hibitos de sueno: insomnio y/o
no poder dejar de dotmir y cambios ¢n toda la forma de
nuestra vida

En cuanto a los rastornos sexuales, cuando somos o
hemos side maltratadas o agredidas por padres, madres
Uas, mandos y a veces gente desconocida, tencmos
micdo 2 12 intimidad, falia de interés en las relacrones
sexuales, incapacidad de sentir placer. A veces nos sen-
timos sucias y humilladas al tener relaciones intimas,
porque ¢s cn ¢l sexo donde conscicnic 0 INCORsCiEALe
mente recordamos los violentos abusos de los cuales
fuimos objcto. La violencia va desde una “broma™, “una
burla”, hasta la muerte. Decimos “locas™ y nosotras
cre¢mosla. Grtamos con terrible dureza “'en prnivado”’,
pegarnas en privado, como hacen los varones muy “cdu
cados” y los no cducados, Desvalorizar lo que decimos
dici¢ndonos que somos “tontas”, que no podemos “dis-
cnminar® ni “diferenciar”. “pensi antes de hablar
es una frase tipica. La crica 3 nuestra frecuencia
sexual 0 a nuestra forma de gozar, ¢l enticar nuestro
trabajo, nuestra supuesta desorganizacidn, el estabie-
cer ambicntes de  micdo, ¢l amenazar con abando
narnos. Dejarnos sin explicacién. Explicar poco o nada
frente al abandono, desaparccer, contar aventuras con
otras mujeres, contarnos la vida Intima de otras mujeres,
criticarnos frente a otras personas, hacer pactos pasa que
nos peleemos 1as unas con las owas (mujeres con hijas
verdaderas o culturales) son 360 algunos de los abusos
cmocionales o psicolégicos mis comunes. La violencia
de |3 desaparicidn y el silencio es temible

Burlarse de  nuestra sexualidad, asediarnos cada

&7

coordinado, por
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noche, acusarnos de infudeldades, cniucar nuestro
cuerpo, iclvas el carnino y demandar sexo permancnic
mr-’ze, amarnos “putas’ o “frigidas” alternativamente
Decir que nos dejan porque no [uncionamos scxualme
te: ni en frecuencia m ¢n descos, hablar de esto desae
lugar del saber que supucstamente ocupa el que sabe
El lugar que ocupa el espaso y/o companero

Segin estadisticas, en uno de cada dos matimonios
o relaciones estables, las mujeres sintieron viclencia fi
sica en algun momenco. Una de cada sicte mujeres casa
das s¢ ve forzada a realizar acros sexuales contra su vo
luntad, pars que “él csté contento y no se vaya con otra
mujer’. Nuncs pensamos que cuando no hay desco. €50
persencce a o pareje y que <l varon que lo nicga ¢
porque le es codmodo usar 3 la mujer coma deposito oe
lo que 3 ¢l no le gusta saber. Porque tiene que cum
con ¢l mito de estar siempre listo, “porque ¢l sic
Quiere” y con todas las mujeres que quicrc

El cnicar, el que “antes eras diferente’, "no me aca
ficias como. anies etc., es otra forma de violencia
encubierta qu( NOs Lumita, NOs asusla y nos hade sentur
“'que no scrvimos”. (Quicnes somos? (Como éramos
antes? ““La culpa es m(a." Casi todos los actos violentos
contra nosotras son LUevados a cabo por personas cono
cidas: burlas, golpes, violaciones, incestos, abusos contra
la mujer y menores, hijos 0 no, en todas las formas de
violencia, "Contigo pan y ccbolla”, muto que nos acor
pand mucho tempo. Dc o que aunca sc habla e de
que acompana 1l pan y a s cebolla: la vioiencia, ¢l mai
uato, Que llevan al suiadio y al homicidio

Para crradicar €sto, mujeres y varones debemos traba
jar arduamente, entre nosowros, para no golpearnos ¢
todos los niveles, y crecer como personas umidas, sabic
do que van a haber "MUCHAS " crisis que vence

3]

RODRIGUEZ



Si te interesa participar en esta accion comunicativa, inscribete
aqui

Nombre Direccion Teléfono

22



EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION:
LLEGAR A Ti...

migas y amigos de muchas partes del mundo han comenzado

a mandarnos, en cifras apreciables, materiales y videos muy

mportantes para nutrir nuestro trabajo de comunicadoras.
Hasta ahora no hemos encontrado el camino ideal para hacerlos
circular.

En otro orden de cosas, es muy frecuente que mientras miramos la
television o lecemos |la prensa, detectemos un enfoque, una ausencia,
una inclusion indebida, una escena trabajada con criterio o con
lenguaje sexista, etcétera, etcétera.

Sabemos muy bien que muchas de estas cosas ocurren no porque
nuestros y nuestras colegas quieran minimizar la imagen femenina,
sino porque carecen de conciencia de género y no se percatan de
donde, c©como, cuando se consiruyen estas exclusiones y
marginalizaciones.

El Equipo de Estudio y Creacion LLEGAR A Ti... generaria los
carriles necesarios para que los materiales informativos adecuados
(libros, folletos, pancartas, videos, estadisticas, cassettes de audio)
lleguen a los y las colegas que van a darle el mejor uso y que
puedan seguir circulando de una manera fluida entre unos y otras.

Este equipo atenderia también a las necesidades de conocimiento
de las compahneras que llegan a MAGIN buscando el ABC de los
enfoques de género (y a veces, el concepto mismo de esta
categoria de analisis) y que, en ese momento, estan urgidas de
tener entre las manos textos que se adecuen al nivel en que ellas
se encuentran. Las magineras de mas larga participacion en
nuestros Talleres de Crecimiento Individual necesitan, por su parte,
seguir avanzando. Tal escalonamiento y “distribucion” de saberes
estaria en manos de este equipo, cuyas acciones se inscriben entre
lo mas importante contenido en nuestro programa de capacitacion
para la creacion de productos comunicativos con enfoque de
género.



Llegar a ti... se encargaria de trasladar a comunicadoras y
comunicadores la observacion, el consejo, la frase de intercambio
profesional oportuna para alertarles y hacerles conscientes cuando,
por ejemplo, en una pagina graftica ilustrativa de una noticia
importante, no hay una sola foto en que aparezca una mujer o todos
los titulares estan redactados en masculino o en la noticiase
proyecta a los hombres con encomiendas productivas y a las
companeras, con responsabilidades domésticas, etcétera, etcétera.
No seria ésta, en modo alguno, una labor de fiscalizaciéon ni de
enjuiciamiento, sino de colaboracion fraternal para reforzar la
introduccion de la perspectiva de género en nuestra comunicacion
social.

Este equipo sera coordinado, por Irela Alvarez Conesa

Si te interesa participar en esta acciéon comunicativa,
inscribete aqui

Nombre Direccion Teléfono
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EQUIPOS DE ESTUDIO Y CREACION
GENERO, MUJER Y SEXUALIDAD

elegidas. Es una posibilidad que todas sin distincion de
ades, podemos descubrir y ejercer sin culpa. Cada una
desde el mapa de su propio cuerpo.

Edplacer sexual no es territorio exclusivo de unas pocas

La idea de que existe una forma ideal de expresion sexual o una
manera ‘“como debe ser” es lo que provoca que nos pasemos la
vida insatisftechas e inseguras, buscando en revistas y otro tipo de
literatura la formula perfecta de como satistacer. Sin embargo, las
expresiones sexuales varian tanto como las personas y sus gustos,
Yy por eso no existen recetas al respecto.

Para cada persona, la expresion sexual que conviene es:

<> La que la deje mas satisfecha fisica y emocionalmente

<> La que la deja mas contenta antes, durante y después del
encuentro sexual

<> La que le produzca mas energia para hacer cosas, mas

alegria de vivir y mas capacidad para valorarse a si
misma y a los y las demas.

Se frata entonces de producir materiales diversos, pequehos e
instructivos que aborden diferentes temas sobre la sexualidad
femenina, que llegue a todas, independientemente de su desarrollo.

Este equipo sera coordinado, por NATIVIDAD GUERRERO,
NORMA GUILLARD Y BIZERTA SANCHEZ DE GONZALEZ.
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Si te interesa participar en esta accion comunicativa, inscribete
aqui:

Nombre Direccion Teléfono
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EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION:
SQUE PASO CON LO QUE NOS PASO?

comunicacion con perspectiva de género, es decir, dirigida a

s mujeres y hombres que realmente somos, es

imprescindible comprender quée ha pasado en la subjetividad de
unas y otros.

El:re los presupuestos mas Iimportantes para hacer

“los mitos sociales de Jlo femenino y lo masculino son
constitutivos de la subjetlividad, la cual se construye
social e historicamente a ftravées de la praxis de los
individuos.

Se ftrata de producciones ideologicas que operan a nivel
inconsciente dibujando lo posible de ser pensado,
imaginado, ilusionado, actuado, teorizado, deseado, en
un momenito historico particular...

Por tanto, la subjetividad es punto de anclaje de mitlos,
ideales, valores, praclicas, discursos determinados y
configurados en el marco de esfas relaciones. Ebn este
senlido, la capacitacion con perspecltiva de genero debe
incluir Ia critica y problematizacion de las inscripciones
geneéricas subjetivas, que ordenan y valorizan las
practicas de mujeres y varones’”.

(La mirada de Género, Serie Pasos y vuelos,
Lic. Silvana Fernandez/ Argentina).

No resulta una experiencia extrana la de personajes de Ia
comunicacion que parecen asi, “como de mentiritas”. No es que
sea mentira lo que dicen y hacen, es que la subjetividad de ellos no
ha sido “atrapada” en el diseno mismo del personaje.
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Esa ignorancia de la subjetividad tiene también espacio en la vida
real. cCuantas de nosotras hemos sometido a analisis profundo todo
lo que nos ha pasado? c¢Cuanto hemos cambiado? ¢Qué ha ocurrido
con nuestras vidas y las vidas de los que nos rodean? <Por qué nos
sentimos responsables y a veces culpables por las frustraciones
tanto nuestras como de los cercanos?

Para obtener respuestas tenemos que indagar en los cambios de
nuestra subjetividad.

Para un correcto enfoque de productos comunicativos que
promuevan una construccion intergenérica, debemos conocer los
perfiles de estos cambios y preservar lo mucho de valioso que hay
en la experiencia histérica de Ia cual hemos sido protagonistas, las
mujeres en primer lugar.

ESTE EQUIPO DE ESTUDIO Y CREACION HARI:\ PERIODISMO
INVESTIGATIVO ACERCA DE MUJER Y CAMBIO: SQUE PASO CON LO
QUE NOS PASO?

Este equipo sera coordinado, por SONNIA MORO, MIRTA
RODRIGUEZ CALDERON, LETICIA ARTILES, IRIS ECHENAGUZIA.



Si te interesa participar en esta accion comunicativa,
inscribete aqui

Nombre Direccion Teléfono
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<Dona de queé? iReyita!

Una de las direcciones del trabajo de MAGIN se encamina hacia una
compilacion de testimonios de mujeres, tanto de aquellas con una
trayectoria notable publica en cualquier esfera de accion, pero muy
especialmente de las que por su origen y entorno permanecen
ignoradas y desconocidas.

En el caso de la protagonista del Proyecto, MARIA DE LOS REYES
CASTILLO BUENO, REYITA, se trata de una mujer negra nonagenaria
que conserva su lucidez a pesar de que el paso del tiempo
comienza a evidenciarse en la precision de sus recuerdos.

Si se hace una breve reflexion sobre el reducido numero de
ancianos/as que alcanzan esa longevidad y de ellos, la exigua
minoria que aun tiene capacidad mental, se desprende la
importancia y urgencia de grabar los testimonios de Reyita a la
mayor brevedad posible.

En la bibliografia cubana existe un valioso testimonio de una
escritora de reconocido prestigio, ARenée Méndex Capote que nos
dejara sus deliciosas "Memorias de una cubanita que nacio con el
siglo" y que es la expresion de la vida de una nina blanca cubana,
en un medio intelectual acomodado. Podria decirse que este
proyecto es como desocubrir la otra cara de la Luna.

Es la vida de la nonagenaria Reyita, quien cumplira 95 anos el
proximo 6 de enero, la de una niha pobre, nieta de esclavos, hija de
vientre libre, casada con un blanco, quien sintiera conscientemente
la discriminacion como negra y, sin saberlo a ciencia cierta, las que
se derivaban de su condicion de mujer y madre de ocho hijos; que
criara o cuidara en diferentes momentos de su vida 21 ninos mas
"sin recibir na", movida por su extraordinaria sensibilidad y sentido
de la solidaridad humana.

Nacida, hecha mujer y envejecida en los campos y ciudades de la
antigua provincia de Oriente, es testigo excepcional de
acontecimientos historicos aun objeto de polémica, maestra
autodidacta, médium, lectora incansable; en fin, muy capacitada
para recordar y contar lo vivido con intensidad y disfrutar el arte de
charlar criollamente.
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Su hija mas pequehna es una historiadora en plena madurez
intelectual que inicia apenas sin recursos, grabando,
transcribiendo, borrando y volviendo a grabar, dos solitarios
cassetes que ha logrado llevar a un borrador de cien cuartillas
donde se recogen momentos culminantes de la vida de Reyita.

Sin embargo, el tiempo apremia. Es necesario profundizar y
retomar muchos aspectos que aun no se han investigado
suficientemente. La lucidez de Reyita, aunque se mantiene,

comienza a debilitarse. Se reitera, por eso, la extrema urgencia de
retomar las sesiones de grabacién en Santiago de Cuba; entrevistar
a familiares de edad avanzada, a sus numerosos hijos, propios y de
crianza, incluso a sus dos comadres prostitutas, a sus nietos, el
mayor de los cuales tiene casi la misma edad de su hija menor : 56
anos. Ademas, debe completarse el ya en ejecucion proceso de
investigacién bibliograftica complementaria.

El necesario Archivo de la Palabra, inexistente en Cuba, donde solo
se ha hecho este tipo de trabajo de manera aislada y asistematica,
seria algldn dia una bella realidad, en Ia que no deberian faltar los
testimonios de Reyita.

Objetivos

3 Enriquecer el acervo histérico-cultural de nuestro pais,
particularmente en lo que se refiere a la casi invisible historia
de las mujeres.

% Fundamentar el porqué del nivel alcanzado por nuestras
mujeres, sus raices, su tradicion de emancipacion social y
personal, aun en periodos tempranos de nuestra historia
republicana..

+ Abordar los problemas de la triple discriminacion de las
mujeres negras y de los sectores humildes en un estudio de
caso a través de una investigacion testimonial



Metas:

k3 Redaccién en un plazo de 14 meses -a partir de la aprobacion
del financiamiento- de un libro de aproximadamente 350
cuartillas, mas material grafico.

o+ Elaboraciéon de un video con entrevistas y testimonios que
incluya la grabacion el préximo cinco de enero de la serenata
y tiesta que tradicionalmente le ofrecen sus vecinos a Reyila
en su hogar en Santiago de Cuba. EIl guion de ese video se
hara sobre la base del trabajo de investigacion de este
proyecto.

kS Localizacion de las fotos y documentos que enriqueceran el
libro.

Descripcion:

El eje central del proyecto se conforma fundamentalmente en el
rescate testimonial de la larga vida de Reyita, el que se ha
organizado a partir de un cuestionario con los siguientes puntos:

Informacién cronolégica-bibliografica

Aspectos importantes de su vida afectiva

Elementos tradicionales

Participacion en hechos histéricos notables

Su condicion de mujer, esposa, madre y trabajadora

Sus concepciones éticas, sus costumbres, su espiritualidad,
su percepcion sobre el amor, la amistad, la honradez, el
patriotismo.

Todo ese material estara organizado en tres grandes etapas: ninez-
juventud; madurez y tercera edad. Su condicion de mujer negra le
da un punto de vista muy especial a sus opiniones y a sus
percepciones, al mismo tiempo que su pertenencia a la zona
oriental de la Isla le confiere especificidades caribenas Yy
regionales, asi como la peculiaridad de que Reyifa es una lectora,
hasta el dia de hoy, infatigable.

El hecho de que la menor de sus hijos/as sea la ejecutora del
Proyecto le da a éste un tratamiento de género y raza muy
permeado de la misma sensibilidad de quien los ha sufrido también
en carne propia, ademas de la atmésfera afectiva por la relacion
madre-hija que lo convierte en un acto unico e irrepetible.
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Revista MAGIN

n ano después de haber surgido en La Habana, Cuba, el

embrién inicial de MAGIN como Asociacion de Mujeres

Comunicadoras, salié a la luz el namero cero de una revista
con propodsitos de edicién trimestral en su primera etapa. En
octubre de ese mismo afo aparece una separata dedicada a la IV
Conferencia Mundial sobre la Mujer en Beijing. Otra separata, que
dibuja las estrategias de comunicacion aplicables para Cuba como
desprendimiento de la Plataforma de Acciéon de Beijing y de los
acuerdos adoptados alli por las redes de comunicacion se
encuentra lista para el momento en que dispongamos de recursos
para su edicion.

Si bien la publicacion es la primera en Cuba que se plantea el
abordaje de los temas de actualidad imbricados con la dimension
y el concepto de género, su surgimiento constituye un hito que viene
a dar coherencia a los afanes dispersos de tantas/os
comunicadoras/es que en publicaciones diversas se interesaron por
estos temas y han allanado el camino hacia nuestros propésitos
actuales. La aparicion de la revista MAGIN, por tanto, daria cauce
a los esfuerzos pasados y presentes de comunicadoras Yy
comunicadores cubanos.

Fundamentacion

Es conocido el vacio de informacion existente en Cuba en lo
referente a los temas relacionados con la dimension y el concepto
de género. La revista que pretendemos editar se propone contribuir
con seriedad a la eliminacion de ese vacio, al tiempo que abrir un
espacio para el tratamiento de estos temas por parte de los
comunicadores/as y otros especialistas del pais. Asimismo, la
revista buscaria la colaboracion de analistas de otros paises, lo
que contribuiria de manera importante a la actualizacion de
conocimientos y el intercambio de ideas con estos autores. Se trata
de poner en manos de los comunicadores/as Yy especialistas de
areas sociolégicas y humanisticas un necesario instrumento de
trabajo, contenido en esta categoria de analisis.
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Objetivos

Resumir y sintetizar la produccion colectiva de conocimientos
sobre género.

Registrar los avances de la Asociacion de NMujeres
Comunicadoras MAGIN y de la perspectiva de género en los
productos de comunicaciéon social en Cuba.

Favorecer la expansion del conocimiento teérico en materia de
geéenero.

Colocar al alcance de comunicadores/as un compendio de
temas de actualidad imbricados con la dimensién y el concepto
de género.

Metas

Editar una publicacién trimestral que inicialmente tendria 40
paginas, dirigida a comunicadores/as, especialistas de otras
disciplinas sociolégicas, cientificas y humanisticas, asi como
a promotores/as de cultura y movilizacion comunitarias.

Acercar a los sectores profesionales antes mencionados a las
paginas de la publicacién, no sélo como lectores/as sino como
colaboradores/as o testimoniantes.

Difundir como colaboradores de la publicacion a especialistas
de otros paises.

Editar el nimero 1 de la publicacion en 1996.

A partir de la salida del numero 1 de MAGIN, reforzar la
campafa promocional ya iniciada con el nimero Cero, a fin de
profundizar la difusién de la revista y extender su incidencia en
un publico cada vez mas amplio.

A través de una temprana gestion de canje, comenzar a
establecer contactos con publicaciones afines de otros paises,
los cuales ya han expresado este interés a partir del
conocimiento del ejemplar de ensayo.
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DESCRIPCION DEL PROYECTO

La revista se propone en su etapa inicial como una publicacion de
40 paginas, a sélo una tinta, discretamente ilustrada con vihetas y
fotografias y tirada original de tres mil ejemplares.

Esta dirigida en primer término a los comunicadores/as Yy
especialistas de areas sociolégicas y humanisticas, promotores de
cultura y movilizacién comunitaria. En segundo término, a
interesados/as de cualquier origen y profesion y a la poblacion en
general.

El contenido esta signado por su enunciado fundamentait: compendio
de temas de actualidad imbricados con la dimension y el concepto
de género, lo que se desglosa en textos informativos, ensayos,
cronicas, articulos, entrevistas y testimonios.

El hecho de que sea la primera y unica publicacion cubana de este
caracter, obliga a emplear toda la gama de géneros periodisticos
y a jerarquizar todas las tematicas incidentes en el topico central,
en un afan por llenar el vacio de informacion existente y despertar
el interés del publico lector. Por tanto, apareceran textos teéricos
junto a noticias breves y reportajes de actualidad. La actividad de
los talleres organizados por MAGIN debera estar presente, tanto
como los pasos de avance que en el medio cubano de Ila
comunicacion se observen en relacion a la perspectiva de género.

Calendario

La revista MAGIN editara cuatro numeros, en ocasion de las cuatro
estaciones del ano. Los numeros saldran en marzo, junio, octubre
y diciembre.

36



<Qué paso con lo que nos paso?

Mujer y Cambio en Cuba

1959, condicioné cambios positivos en la integracion de la

mujer a la dinamica econémica del pais. Altos niveles de
escolaridad, diversidad ocupacional, irrupcién en el espacio
publico, una plataforma de leyes favorecedoras, caracterizaron una
situacion relativamente privilegiada para las cubanas respecto a
sus congéneres de otras areas del Continente.

I a consolidacion del proceso revolucionario en Cuba, desde

Los efectos de la crisis economica, deteminada esencialmente por
coyunturas politicas conocidas, de hostilidad por un lado y pérdida
de la estructura de intercambio comercial por otra, ha dado lugar
a un estado de cosas denominado Periodo Especial que se ha
reflejado en la macro y microeconomia, convulsionando la vida de
toda la nacion, y provocado una fuerta carga de estrés en una
ciudadania acostumbrada a maximeos niveles de estabilidad
personal y social.

Estas realidades han tenido repercusiones profundas en la vida de
las mujeres, acarreado cambios tanto a su posicion como a su
condicion' con afectaciones tanto para su espacio publico como
privado, su autoestima y sus expectativas de futuro. EI conjunto de
derivaciones de tales hechos esta reclamando estudios, que se han
emprendido solo de modo muy fragmentario y pragmatico, con la
agravante de que esta transcurriendo un tiempo irrepetible al que,
seguramente, habra que remitirse muchas veces en el futuro.

La dinamica de cambios en que Cuba esta inmersa ahora en los
avatares para rebasar el Periodo Especial y la forma en que ello se
integra en y a la vida de las mujeres demanda compendios
empiricos y elaboracion teérica que detecten y expongan las
modificaciones, preserven su registro para ulteriores trabajos
comparativos, y para colocar herramientas de accién en poder de
politicos y activistas sociales, ademas de integrarse a la rica
historia de la mitad femenina de los cubanos.

de a las cateqorias desarrolladas nor Kate Youna  "Reflexionas sabre camo enfremtar 1
1€ d 1as Caledornas aesanoladas por Kale INC; Rellex es SOOI €
necesidades de las mujeres’ En Una nueva lectura:. Género en el desarrollo, Guzmén, Virgina
- i O ~+ ~NA Y y \/ = A e vy | P P RNy TP [ Y S0 / 1 O)
Fatricia Portocarrero y Virginia Vargas, compiladoras. Santo Domingo. CIPAF, 1997
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Fundamentacion del Proyecto

La esencia de este proyecto la constituye la investigacion de terreno
y de gabinete que pueda dar vida a un libro que recoja la naturaleza
de los cambios que tienen lugar en la vida de las cubanas, desde la
propia subjetividad femenina y desde el saber de mujeres
comunicadoras entrenadas en disciplinas varias que aportarian una
mirada multidisciplinaria a la problematica.

El titulo provisional que se ofrece para este libro es una frase
comun en la cotidianidad de las mujeres, donde queda -al mismo
tiempo- atrapada la idiosincracia espontanea y comunicativa del
pueblo cubano y su caracteristica en extremo solidaria. Esta
solidaridad es especialmente visible entre la masa femenina,
sobrecargada de las miiltiples dificultades del dia a dia y
conminada a "hacer milagros' con los insuficientes recursos de que
dispone para alimentar a su tamilia, garantizar a ésta y al hogar
comun un minimo de limpieza y una vestimenta aceptablemente
correcta.

Es la solidaridad la que redistribuye la pobreza en Cuba y es ella la
que permite que, a pesar de las infinitas dificultades del presente,
las mujeres sigan cumpliendo con su triple rol “de productoras,
reproductoras y agentes del trabajo comunal.

Como obra que es de un grupo de comunicadoras, Ila
materializacion de este proyecto transita por la posibilidad de
divulgacion de las investigaciones de terreno en forma de trabajos
periodisticos que ensalzarian el quehacer femenino tan merecedor
de reconocimiento. La difusion de estos materiales correria
paralela a la ejecucion del proyecto.

Objetivos y metas

g Rescatar el registro de la cotidianidad femenina y de los
cambios en la subjetividad en un tiempo intensamente
complejo.

% Estructurar teéricamente los significados de la dinamica de
cambio que registra el pais con respecto a la condicion y
posicion de las mujeres.

od Convertir en productos comunicativos los segmentos de la
investigacion de terreno que den cuenta del comportamiento
genérico en esta etapa.




ol Elaboracion y redaccion del libro "¢Qué paso con lo que nos
paso?’. Mujer y cambio en Cuba.

Estructura de la obra:

El libro pasara revista, desde una perspectiva de género, a los
siguientes aspectos generales:

1 Mujer y cambio en la historia

2 Mujer y cambio en la revolucién
3 Mujer y cambio en la crisis

q Mujer y cambios en lo por venir

El formato contendra fundamentos teéricos y empiricos que
consientan diferenciar los cambios producidos en el contexto
econémico y su reflejo directo en la superestructura social,
ideologica y cultural de la mujer.

El primer apartado debe responder a una valoracion historica
genérica de los cambios en Cuba, participacion de la mujer y
efectos sobre su comportamiento socioconductual. (La historia de
la mujer en la Cuba prerrevolucionaria no se diferencia
sustancialmente del condicionamiento actual de muchas mujeres en
Ameérica Latina).

El segundo apartado debe reflejar los cambios producidos por la
revolucion cubana, en forma particular, por la incorporacion de la
mujer al desarrollo, con los beneficios y perjuicios que en el orden
genérico se produjeron.

En el tercero se expresan los cambios que en el orden econémico,
politico, social ha producido la crisis econémica por la que
atraviesa el pais y sus repercusiones en la vida de ellas:
reubicacion laboral, mercado informal, regreso al espacio privado,
ete.
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El cuarto segmento de la obra intenta una proyeccion en el futuro:
Lqué pasara a las mujeres, a sus conquistas; como influiran su
calificacion y su ejercicio de la independencia individual frente a los
avatares de una situacion econémica de competencia?®?.

En la labor creadora se utilizaran técnicas multidisciplinarias
fundamentalmente analisis de contenido a partir de fuentes
secundarias; y trabajo de campo para la informacion primaria:
entrevistas a grupos focales. La captacion de informacion empirica
La captacion de informacion empirica buscara testimoniar y
documentar los asertos tedricos.

Actividades:
o Conformacion del equipo de trabajo y delimitacion de tareas.
% Generacion del instrumental de la investigacion
< Pesquisaje, seleccion y preparacion de encuestadoras/es y

ofros/as colaboradores

o Investigacion de terreno
o3 Captura de informacion complementaria y bibliogratica.
3 Entregas parciales de articulos, informaciones y reportajes

complementarios.

o Conformacion y redaccion del volumen.
o Diseno e ilustraccion del texto.
ol Entrega de los originales.
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PROGRAMA DE CAPACITACION

Antecedentes:

profesionales de la comunicacion en Cuba comenzé a

intercambiar criterios relacionados con las tensiones y
retrocesos que para sus congéneres entrana la crisis econémica
que vive el pais, la pérdida femenina de porcentajes en los espacios
de poder y el surgimiento o resurgimiento de males sociales y
conductas estereotipadas que implican prejuicios o
desconsideracion hacia ellas.

Desde 1993, algo mas de un centenar de mujeres

Tal ejercicio de reflexion produjo la Asociacion de Mujeres
Comunicadoras, que a partir de noviembre de 1993 organizé los
cursos-talleres Aufoestima y feminismo, conducido por Maria Ester
Mogolion, experta del centro "'Flora Tristan', de Peru; Méfodos de
investigacion, impartido por la socidéloga cubana Bizerta Sanchez;
y los Talleres de Crecimiento Individual, sexismo en el lenguaje,
dilema en los 50, violencia cotidiana, 'jineterismo" y prostitucion,
imagen racial proyectada por los medios de difusiéon cubanos, entre
otros. A ellos se anadieron acciones de debates e intercambios
profesionales, con los cuales se convalidé entre nosotras y desde
nosotras la modalidad de capacitacion de Encuentros-Debate.

En marzo de 1994, luego de la presentacién publica y ante la
prensa del Comité Gestor se desarrollé, en julio, el curso-taller
Geénero y Comunicacion Social: un nuevo enfoque -conducido por la
experta costarricense Maria Elena Montenegro y auspiciado por
UNICEF y Magin- al que asistieron 65 profesionales de Ila
comunicacion provenientes de todo el pais. En diciembre de ese
mismo ano este Curso-Taller se reprodujo para otros 22
comunicadores (hombres y mujeres) de la prensa plana, y fue
impartido en la revista Bohemia por las cubanas Bizerta Sanchez y
Mirta Rodriguez Calderéon. Durante 1995, en marzo, las colegas de
la FMC sirvieron de facilitadoras del Curso-Taller sobre autoestima
"Permiso para quererme'; y mas recientemente, en agosto, la
experta invitada filipino-canadiense, Marilou Carrillo, condujo dos
Cursos-Talleres sobre ‘“Intuicion y Sensibilidad: vias para
comunicar’.

Todas estas modalidades de capacitacion entiladas a promover la
creacion de productos comunicativos con enfoque de género se
completan con los Equipos de Estudio de Género y Comunicacion
Social que comenzaron a constituirse en noviembre de 1995, al
calor de la necesidad de estudiar y reflexionar sobre los resultados
de la IV Conferencia Mundial sobre la Mujer de Beijing y de
proporcionar a las comunicadoras un espacio de trabajo que
combine lo individual y lo colectivo, y permita a las compaheras
trabajar en grupos que tomen en cuenta sus niveles precedentes de
preparacion, impulse a las que recién llegan a MAGIN buscando el
ABC de los estudios de género; y permita al resto avanzar
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ininterrumpidamente a partir de sus propios conocimientos y
alcances intelectuales y profesionales.

Fundamentacion del Proyecto

Las mujeres en Cuba han avanzado, probablemente, mucho mas que
sus congéneres de Latinoamérica por lo que se refiere a leyes que
las benefician y las igualan y a algunos resultados concretos de su
accionar en favor de si mismas. Pero en el plano subjetivo tanto
ellas como el resto de la sociedad en la que interactuan poseen
poca informacion e insuficiente reflexiéon acerca de la dimension de
género y sus condicionamientos discriminatorios, asi como de las
nociones de 'empoderamiento’, autonomia, advocacy y aun de las
diferencias mismas entre sexo y género

Asi, tanto para mujeres como para hombres, nuestras acciones de
capacitacion se constitluyen en literales 'descubrimientos' que
iluminan espacios inexplorados para ellas y ellos; coloca en su real
dimension el alcance de datos estadisticos que se proyectan
magnificados, cuando no se analizan comparativamente desde lo
genérico; enfoca y visibiliza la carga de sexismo que, a veces
queriendo y a veces sin querer, proyectan los medios de difusion.

Por lo mismo que las cubanas partimos de situaciones de ventaja:
alta calificacion, indices participativos importantes en la vida social;
Yy una presencia numerosa y destacada en los medios de
comunicacion, aun en cargos de decision; la puesta en marcha de
un Programa de Capacitacion para la creacion de productos
comunicativos con enfoque de género se constituye en un puntal
basico para contribuir a que las propias comunicadoras desarrollen
conciencia de género; a que toda la sociedad comprenda la
importancia de que el Tercer Milenio acoja al proceso de
construccion intergenérica que dignifique a ambos sexos con la
urgencia de asumir la defensa de lo humano?; y a que los auspicios
al protagonismo femenino que resulten de estas acciones redunden
en impulsos sustantivos para el empedoramiento, la autonomia y el
equilibrio en la posicion®

La capacidad de los medios de comunicacion para propagar ideas,
provocar reflexiones, inducir emociones y generar dinamicas de
cambio determinan el punto de partida de nuestros esfuerzos, a
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sabiendas de que "/a noticia no tiene sexo, pero su tratamiento s/
tiene geénero” y que, desde los propios medios masivos y otras
formas de comunicacion podemos hacer mucho en favor de
nuestras aspiraciones de mujeres, de una comprension mas plena
de los problemas del presentie, y de la necesidad de trabajar juntas
por una sociedad justa donde la equidad de géneros sea un sustento
para la plenitud de todos.

Descripcion del proyecto

El programa de la capacitacion adoptara cuatro modalidades:

Veinticuatro talleres de crecimiento individual, que se
efectuaran en meses alternos, un dia de la semana ,
durante cuatro horas.

Tres cursos-talleres durante el ano, con duracion de tres
dias, a tiempo completo y I|la participacion de
profesionales de la capital y del resto del pais.

Seis encuentros-debate de analisis de la reproduccion de
estereotipos en los medios cubanos de difusion y la
imagen de la mujer que éstos proyectan y de Ila
promocion de conceptos y propésitos que dan contenido
a MAGIN.

Un numero indeterminado (no menor de 30) de Equipos de
Estudio y Creacion de Genero y Comunicacion Social
compuestos por entre 4 y10 "magineras' que se
integraran a propuesta, y con los auspicios, del Comité
Gestor y se reintegraran por voluntad de sus miembras;
intercambiaran materiales; se reuniran y adoptaran
formas de estudio, retflexion, creacion, produccion y
promocion de manera auténoma, asesorados, auxiliados
y estimulados por el Grupo Coordinador Ejecutivo.

Las tematicas de estas modalidades de capacitacion se
organizaran en seis bloques de materias:

Género y comunicacién social: un nuevo enfoque.

Autoestima y género: autonomia y "empoderamiento”.

AR
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imagen de la mujer en los medios.

Tendencias actuales en la investigacion y la comunicacion
de género.

Perspectiva de género en radio y telenovelas.

Sexismo en el lenguaje.

Metodologia

La metodologia general estara basada en una introduccion con
técnicas participativas grupales para la identificacion del problema,
inmediatamente seguida por una exposicion de los antecedentes y
ejes centrales del asunto en cuestion. En la etapa subsiguiente se
pasara a la discusion viva, la formulacion de estrategias y el
enunciado de sugerencias y/o compromisos para la generacion de
dinamicas de cambio en tavor de la equidad intergenérica.

La metodologia particular de los Talleres de Crecimiento Individual,
con duracion de entre cuatro y seis horas, la determinaran los
coordinadores. Cada sesion contara con uno o dos conductores y
asesoria especializada para las dinamicas participativas
apropiadas para el tema. Dispondran de un programa trimestral de
materias de debate aprobado por el Comité Gestor.

Los Cursos Talleres seran impartidos por profesores/as e
instructores/as encargados de las cuatro/seis materias
correspondientes al bloque de que se trate. Los y las participantes
produciran un trabajo comprobatorio de la adquisicion de nuevos
conocimientos, el cual en algunos casos podria ser un producto
comunicativo difundible. Los asistentes recibiran un Certificado de
Participacion, donde constara el crédito de las entidades y/o
agencias auspiciadoras.

Los Encuenitros-Debate se insertaran dentro de eventos nacionales
y/o internacionales promovidos u organizados por otras entidades,
ministerios y fuerzas sociales del pais, con el propodsito de
capitalizar en aras de la capacitacion de género a los mas variados
publicos. Concluiran con la distribucion de una Mini-Memoria MAGIN
contentiva de los principales conceptos y estrategias que
conformaron el Encuentro-Debate.

Los Equipos de Estudio y Creacion de Género y Comunicacion
Social efectuaran sus encuentros como promedio una vez cada
quince dias de acuerdo con la decision de sus miembras que
también decidiran la pertenencia de invitar a miembras de otros
Equipos, a expertas o expertos en la materia de que se ocupen o a
companeras del Comité Gestor. EIl Programa de Estudios y los
materiales de trabajo seran aportados por el Comité Gestor
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mediante las coordinadoras de esta modalidad del proyecto, pero
las integrantes del Equipo podran acomodario siempre segun los
intereses y comprension del grupo.

Por ser MAGIN una Asociacion de profesionales que tiene como
propésito esencial la creacion de productos comunicativos con
enfoque de género, y permear de esta perspectiva a Ila
comunicacién social en Cuba, los Equipos de Estudio y Creacion
conforman, de hecho, la unidad basica de nuestra Asociacion y de
todo nuestro trabajo.

Las miembras de MAGIN y otras interesadas e Iinteresados
encuentran un foro para el debate en los Talleres de Crecimiento
Individuak y el marco para el completamiento de conocimientos en
los Cursos-Talleres.

La Asociacion halla su espacio para la proyeccion hacia atuera en
los Encueniros - Debate. En este conjunto de acciones reside la
armonia y coherencia de nuestro Programa de Capacitacion para
la produccion de productos comunicativos con un nuevo enfoque.

Objetivos

3 Contribuir de manera determinante a que las y los
participantes obtengan y difundan mediante su quehacer de
comunicadores informacién acerca de la historia, la teoriay
el devenir de las luchas de las mujeres con enfoque y
perspectiva de género.

3 Sensibilizar a los y las asistentes a los talleres,
cursos-talleres y otras formas de capacitacion, con los
conceptos de la dimension de género y la practica que de ellas
deriva.

o Provocar la reflexién y el debate en torno a las problematicas

de la mujer en la Cuba actual , su situacién en medio de la
crisis y la posicion a asumir frente a ella, en tanto que
productoras/es y reproductoras/es de mensajes, para
auspiciar el reconocimiento explicito a la masa femenina como
puntal que es de la resistencia.

ey A partir del instrumental tedrico adquirido por las y los
participantes en los talleres, plantearse la influencia de ellas
y ellos en su radio de accion cotidiano para la produccion de
materiales que alcancen a toda la poblacion y develen el
proceso socio-historico y cultural de la construccion de los
géeneros.
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Conseguir que en particular, las comunicadoras concienticen
que su trabajo profesional debe hacer visibles a sus
congéneres. Que las mujeres comunicadoras deben "mirar al
mundo con ojos de mujer' desde su quehacer especifico para

ensenar a las otras a hacerlo.

Propiciar, con la preparacion teérica de los y las talleristas,
un mayor conocimiento de las razones para existir de la
Asociacion de Mujeres Comunicadoras, MAGIN, sus objetivos
y proposito esencial de permear de enfoques de género los
contenidos de la comunicacion social.

Conseguir el reforzamiento o la apertura de espacios en los
medios de comunicacion que aborden las tematicas referidas,

Y cuyo impacto sea medible por via de retroalimentacion.

Alcance del Programa

Los £Encuentros - Debate suelen influir sobre publicos
numerosos: en el Certamen Caracol del pasado ano, la cifra
fue de entre BO y 90, mientras que en el evento de Cultura y
Desarrollo participaron unas 40 personas, ademas de dos
centenares que nos escucharon en plenaria. De modo general
asumimos que nuestros Encuentros . Debate coloquen ideas
huevas en la cabeza de 260 - 300 personas en un aho.
Nuestros Cursos - Talleres pueden alcanzar a no menos de 90
comunicadoras y comunicadores de la mayoria de las
provincias de nuestro pais cuya obra irradia a 2 canales de
radio nacionales y 52 provinciales y municipales; 1 diarioy 2
semanarios nacionales y 13 provinciales, mas numerosas
formas de comunicacion directa.

Los Talleres de Crecimiento Individual de MAGIN reunen cada
vez entre 30 y 60 participantes interesadas en el conocimiento
y la discusion de los temas de actualidad en materia de
comunicaciéon y de género abarcados por el programa
especifico de estos Talleres.

Los Equipos de Estudio y Creacion de Género y Comunicacion

Social comprenden a todas las miembras de MAGIN mas a
otras personas interesadas.
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COLECCION MAGIN / MUJERES

(Cuatro series editoriales para las cubanas de hoy: Autoestima;
Cultura para la Crisis; Historia de Mujeres sin Historia; e Historia
de Mujeres con Historia)

Antecedentes

plano cultural, una de las realidades mas dolorosas

resultantes de las coyunturas politicas que nos hacen sujetos

de la extorsiéon de una naciéon poderosa y de la pérdida de las

estructuras de intercambio comercial que teniamos con paises de
la vieja Europa oriental.

I a ansiedad de lecturas de la poblacién cubana constituye, en
el

A manera de ejemplo bastara recordar que la presente generacion
de adolescentes nutrié sus fantasias de nihas y nihos con
centenares de cortos animados, libros de cuentos, folleteria,
tarjetas postales y otros productos comunicativos, y que, asimismo,
Ia poblacién toda disponia -como promedio anual- de 70 millones de
ejemplares de libros, mas ediciones trimillonarias de periodicos y
revistas, y el doble de horas de transmision televisiva que en el
presente.

Esta situacion es particularmente indeseable para las mujeres,
reducidas en sus horarios para si mismas por las sobrecargas
estresantes del presente; y carentes de la posibilidad de lecturas
de su preferencia (las revistas Mujeres y Muchachas
desaparecieron) a causa de la situacion ya descrita.

Aunque el Instituto Cubano de Radio y Television ha hecho enormes
esfuerzos para la mejoria de su programacion, entre esta la de
telenovelas, el hecho de que también los apagones martiricen
nuestra cotidianidad, ahade inconvenientes para la recepcion de
importantes nutrientes culturales y espirituales.

Las transformaciones operadas en la subjetividad femenina, el
enriquecimiento de su sensibilidad por via de los altos niveles de
calitficacion que posee todo el pueblo, han dado a ellas papeles
protagoénicos en la vida social, laboral y politica, y en las
dimensiones tanto publica como privadas. En esta dltima se
consuma el rol reproductor de las mujeres en una situacion de
diticultades materiales que magnitican los gastos de energia fisica
y psiquica demandados.

En esa misma cotidianidad se disuelven, sin registro alguno,

iniciativas, episodios, situaciones y hechos relevantes vy
pertinenetes para la reflexion, la educacion popular y el debate, sin
que queden resenados, por lo general, ni en productos

comunicatives ni en la literatura que se consigue publicar en el
presente.
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Viven entre nosotras y con nosotras miles y miles de companeras
que conforman su existencia, la disfrutan y luchan denodadamente,
sorteando escollos innumerables y cuya propia vida daria alientos
y ensehanzas a otras. Son mujeres posecedoras de un sentido de la
autoestima tuerte y fortalecedor, que tienen cosas que contar y que
mostrar: mujeres que aman sin subordinacion, que trabajan sin
aceptar discriminaciones, que avanzan por la vida buscando y
construyendo su propia autonomia hacia espacios donde puedan
hacer uso de ella a plenitud de condiciones y en igualdad.

Hay también entre nosotras luchadoras connotadas, cientificas
ilustres, pedagogas apasionadas por su obra, companeras que se
insertaron en oficios no tradicionales y que desde esas posciiones
han hecho historia. Esa historia, sin embargo, esta por ahora
subsumida en sus propios pequehnos mundos y en el recuerdo de los
episodios de los que fueron protagonistas o participes destacadas.

Fundamentacion del Proyecto

El presente proyecto esta dirigido a paliar el vacio de materiales de
lectura que reflejen, registren y preserven la riqueza, avatares,
angustias y expectativas presentes en la cotidianidad femenina.

Las ediciones de cartera de la Coleccion MAGIN/MUJERES se
proponen proporcionar a toda la poblacion y a las mujeres en
particular, materiales de Ilectura atractivos, ejemplarizantes,
estimulantes y promotores activos de la perspectiva de género,
como categoria de analisis apta para iluminar espacios que nos
permitan comprender y, en muchos sentidos, enfrentar la crisis.
Seran materiales de pequeno formato con un maximo de 16
paginas.

La Coleccion MAGIN/MUJERES (cuya publicacion y comercializacion
podriamos conveniar con la Editorial Pablo de la Torriente Brau de
la Union de Periodistas de Cuba, cuya directora es miembra del
Comite Gestor de MAGIN), introduciria en el espacio nacional y
regional (la directora de CIPAF de Santo Domingo mostro interés por
redifundirilos a partir de ese importante Centro) cuatro series de
materiales de lectura con un sello distintitvo cada uno para dar
satisfaccion a necesidades de la poblacion femenina sobre todo a
la comprension por parie de toda la sociedad del concepto de
genero, y contribuir al registro de este tiempo irrepetible.

* La serie Aufoestima, cuyos materiales tendrian sus titulos
particulares (Cartas de amor a mi misma; Permiso para
quererme, etc.) combinaria la reflexion tedrica con ejercicios
o relatos fortalecedores de la autoestima femenina (y, de
hecho, de cualquier lector). Esta serie -en ejemplares
sucesivos- acogeria también cartas de lectores/as y de
oyentes de programas radiales con temas de género, cuyo
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comentario redunde en refilexiones Yy consideraciones
favorecedoras de la autorestima.

La serie Cultura para la Crisis (también con diversos titulos
especificos: Vivir con Ganas, lluminar el Apagon., De |a Tierra
y del Verde), tiene como eje tematico el ofrecer alternativas,
consejos, sugerencias, motivos y aliento para la reflexion que
ayuden a las mujeres (y a cualquier lector) a pasar las largas
horas del apagon, capitalizar la medicina verde y preservar el
entorno (se estan produciendo muchas talas indiscriminadas
para usar la madera en cocinar); asumir con los menores
perjuicios psiquicos y fisicos las extenuantes caminatas o las
largas jornadas de ciclismo, las tensiones y angustias de las
insuficiencias alimentarias, de utiles de Ilimpieza, aseo
personal, etc. mediante textos y graficos que contieran validez
a aquellos versos de Neruda que expresan: "...como es duro
este tiempo/esperame/vamos a vivirlo con ganas”. Esta serie
estaria permeada de una impronta optimista en funcion de
fortalecer a las mujeres en esta situacion diticil.

La serie Historia de Mujeres sin Hisftoriatiene el proposito de
ofrecer un material de lectura ligero (algunas veces con
factura de historieta y, por lo general bien ilustrado). Se
trataria de noveletas, cuentos cortos, o historias contadas con
nombres de Mujer (Cristina, Norma, Yoclanda, Maria) que
hablen de amores y pasiones en toda su gama de posibilidades
humanas. Las protagonistas son personas comunes Yy
corrientes que aman y son amadas, desde las cuales
emergera el sentido de la construccion intergenérica mediante
las tramas. En el desenlace, si ella llora no sera para
suplicar y humillarse, sino porque le duele el alma a partir de
las decisiones que deba tomar desde su propio sentido de
autonomia y de autoestima; ella no se hundira ni emocional ni
economicamente, no sera quien cargue con la infidelidad
tolerada que la minimiza y la convierte en sujets de irrespeto
Yy, a veces, también de burlas por parte de su pareja y de otros
conocidos. Si hace "“jineterismo" lo hara a sabiendas, como un
acto libérrimo y auténomo; y la historieta hablara de riesgos y
de precauciones; de autoestima y de valores éticos. En una
palabra, ella no sera quien pliegue su vida a realidades que es
necesario aprender a vivir, a enfrentar y a rebasar porque de
ellas esta siempre llena la existencia de las gentes comunes
y corrientes. El paradigma del happy end estara enmarcado
en los contenidos del poema de Gioconda Belli: Reg/as de/
Juego para los hombres que quieran amar a mujeres como tua
y como yo.

La serie Historia de Mujeres con Historia esta destinada a
capturar la vida presente de mujeres que hicieron historia con
su existencia (Maria Luisa Laffita, unica sobreviviente cubana
de la Guerra de Espahna; Pastorita Nunez, combatienie de la
Sierra Maestra y tfigura muy querida aun por ia poblaciéon que
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ahora, en un asilo de ancianos, dirige una brigada de
coetaneos artitices de un huerto; Clementina Serra, fundadora
y primera directora de los circulos infantiles; Rosario Novoa,
la pedagoga de mas edad de todas las universidades del pais;
y otras muchas figuras femeninas) y comparten este tiempo
desde una mirada diferente y una experiencia rica con muchas
cosas que contar.

Objetivos y Metas

* Ayudar a las mujeres a transitar por el Periodo Especial con
una conciencia de futuro que preserve expectativas y
aspiraciones, que fortalezca y anime, que ofrezca soluciones
y multiples experiencias.

* Ofrecer materiales de lectura que pueden ser llevados en la
cartera para los largos tiempos de espera por un transporte
o por algo que debe ser adquirido. Paliar la insuficiencia de
materiales agradables de lectura.

* Rescatar, registrar y preservar situaciones de la vida de las
mujeres para multiplicar sus contenidos y compartir sus
experiencias con muchas otras personas.

* Actualizar el conocimieto y el contacto de los publicos con
mujeres que han hecho historia y que, en el presente, viven
nuestra propia vida, asumen iguales dificultades y sacrificios,
Y perseveran con la carga de saber que derivaron de sus
acciones trascendentes.

Como para todas las acciones de MAGIN, nosotras no hemos
esperado a fener para hacer. Con pequefos donativos y el trabajo
absolutamente exento de toda remuneracion de nuestro equipo de
trabajo, estamos préximas a poner en la calle un primer ejemplar
de ensayo ce la Serie MHistoria de Mujeres sin Historia, conformado
por un numero de relatos de la escritora Carmen Maria Acosta, con
ilustraciones de la joven artista "'maginera” Arais Drake.

La Coleccion MAGIN/MUJERES se propone ser un acontencimiento
perdurabie.
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Cubanas de Esencia y Presencia

(Diccionario biograftico de las Comunicadoras del Siglo XX.
Obra en tres tomos)

Antecedentes:

inédito, una pagina casi en blanco a pesar de los esfuerzos de

las dos dltimas décadas, de los Ilibros, ensayos e
investigaciones enfilados por las propias mujeres y otras fuerzas
progresistas para rescatar del olvido tantos pedazos del patrimonio
humanos, tanta riqueza de emociones y sentimientos, de talentos
socavados, quejas y tristezas reprimidas, pobreza, analfabetismo,
muertes por aborto, trabajos infinitos, vidas multiplicadas...

Toda la historia de las mujeres es un gigantesco episodio

Cuando ellas aparecen en el registro de los tiempos vividos, lo
hacen como rameras o como criadas, como madres y compaheras
de grandes hombres, y muy excepcionalmente como heroinas ellas
mismas, patriotas casi siempre.

En Cuba es rica la herencia que nos han Ilegado nuestras
congéneres. En el campo de Ila comunicacion ésta es
particularmente nutrida. En 1825 habia una mujer dirigiendo un
periodico: EJ Diario de La Habana. Su esposo fallecio y ella quedoé
como directora, y lo dirigio hasta el ano 1831. Esto hace pensar al
académico Julio César Gonzalez que ella siempre fue la directora
Yy que asumio publicamente ese papel cuando murié su marido.

La primera mujer que ejercio el periodismo fue la camagiieyana
Domitila Garcia de Coronado (1847-1938). Con Sofia Estévez fundoé
en 1866 la revista E/ céfiro y a los 21 ahos compuso con tipos
letras un documento politico, editado en 1868. Publicé en La
Habana la primera obra de antologia realizada en Cuba: A/bum
Poético Fotografico de Escritores y Poelisas Cubanas.. En esa
epoca publicé su novela Los enemigos intimos y en 1870, con
peligro de su vida, publicé el peridédico Laboranfe. Fue premiada
varias veces en eventos literarios y gané medalla de bronce en la
Exposicion Universal de Paris, todos estos reconocimientos, en
1888, por su libro Consejos y Consuelos de una madre a su hija.
Fundé el Colegio Nuestra Senora de los Angeles, por lo que se le
considera Decana de las maestras de instrucciéon superior y
ademas, fundé la Academia de tipégrafos y encuadernadores de La
Habana. Alcanzé 22 diplomas, 9 medallas (dos de oro) en
exposiciones extranjeras y nacionales. Murié a los 91 anfos de
edad.

Fue la voz de Zoila Casas la primogénita en surcar el éter cuando
la radio cubana tuvo su primer dia de transmisiones en 1922. A
partir de ese ano, ella comenzé a narrar por primera vez en Cuba
cuentos infantiles por la radio; anunciaba numeros musicales y daba
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celementos de noticias. Rita Montaner, la eximia cantante y artista
fue la primera cuyo arte entro a los hogares mediante aquel
“aparato que habla" al inaugurarse oficialmente una emisora en la
Isla, también en 1922.

Las primeras imagenes de television, escenas de prueba en 1946,
incluian la presencia de la actriz, locutora y cantante Maria de los
Angeles Santana. Este fue el primer rostro que los cubanos vieron
en la pantalla chica. 1950 es el ano inaugural de la television.
Maritza Rosales, cuyas condiciones de actriz constituyen todavia
una riqueza nacional fue la primera en copar las pantallas dentro de
una presentacion dramatica. Enriqueta Sierra, benemérita y aan
recordada, fue la primera escritora radial. En 1923, una cubana
inaugura una planta de radio, Josefa Alvarez, en Caibarién, para
convertirse en Cuba y en América Latina, en la primera mujer
propietaria de una emisora.

En las dos décadas del 40 y 50, dos escritoras cubanas, Dora
Alonso e Iris Davila alcanzan preferencia mayoritaria en los
espacios radiales por sus novelas diarias y convierten el espacio
en el mas escuchado en toda la Isla.

Y en 1939 la periodista Ernestina Otero, junto con otras prominentes
colegas dieron vida a la Asociacién Nacional Femenina de Prensa.
En 1958, Violeta Casals es la primera actriz y locutora que en Cuba,
desde la guerrilla, identificé una emisora en la clandestinidad, Radio
Rebelde.

El registro es copioso y magistral. Tanto que tal vez podria llegar a
probarse que las mujeres comunicadoras cubanas fueron las mas
destacadas y numerosas de América Latina en su irrupcion y accion
en los medios y que lo siguen siendo, cada vez con mayor
presencia.

En el presente, mujeres somos unas 1300 en la Union de
Periodistas de Cuba (UPEC), de las que 732 son periodistas y en la
Seccion de Radio, Cine y Television de la Union de Escritores y
Artistas de Cuba (UNEAC) somos el 40%.

Es también una resultante de la pujanza de este contingente de
profesionales lo que ha dado vida al Comité Gestor de MAGIN, una
Asociacion de Mujeres Comunicadoras cuya fuerza emana del
talento que aglutina , y que tampoco tiene precedentes conocidos en
América Latina por el concepto amplio de comunicacion que
sustentamos, y que convoca y hace converger a colegas de
multiples disciplinas, productoras todas de mensajes que alcanzan
a muchos.

Desde 1993 hemos venido enrumbando esfuerzos para permear de
una conciencia de género los productos de comunicacion social,
imbuir a los creadores y creadoras de los medios de la importancia
de también "ver el mundo con ojos de mujer’, activar el pensamiento
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publico en torno al hecho tde que ‘la noticia no tiene género pero su
tratamiento si tiene género™ y a la necesidad de que el tercer
milenio sea el escenario cronolégico para que hombres y mujeres
nos propongamos avanzar hacia una ‘construccion intergenérica
que dignifique y enriquezca a ambos sexos con la urgencia de
asumir la defensa de lo humano"’

Fundamentacion del Proyecto

En tales contextos de referencia se inscribe este proyecto: Cubanas
de esencia y presencia, un empefo que ya ha comenzado entre
nosotras a cobrar vida porque nos parece tan urgente la obra que
no podiamos dejar pasar tiempo para esperar financiamiento.
Desgraciadamente, los embates de una cotidianidad estresante y
demandante, amenazan ya nuestras fuerzas.

El colectivo ejecutor se propone rescatar la memoria historica de
las comunicadoras en Cuba, de sus figuras, y de las empresas y
suehos comunicativos a los que ellas dieron vida antes que
nosotras: hacerlio en todo el pais e incluir en ese compendio a
periodistas, escritoras para los medios, fotoreporteras vy
camardgrafas, locutoras y conductoras de programas, realizadoras
de radio y television, cineastas.

El caracter multidisciplinario del colectivo ejecutor, que se apoyara
en pesquisadores y captores de informacion en el interior del pais
constituye en si mismo una garantia de la calidad del trabajo.
Angela Oramas, Renée Potts, Angela Soto , Alicia Cascaret y
Teresita Diaz Lago son periodistas; Carilda Oliver Labra es la
poetisa viva mas importante de Cuba; Miriam Zulueta y Elvira
Cervera son actrices; Mayra Vilasis es cineasta; para la radio
trabajan Alicia Pineda y Odilia Romero; Carmen Maria Acosta es
también una mujer de la radio, escritora; y Mirta Gonzalez Perera
lo es de Ia television, directora de telenovelas; Oscar Luis Lopez es
una prestigiosisima voz de la actuacion y la locucion, maestro de
comunicadores, director y escritor de radionovelas y aventuras,
investigador e historiador. Historiadora es tambiéen Raquel Vinant;
y sociologa es Bizerta Sanchez de Gonzalez

Aunque la empresa es gigantesca, (estamos calculando entre cinco
y siete mil fichas) el hecho de que sea emprendida por
comunicadoras desde dentro de los propios medios podria
significar un aligeramiento de la carga por via de retroalimentacion.
Nada impide que los "descubrimientos" parciales ocupen espacio en
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los propios medios, convertidos en noticias, informaciones Yy
reportajes, lo cual nutriria de regreso al colectivo ejecutor.

$

Objetivos y Metas

Rescatar la memoria historica de la comunicacion hecha por
mujeres en Cuba.

Promocionar la historia de las mujeres desde las propias
mujeres, mediante los medios de comunicacion masivos y en
funcion de éstos.

Contribuir de manera determinante a que las presentes y
nuevas generaciones dispongan del conocimiento de sus
raices que se derivaria de las vidas incluidas en este
diccionario y que los comunicadores y comunicadoras del
futuro hallen en ello fuentes de respeto y de inspiracion

Editar el diccionario ilustrado, en tres tomos, CUBANAS DE
ESENCIA Y PRESENCIA, la historia de la comunicacion en
Cuba.

Actividades

Conformacion del equipo.

Difusion del proyecto e informacion de sus fines a bibliotecas,
centros de documentacion y medios de difusion en todo el pais.

Pesquisaje de las/os investigadoras/es y de las
investigaciones afines en el resto del pais.

Compilacion de los trabajos ya existentes. (Algunos muy
avanzados, como los de Oscar Luis Lopez, Angela Oramas,
Renéee Potts y Raquel Vinant).

Conformacion de los grupos de trabajo por medios y
segmentos profesionales.

Captura de documentacion y bibliogratia.
Preparacion y discusion de originales.

Transcripcion de los textos.
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+ llustracion y diseho.

<+

Presentacion sucesiva de los tomos.

4 Entrega de los originales a la entidad cooperante para su
edicion.

Calendario

La obra abarcara los anos de 1996, 1997 y 1998, para concluir su
elaboracion en el primer semestre de 1999.

Conclusion del primer tomo, que compendia a periodistas y
cineastas, fotorreporieras y camarografas, en el primer semestre
de 1997. Conclusion del segundo tomo, que atrapa las vidas e
historias de trabajo de las comunicadoras de la radio y la television
en el segundo trimestre de 1998. Conclusion del tercer volumen
(actrices y teatristas que han trabajado para los medios,
caricaturistas, disenadoras y hacedoras de otras formas de
comunicacion) enr el primer semestre de 1999.

Resumen

Esta obra, colocada para su edicion en manos de la entidad
cooperanteen 1999, puede constituirse en un aporte sustantivo a
las actividades anunciadoras del Ill Milenio que la IV Conferencia
Mundial de la Mujer recientemente efectuada en Beijing definié como
el siglo en que las mujeres alcanzaran las plenitudes de su ser
humanas. de sus liderazgos, de sus capacidades como cientiticas
y empresarias, preservadoras de la naturaleza y de la vida,
artitfices de una economia mundial que las tome en cuenta y
contabilice su trabajo, incluido el doméstico, que respete la rica
herercia de los pueblos y de las mujeres indigenas. Que se
apreste, sin prejuicios, a avanzar hacia una construccion
intergenérica que permita a hombres y mujeres alcanzar cuspides
cono individuos y como parejas, como grupos y como colectivos,
liberrimamente integrados e interrelacionados.
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Pesquisaje del Sesgo Sexista en los Medios
de Difusion Cubanos

Antecedentes:

pais, existe una voluntad favorable a la igualdad de mujeres

y hombres y un deseo indiscutible de favoreceria. Organismos
como el Instituto Cubano de Radio y Television que dirige y nutre dos
canales de television, 52 emisoras radiales, 15 i{elecentros
provinciales e infinidad de casefas retransnisoras ha incluido en
sus directivas anuales del altimo lustro esta decision.

En los medios de difusion cubanos, comco en toda la politica del

Sin embargo, los propositos no siempre cuajan en buenos
resultados; si bien es evidente, y encomiable un avance sustantivo
en esta direccion. Baste citar a manera ce ejempio que en
indagaciones realizadas en 1988, orientadas par la Federacion de
Mujeres Cubanas, se observo que por cada 10 hoambres incluidos
en las noticias aparecia una mujer y que estas se¢ representaban en
ambientes hogarenos, de calle o de comercios, meniras que ellos
estaban, fundamentalmente, en espacios laborales ¢ en tribunas.
Un pilotaje ulterior indico que aquella proporcion ¢ra en 1991 de
4,5 hombres por mujer; los escenarios predomimintes eran los
mismos y el protagonismo de ellas insignificante.

La reproduccion de estereotipos en nuestros medos y algunas
escenas francamente peyorativas o cosificantes de la mujer en
videoclips nacionales y foraneos o en ciertas formas d« ropaganda
esta probablemente condicionada mucho mas por la ignorzncia que
por la mala fe o el deseo consciente de subordinacion o purjuicio a
las mujeres y a su imagen.

Desde el surgimiento del Comité Gestor de MAGIN ha bhibido un
fortalecimiento de los propoésitos antes enunciado® y, de hecho, una
mayor concientizacion que ha posibilitado la persp:ctiva de génerca,
su inclusion en productos comunicativos y la verbalizacion misma
del concepto, ha alcanzado espacios en los medios: algvnas
programaciones radiales y de television han abordado el tema, tue
también ha aparecido en la revista Bohemia, y los diarios Tribuna
y Trabajadores. El periodico Granma lo menciond por primera vagz
el pasado mes de febrero/95, al informar sobr<¢ una intervenciondel
representante residente de UNICEF.

eCuanto se ha avanzado y cuanto queda por hacer? La respueita
para ambas preguntas puede ser un superlativo: Muchisimo Esto &=
lo que queremos saber exactamente.




Fundamentacion:

Las investigaciones de medios masivos en Cuba tienen una larga
tradicion y en la década de los anos 50 alcanzaron multiples
expresiones que se aplicaron, sobre todo, a la publicidad
comercial. En tiempos mas recientes, el aislamiento de Cuba por
razones politicas conocidas, repercutio en una cierta
desactualizacion de los investigadores o en su inmersion en
espacios muy especificos de este quehacer: controladores, sobre
todo, de lo que gusta o no gusta y del alcance de las emisiones
(ratings). Excepciones aparte.

Nunca ha habido en Cuba una investigacion sobre el sesgo sexista
en los medios. Los pesquisajes acerca de la presencia femenina en
éstos ha sido exigua, tal y como se refiere en los Antecedentes; y
la difusion de resultados se circunscribe a los folletos divulgados
por la FMC cuando se realizo el Encuentro de Chequeo de las
Estrategias de Nairobi, en 1988; a las presentaciones de NMayra
Vilasis y Mirta Rodriguez Calderon en la Catedra de la Mujer de la
Universidad de La Habana, y a los materiales difundidos por estas
investigadoras®. Aunque se han ejecutado en la capital cubana dos
Encuentros Iberoamericanos Mujer y Comunicacion, en 1993 y
1995, el saldo en investigaciones de éstas ha sido exiguo.

La estimulante realidad de que hayamos empezado a hablar de
género en Cuba, mas la accion de nuestro Grupo que ha puesto en
marcha un Programa de Capacitacion susceptible de ser
multiplicado en el futuro proximo, aconsejan -ahora mas que
nunca antes- emprender una indagacion que nos permita medir
avances y hacer comparaciones en el tiempo por venir.

Objetivos
® Obtener informacion exacta del sesgo sexista en nuestros
medios masivos de difusion, del empleo del Ilenguaje

desfavorecedor de la igualdad de géneros y reductor del
protagonismo femenino.




*

Identiticar las brechas de género que se ahondan con su
proyeccion en los medios (en la salud, el ejercicio del poder,
la economia, la vida familiar y en el entorno ambiental).

Influir en la generacion de una dinamica de cambios en este
sentido por via de la ditusion de resultados parciales.

Contribuir y apuntalar los esfuerzos de otras entidades y de las
direcciones de los propios medios de difusion mediante el
conocimiento publico que alcanzaria la puesta en marcha y el
desarrollo de esta investigacion.

Conseguir un registro fiel del impacto y efectos de los
programas de capacitacion en genero entre los/as
comunicadores/as, o de sus insuficiencias, al disponer de la
posibilidad de hacer cortes cuatrimestrales comparables.

Convertir en un tema de conocimiento e interés publico las
investigaciones sobre igualdad de género en los medios, por
lo que ello puede significar para las investigaciones de
comunicacion social en Cuba; y la influencia de todo ello en
los jovenes y las jovenes maestras/os y comunicadores/as.

Metas

Publicar un libro sobre la comunicacion con perspectiva de
género en Cuba contentivo de los resultados de este
pesquisaje.

Generar una mayor toma de conciencia sobre la capacidad de
flos medios para modificar conductas, inducir nuevas ideas,
provocar emociones Yy apuntalar cambios de actitudes.
Conseguir que la importancia de esta influencia se comprenda
mas y se tome en cuenta en tfuncion de la no reproduccion de
estereotipos sexistas.

Actividades

Concertacion de las invesigadoras y generacion de los
instrumentos para la investigacion.

Seleccion de los pesquisadores para el monitoreo en no menos
de 8 provincias del pais. Curso-taller de adiestramiento a
éstos.
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* Determinacion de las etapas del monitoreo. (5 / 7 dias a
comienzos y mediados de cada trimestre; 2 horas en dias
alternos para emisoras y otros medios preseleccionados; dos
ediciones mensuales alternas de los semanarios nacionales).

* Fijacion de las etapas del pesquisaje.

* Diseno de la difusion de los resultados parciales.

* Estructuracion de los informes resultantes.

»* Elaboracion del libro de resumen.

* Edicion del volumen por la entidad cooperante.
Resumen

La posibilidad de materializar esta investigacion se inscribe dentro
de las aspiraciones del Comité Gestor de la Asociacion de Mujeres
Comunicadoras de impulsar los acapites de la Plataforma de Accién
de Beijing que propugnan la equidad de género y que asignan a los
Medios de Difusion un papel preponderante en este empeno.



RED MAGIN / COMUNICACIONES DE GENERO

(Un Burdé de Prensa para el Tratamiento de las Noticias con
Enfoque de Genero )

Antecedentes:
n febrero de 1995 se efectuéo en Cuba el Il Encuentro
Iberoamericano Mujer y Comunicacion, auspiciado por la
ditorial Pablo de la Union de Periodistas de Cuba, que

propicié un fructifero intercambio entre comunicadoras de diez
paises (Argentina, Brasil, Bolivia, Colombia, Cuba, Ecuador, EI
Salvador, Estados Unidos, Espana y Perd) y alcanzé una Declaracion
Final tributaria de sus contenidos a la reuniéon de comunicacion
auspiciada por la UNESCO, en Toronto, en marzo de este mismo
ano; fue parcialmente publicada en FEMPRESS en julio/agosto de
1995 y consiguid otros varios espacios de difusion (el diario
Claridad de Puerto Rico, la revista Cuba Up Date, del Centro de
Estudios Cubanos de Nueva York, el canal 13 de Ia TV universitaria
de Meéxico, etc.).

En este Il Encuentro Iberocamericano, la delegada de Espana, Gracia
Tenreiro, del Ministerio espanol de Asuntos Sociales, formulo la
propuesta de apoyar en NMAGIN |la conformacion de una red
iberoamericana de comunicacién de geénero, asunto que fue
debatido y acogido con beneplacito, con la adicion de que el
proyecto San Sebastian tiene alma, del litoral norte brasileno,
fungiera dentro de esta red como un foco de irradiacion hacia otras
zonas de Surameérica cual fue la proposicion de Teresa Aguiar, la
representante de ese hermoso esfuerzo de desarrollo comunitario
que enriquece alli la vida de los pescadores y sus familias.

En los meses subsiguientes, el Comité Gestor de MAGIN ha tenido
muy presente el compromiso que emano del Encuentro
Iberoamericano Mujer y Comunicacion y la prueba de confianza de
que somos depositarias.

Luego de la Conferencia de Beijing y de los intercambios que alli se
produjeron entre comunicadoras todo parece indicar que las redes
de comunicacion de genero que se han constituido han estado
padeciendo por insuficiente articulacion con organizaciones y
grupos que podrian suministraries la "'materia prima’". Al mismo
tiempo tales organizaciones y grupos estan urgidos de difundir sus
esfuerzos y sus metas.

Mas recientemente, en el ya iniciado periodo de trabajo post-Beijing,
ha comenzado a divulgarse la Propuesta de Estraftegias de
Comunicacion de Jas ONGs que daran seguimiento a la IV
Conferencia Mundial sobre la Mujer e implementaran contenidos de
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la Plataforma de Accién. Una de las estrategias es, precisamente,
"emplear diversos canales de comunicacion para el enlace en redes
de las mujeres’. Las fuerzas convocantes para esta propuesta de
Estrategia son todas organizaciones de profesionales de Ila
comunicacion: ALAlI (Agencia Latina de Informacion); AMARC
(Asociacion Mundial de Radios Comunitarias); APC (Asociacion para
el Progreso de las Comunicaciones); CEM (Centro de Estudios de la
Mujer); IWTC (Centro Internacional de la Tribuna de la Mujer) y MAG
(Media Advocacy Group).

En el caso de nuestro pais, razones de naturaleza miultiple, entre las
cuales ha estado también presente el hecho de que las mujeres
escasamente tiguran como protagonistas principales de noticias y
de que las hacedoras y hacedores de productos comunicativos son
poco estimulados/as para convertirlas en punto tfocal de sus
trabajos, han agregado escollos a los determinados por el
aislamiento impuesto a Cuba como consecuencia de circunstancias
politicas conocidas.

Asi, nuestro Comitée Gestor de Ila Asociacion de Mujeres
Comunicadoras proyecta la conformacion de un equipo de trabajo
en su seno, integrado por periodistas y, eventualmente, otras
creadoras, que darian vida a la Red MAGIN/Comunicaciones de
género (Gender Images Communications), para la elaboracion de
productos comunicativos con perspectivas de género, los cuales, en
una primera etapa serian, fundamentalmente, informaciones y
reportajes y, a posteriori, guiomes radiales y para TV, programas
radiofonicos y videos; enmarcados dentro de las normas actuales
de dramaturgia de la informacion y abarcadores de las multiples
posibilidades que ofrecen los medios: servicios noticiosos,
variedades, programas monotematicos, spofs, cortos y cunas,
radionovelas, juegos popularizadores de como se reproduce la
construccion de los roles de género, documentales; y nuestros
proyectados seriales Historias de Mujeres sin Historia e Historias
de Mujeres con Historia para radio y TV. Progresivamente, todo esto
nos permitiria ir engarzandonos a nuevas tecnologias de
comunicacion.

Otro antecedente sustantivo de este Proyecto reside en el desarrollo
simultaneo de un Programa de Capacitacion para la Creacion de
Productos Comunicativos con Enfoque de Geénero que colocaria
alrededor de 100 comunicadores y comunicadoras del pais en
posibilidades de nutrir la red con materiales portadores de esta
nueva perspectiva, mas el entrenamiente que ya poseen unas 120
comunicadoras habaneras y una veintena de otras provincias que
han pasado por nuestros cursos-talleres y por los talleres de
crecimiento individual de MAGIN. Estos conocimientos, desde luego,
reclaman completamieto y actualizacién ininterrumpida.
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Fundamentacion

Los medios de difusion masivos y otras formas de comunicacion
tienen la capacidad de multiplicar ideas, influir sobre las conductas,
provocar emociones e intervenir determinantemente en Ia
generacion de dinamicas de cambio.

Las mujeres, su quehacer, su vida, sus demandas y aspiraciones
muy pocas veces se constituyen en noticias, salvo cuando ellas son
sujetos (o0 mas bien objetos) de hechos de sangre o de violencia, o
cuando sus acciones son valorizadas por un hombre.

Aun en Cuba, donde no hay crdnica rcja y las mujeres somos
alrededor del 40% de la Poklacién Economicamente Activa, el 63%
de los técnicos y el 22,8 % de los parlamentarios, ellas alcanzan
muy raramente algun que oiro titular como éstos:

Condecora Fidel a Vicentina Antuna®
Homenaje a una mujer de verdad'®
Reconocen exitos a la directora de Cubana de Acero'’

Destacan resultados productivos de muchachas en oficios no
tradicionales

Elogian a las agricultoras productoras de alimentos
Divulgan meritos de las profesionales del nickel

Cuando algunas de esas verdades aparecen en los periodicos,
estan subsumidas en los plurales masculinos o valorizadas por la
presencia de un dirigente -casi siempre hombre- que pronuncia el
discurso y exalta el hecho, cen lo cual se convierte él en la noticia.
A veces, como en el caso de las agricultoras e ingenieras
nickeliferas, el sesgo sexistia de nuestras estadisticas las ignora.
Asi, es casi imposible saboer en Cuba qué % de los alimentos del




campo son producidos por ellas; cual proporcion del gasto general
de salarios les correspond; v ni siquiera se habla todavia (en un
pais donde las mujeres henio:: avanzado y conseguido tanto) de la
voluntad de cuantificacion ¢ ¢! Producto Interno Bruto de los
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La certidumbre plena de que las profesionales de los Medios
Masivos y otras formas de comunicacion tenemos condiciones
y posibilidades para promover una construccion intergenérica
que "dignitique y enriquezca a ambos sexos con la urgencia de
asumir la defensa de lo humano"'®

Metas

Hacer a las comunicadoras Yy comunicadores cubanos
participes de los esfuerzos que nos permitan integrar e
impulsar la implementacién de Ila Plataforma de Accion de
Beijing.

Tomar parte en la promocion de un Ano Internacional de las
Mujeres Comunicadoras y de la comunicacion entre mujeres.

Proporcionar a los medios de comunicacion internos un modo
distinto de ver las noticias y a sus protagonistas, a sabiendas
de la veracidad contenida en las palabras de la experta
Patricia Anzola al plantear que "/a noticia no tiene sexo pero
su tratamiento si tiene género'.

Estimular el acceso a nuevas tecnologias también por parte de
las comunicadoras.

Eliminar al maximo posible la reproduccion de estereotipos de
género en los productos comunicativos que consume el publico
cubano.

Actividades del proyecto

Generacion de apoyo, ditusion del proyecto, exploracion en las
redes.

- -

Ubicacion de Ila sede Yy adquisicion e instalacion del
equipamiento.

Al mismo tiempo, practicas de entrenamiento de Ilas
involucradas.

Generacion programada y periodica de despachos.

Jaime Breilh: Ot
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L2 intercambio y estructuracion de una base minima de archivo y

datos.

L2 Puesta en marcha de la RED NMAGIN / Comunicaciones de
genero

& Tres meses después: evaluacion de resultados, aprendizaje de

los errores, correccion de defectos.

Resumen

El desarrollo de la RED MAGIN: Comunicaciones de Género puede
constituirse en un apoyo sustantivo a los propositos de proclamar
un Ano Muncial de las Mujeres Comunicadoras; a los enunciados de
la Plataforma de Accién de Beijing que se vinculan con la promocion
de una perspectiva de género en el trabajo de los medios masivos;
al fortalecimiento de la capacidad de accion de las que ocupan
puestos decisorios dentro de los medios, al acceso de otras a
éstos; y al fortalecimiento de las redes de comunicadoras y
comunicadores que laboran por adelantar estos conceptos por via
de nuestra insercion e intercambio con ellas, que a nosotras nos
significaria, también, acceso y aprendizaje de nuevas tenologias y
lenguajes.

La labor de este Burd de Prensa sera util en la transformacion de
los patrones culturales que han entorpecido materializar en Cuba la
plena iguaildad de la mujer, a pesar de leyes y voluntad politica; y
que dificultan ahora a las propias comunicadoras el asumirse
mujeres también para su quehacer profesional, escribir desde su
ser mujeres, aludirse como mujeres, dirigirse a las otras mujeres
y encontrar felicidad y ventajas haciendo comunicacion social de
ese modo.

Desde hace ya muchos anos la britanica Margaret Gallagher se
ocupo de estudios reveladores de que estudios realizados no
encontraron diferencias entre los productos comunicativos
elaborados por profesionales hombres o por profesionales mujeres
porque -resumia ella- "ambos comparten los mismos patrones
culturales'. Nuestro esfuerzo se dirige también a que unas y otros
tomen conciencia de esto.
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FORTALECIMIENTO INSTITUCIONAL DE
MAGIN

Antecedentes:

Iiberoamericano Mujer y Comunicacion, efectuado en febrero

de 1993 en La Habana. Sus objetivos esenciales son los de
impulsar la generacion de productos de comunicacion social y
permear a los hacedores y hacedoras de noticias de una conciencia
de género. Para lograr esto se necesita de un crecimiento
profesional, de un autodesarrollo.

MAGiN surge como grupo afin después del |1 Encuentro

Estos propositos y necesidades parten de una vision profesional que
se asienta en conceptos de comunicacion social y se basan también
en la realidad misma del pais. La condicion y situacion de las
mujeres hace que sobre ellas recaiga con especial fuerza la crisis
economica, conocida como periodo especial. Las tensiones y
dificultades que lo tipifican engendran expresiones de violencia de
las que ellas son con frecuencia victimas, provoca discriminaciones
para las mujeres; deprime su autoestima; les resta espacio en las
estructuras de poder y toma de decisiones; y las sobrecarga de
tareas y responsabilidades al interior del hogar.

Aunque todo el mundo sabe que estas dificultades derivan
esencialmente de las coyunturas internacionales, de la hostilidad
norteamericana y del desplome de la Europa del Este, al haber
faltado perspectiva y enfoque de género en muchos proyectos de
desarrollo economico, en su planificacion, en el discurso publico y,
desde luego, en los medios de comunicacion, la voluntad politica de
favorecer la igualdad de género expresada por el Partido Comunista
de Cuba desde el 1 Congreso en 1975 ha quedado subutilizada y
subaplicada y, en muchos casos, se reduce a tener en cuenta el
componente mujeres en las estructuras y planes nacionales y otras
expresiones de la vida cotidiana.

En esos marcos de referencia, MAGIN se desenvuelve como un
colectivo de mujeres del presente, esforzadas por permear de un
enfoque de género los productos de comunicacion social, avanzar
hacia una construccion intergenérica para conformar un futuro de
mayor justicia e igualdad.

El grupo mismo (que a mediados de 1995 reunia a cerca de 150
profesionales) posee Ia singularidad de juntar a mujeres
provenientes de disimiles sectores, cuya unidad resulta del hecho
de que todas son productoras de mensajes que alcanzan a muchos.
Esta caracteristica alimenta la riqueza maxima de la Asociacion de
Mujeres Comunicadoras, cuyas miembras descubren cada dia como
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se da de un modo natural una integracion intra-disciplinaria en sus
analisis, proyecciones, enfoques y tareas.

MAGIN esta compuesta por periodistas, escritoras, realizadoras de
radio y television, cinecastas, videoastas, psicdologas, antropologas,
medicas, socidlogas, académicas, dirigentes comunitarias,
teatristas, entre otras. Si bien es un espacio de mujeres, no e€s un
circulo cerrado. Se acoge a todas las personas interesadas en
asumir y desarrollar una conciencia de género, abrir vias,
sensibilizar y elaborar argumentos y mensajes para una
construccion intergenérica.

La denominacion de MAGIN (que en castellano significa mente,
imaginacion) es la conjugacion creativa de inteligencia, imagen e
imaginacion, relacionada estrechamente con nuestro quehacer
comocreadoras y difusoras de mensajes y con la capacidad de
nuestro ser mujeres

Fundamentacion

En la actualidad MAGIN tiene su nucleo central, numeroso, en la
capital de Cuba, donde también radican los Medios de Difusion de
alcance nacional y las sedes de las instiluciones gubernamentales
y académicas mas importantes.

Hasta agosto de 1995, grupos filiales de MAGIN se habian formado
en las cabeceras de provincias de Ciego de Avila, Camagiuey y Las
Tunas, al Oeste del pais, y una pequeha célula en Santiago de Cuba,
Ciudad Heroica de |la Republica de Cuba. Pinar del Rio, en el
extremo occidental. Colectivos de comunicadores y comunicadoras
que han participado en actividades promovidas por la Asociacion de
Mujeres Comunicadoras hay también en la Television Serrana,
enclavada en San Pablo de Yao, en la Sierra Maestra, provincia
Granma; en Cienfuegos, Sancti Spiritus y Villa Clara, en la region
central; y en la provincia de La Habana, colindante con la capital.

Atender a estos colectivos, avanzar en la difusion de nuestros
propositos, sostener y ampliar Ila labor iniciada, multiplicar las
acciones de capacitacion, completar investigaciones, apuntalar
empenos creadores, estimular el talento, motivar a las/os comunica-
dores mas jovenes, reclaman una infraestructura minima que
abarca desde la disponibilidad de sedes para la labor cotidiana,
encuentros, cursos y reuniones de trabajo, hasta el equipamiento
necesario para reproducciones, comunicaciones, disenos Yy
elaboracion en general.

Aunque el reconocido prestigio de las comunicadoras que integran
MAGIN ha hecho posible que en los mas de dos ahos de existencia
la Asociacion haya podido poner en practica y hacer avanzar su
proyecto de desarrollo, sobre la base de sedes provisionales,
recursos prestados, ayudas generosas, y pequenos donativos de
amigos y amigas y de organizaciones cooperantes, el Comiteée
Gestor, esta consciente de que todos éstos son esfuerzos
desgastantes. Las propias miembras de los equipos de trabajo -
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mujeres de alta calificacion y tiempo sumamente comprometido- han
visto mermados su vida personal, sus posibilidades de superacion
y, desde luego, sus horas de descanso, en aras de dar aliento al
proyecto que es apasionadamente sustentado por ellas.

La necesidad de organizar este conjunto de acciones y de
esfuerzos, ejecutar las tareas, atender de modo sistematico a la
expansion de las ideas que animan al grupo, recompensar la
entrega y el talento presentes en todo ello, y avanzar hacia la
conversion del colectivo gestor en una organizacion no
gubernamental, que herede lo realizado hasta el presente y se
proyecte, a todos los efectos, como una Asociacion de Mujeres
Comunicadoras de alcance nacional, explica claramente el porqué
de la busqueda de apoyo para el apuntalamiento y sostén de una
estructura de trabajo que posibilite la organizacion y desarrolio de
creadoras de productos comunicativos con enfoque de género.

Objetivos

> Dotar de una infraestructura técnica y profesional a Ila
organizacion, que permita a las comunicadoras cubanas
interesadas en permear su trabajo con un enfoque de género,
ampliar sus conocimientos, articularse en una red nacional,
intercambiar experiencias y quehaceres, promover ¢l debate
publico acerca de estos temas, y relacionarse con sus colegas
de otras partes del mundo empenadas en semejantes trajines.

o Contribuir a forjar conciencia sobre las inequidades de
genero,en particular la violencia doméstica.

1 Propiciar nuevos niveles de identiticacion y conceptualizacion
de realidades acerca de las areas en que la discriminacion de
la mujer y las inequidades, en razén del género, estan
demandando acciones concretas.

< Generar productos comunicativos para los diferentes medios,
que integren el amplio y diverso mundo de las mujeres en un
orden social, intergenéricamente compartido.

e Rescatar y promocionar la historia de las mujeres desde las
propias mujeres,mediante los medios de comunicacion
masivos y productos comunicativos de consumo directo.

o Dotar a la Asociacion y sus tiliales del equipamiento minimo
necesario para la elaboracion de productos comunicativos
(camaras de video, camaras fotograticas, grabadoras, casset-
tes, recursos de comunicacién y correo, material gastable,
etc.)en funcion de los objetivos esenciales de MAGIN
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Enriquecer a ambos sexos "con la urgencia de asumir la
defensa de lo humano''® mediante la accion de los Medios
Masivos de Comunicacion.

Propiciar que la Organizacion cuente con una sede.

Proyectar y ejecutar trabajos de publicidad para dar a conocer
la identidad corporativa de Ila Asociacion de Mujeres
Comunicadoras, MAGIN.

Metas

Consolidar las estructuras actuales de la Asociacion con vistas
a que ésta se convierta en una organizacion no gubernamental.

Completar y consolidar la red de grupos afiliados en los
principales medios de difusion y filiales en provincias.

Disponer de espacio y recursos para el trabajo en esta
direccion.

Generar posibilidades de autofinanciamiento, mediante Ia
oferta de servicios para elaborar textos, impartir cursos,
conferencias, spofs publicitarios, trabajos periodisticos,
proyectos conjuntos y materiales para cine y video, asi como
otras acciones de caracter profesional.

Dar los pasos necesarios, desde y a partir del fortalecimiento
institucional de MAGIN, para arribar, en el momento oportuno
de madurez de nuestras estructuras y dirigentas, a Ila
celebracion de una Conferencia Nacional Constitutiva que
eligira a su junta directiva y, a tenor con los Estatutos y el
Reglamento dictaminara sobre la vida y acciones futuras de
MAGIN.

Este proceso se calcula enmarcado en los proximos tres anos.

Metodologia

El fortalecimiento institucional de MAGIN se basara en la existencia
de una infraestructura material, por un lado, y de un colectivo
rector: su Comité Gestor, por otro. EI total de las profesionales
involucradas en los propositos de permear con una conciencia de

JaME BREILH: OB. CIT.

70



género los productos de comunicacion social, conformaran la
Asociacion misma, cuyo caracter de organizacion no gubernamental
sera alcanzado en el momento en que su Comité Gestor consiga el
reconocimiento de la juridicidad del Grupo a tenor con las leyes y
disposiciones legales vigentes en Cuba.

De acuerdo con la experiencia acumulada en los dos anos de
existencia de esta fuerza -noviembre de 1993 a noviembre de 1995-
y con las estructuras de trabajo, cuya eficacia se ha visto
confirmada en la practica, MAGIN necesita de un colectivo de
direccion, integrado por una coordinadora general y cuatro vice-
coordinadoras, que se apoyaran en un Comité Gestor de numero
indeterminado. Este Comité Gestor esta integrado por Ilas
profesionales que, a juicio y por votacion secreta del resto, poseen
las cualidades y capacidades necesarias para conformar un cuerpo
colegiado de toma de decisiones, estimulo a la creacion, promocion
de proyectos y ejecucion de acciones. El Grupo Coordinador de S
miembras fue elegido también por votacion.

Las comunicadoras implicadas en estas l[abores no desean ni deben
profesionalizarse por cuanto su influencia y posibilidades de accion
estan determinadas por su insercion misma en los medios. De
modo que, habituadas a cargas intensas de trabajo, ellas dedicaran
a MAGIN una parte de su tiempo. Eventualmente (como cuando una
de nuestras directoras de telenovelas esta filmando) ellas se
apartaran del Grupo para entregar todas sus fuerzas a ese empehno
igualmente apasionante.

Asi, la estructura en ciernes de MAGIN anticipa que la Asociacion
funcionara, probablemente, como una red nacional, cuyos reticulos
abarcan los medios masivos de difusion, los territorios provinciales
y, en ciertos casos, municipales, las instituciones académicas, las
estru_cturas e instituciones donde se desenvuelven las miembras de
MAGIN, y todos aquellos espacios donde ellas pueden hacer
avanzar sus propositos.

Las areas esenciales que deben quedar abrazadas por esta red
son: la de fortalecimiento institucional, la de capacitacion -
desarrollo, la de investigacion - accion, la de promocion -
publicaciones, la de relaciones - amistad, la de finanzas - economia;
y cuatro areas de atencion a los diferentes medios masivos. Esta
estructura estaria permanentemente sujeta a la asuncion de nuevas
dinamicas determinadas por la practica.

El proyecto de fortalecimiento institucional debera sustentar todas
las labores que se generen a partir de estas areas y personas.
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