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INTRODUCCION.
= IBLLUCCION.

Con 1la Presente investigacidn, no hemas querideo
determinar 1a diferenciacidn de génercs Que se hace en 1lecs
mediocs de comunicacidn, ni mucha  mencos =1 hablar de 14 misma,
Para ello encontrames importantes investigacicnes que nuestras
mujeres Latinaamericanas han desarrollada, Sino que buscamos
evidenciarla, a través de un  medio de comunicacidn que
positivamente eg "masiva" en nuestreo Pais, ceomo la ‘es la
Prensa escrita, 4 pesar, de tener un alto nivel de
anal fabetisma., Nuestra gente, "mira® en periddice Y N hace
falta saber leer, para que penetre por Nuestros sentidas la
diferenciacian de génercs que en ellos ge bresenta, paor
ejemplc atraveés de la publicidad. Las medios de comunicacidn
masiva, sa constituyen camo uno  de los marces de referencia
tanto para el hombre  comi Para la mujer en sy delimitacidén
como entes saciales, Puestco que son considerados dentro de 1as
Principales agentes de socializacian.,

Uno  de estaos Principales medics  de Comunicacidn ag la
nrensa escrita; en dands, ja Aiferenciacian de laog Ceéensras, na
S0l se presenta & traves de 1a Aublicidad, sina que también
en todas 1ag diferentes secciones del Periddica.

Se ha monitoreads una Semana completa de edicicnes de los
Principales periddicos de El Salvador; estos  son: L FRENSA
SEAFICA v EL DIARIO DE HOY. Con 1o cual se ha podide denctar
la contrapasicidn de la imagen del hombre Y la mujer que ahi
5@ presenta, asq comc también 1as referencias = mensiones que
de ambos se hazen, ademas de 1la caracterizacidan Y laos rales
que uno y otro desempeﬁa, ¥ debe desempeﬁar, puesto que asy ha
sido determinada Par la sociedad.

Al hablar de stciedad y de procescs de socializacidn,
Especificamente en Ameérica Latina, neos encontramos ante una
soc iedad patriarcal, N torno a 14 cual giran todas  las
institusiones que 15 conziituyen, Cemenzands desde 14 Tamilia,

Coma ge mens ioano anteriormente. claramente S8 presenta
tna  cantraposicidan e géneros,  en el sentida que, "l
masculina” y v 4 femeninc' ge srientan y del imitan tomands  en
~lenta diferentes pardmetros  tante Para el una come para el
otro, o cual  pes hace comcluir que la diferenciacidn da
QENEr s, gue se tla constantemente on los medics de comunicacidan
masiva, y a la “ual  tiensn Azcesn Practicamente la mayoria de
la poblacidn de nuestros pais, por configurarse coma un  medio
Que  de una g oobrg manera, pg atcesible para la poblacian de
diferentes esferas ecandmicas, diferentes edades Y de  ademis

de amboe sevasg,



Y si esta, tajante divisidn y diferenciacién de aenercs,
es la que nuestros agentes socializadores primarios como son
los  padres Y las madres reciben a diariac, ;qué es la que
Podriamos esperar que hagan nuestras nifas y nifos en el
futuro con 1a sociedad?.

Luega de este manitorea, ge ha logrado percibir que la
belleza es probablemente 1la cualidad Que hace mds valorable a
una mujer dentro de las medios de comunicacian masiva, la que
se tiene en cuenta en un primer momento y  en definitiva la que
la hace mas deseable socialmente; naturalmente, también 1gs
hombres guapos  tienen ventaja schre las que no son
considerados tales, pera 1as tradicicnes pesan Yy en 1la
nuestra, el hombre es valorado fundamentalmente por  sus
realizaciones.

En el trabajo, 1as mujeres aparecen en profesiones
subordinadas a las hombres, o en algunos rcascs esporiddicas
desempenands cargos importantes perc e de maner a
independiente. A diferencia de esta, el hombre Qener almente
aparece autdnoms, efective, triunfadar ¥ respetadca en gy
frshajo.,  puesto que es considerads como 8l sor idénea para
rz2alizar estms cargos donde e gncuentra =21 poder Y ademas, es
=l Qgue ha sidao capacitado pars ajsrcer 2l mismy en 1a
socledad.

La diferencia entre las representacicnes de los sexaos es
mucho mds radical en la infancia que -uando ge representa a
mujeres y bombres adultes, Ella se debe Posiblemente g que
para las niflas y leos nifos  1g diferenciacidan sexual es un
vasgs bdsico de sy identidad, en 1a cual tienen muche que ver
las medics de comunicaciin masiva.

El hombre representa frecuentemente a la humanidad, se
utiliza al hombre Para simbolizar el futura, el Progreso, el
desarrclla, etc. Siempre que se habla en singular o en plural
de 1os seres Y las seres humanas se utiliza a1 aenerq
masculing, inclusa cuanda son las mujeres las prﬂtagonistas; Y
2sto resulta  fa-i) detectarlo en loc medios de CTomunicacian
2ocritos,  por ejempla, cuands se habla dentre del panar ama
prlitico de un Pais, se habla de las prliticos del misma, o de
los empresarios, o banquerus, etc.;  porgque Practicamente es
inconsevible el encontrar a mujeres depefanda Targos
representativas en estos campas, que han side vedadas para las
mismas en la sociedad patriarcal .



. OBJETIVDS DE LA _INVESTIGACION.

*Determinar 14 diferenciacian de geéneras, existenente an
nuestra Sociedad, a traves, de -un - medios masivo ‘de
comunicacidn, camao lo es 1a Pransa escrita,

*Determinar 1a sociali~acidn: diferenciadg que se hace entre
las generuos, por medios de 1la transmicidn de roles entre las
generos, ademas de la caracterizacidn de las mismos.

*Demostrar, qQue lcos medics de comunicacidn masiva, se
configquran como uncs de log Principales Promotores de la
diferenciaci&n de génercs en las diferentes Saspectos de 1a
vida,

*Demzstrar 1a introyeccidn de los roles a Jugar por lag
hombres Y las mujeres, a través de 1a Publicidad en losg
medicos de comunicacidén masiva.

*Demastrar 14 subordinacisn Y desvalaorizacian de 1la mujer
Coms un ente pensante y active en la saiedad, a través de
las representacicnes de la misma dentra de las Principales
Secciones de las péricdices.



I11. METODOLOGIA DE INVESTIGACION,

1) Se realizd un monitorec, en los principales péricdicos del
pais: LA FRENSA GRAFICA Y EL PIARIO DE HOY.

Z2) El monitoereo se realizo durante una gemana, del 12 a1 18 de
Enero de 1997,

3) Las seccicnes del pericdica tomadas dentre del monitoren
fuercn las siguientes:
-Naticias Naricnales.
-Noticias Internacionales.
—Sociales.
—Depaortes,
—Cartelera de cine.

4) Se establecis una caracterizacidn, para cada una de las
secciones.

3) Se estableciercon los rales que representaban ambosg generuos,
de la manera siquiente:
-Intelectual.
-Social,
—-Objeto Sewual.
—Modela Fisico,
~Fadre/Madre.
~Esposc/Esposa,
-Agresor /Agresara.
—~Religiosa/Religicsa.

&) Se tabularcn los datos, y registrarcon dentro de cuadros

especifices, divididos Por pericdico vy dentro de un cuadro
comparativo. Lueao =e acondicicnaron dentyo g los gréfices
las Foadreas comparativos.

7' En base a los zbjetivos, se realizo un analisis de losg
datos obtenideos por el monitores,

8) Se determinc en las conclusiones, el cumplimients o no de
las abjetives de la investigacian.



11¥. MARCO TEORICO.

—-0S_MEDIOS DE COMUNICACION Y LA CONSTRUCCION DEL
. GENERO.

Coma seres saciales, 1lasg pPerscnas aprendemcs a ser,
continuamente, a 1o larga de nuestra vida. El influjo que
tienen 1los y las que nos rodean es fundamental para formar -o
deformar— nuestra identidad Persocnal vy social. En palabras
simples, esto es el Proceso de soacializacidn.

PBicha proceso, no silo  permite la transmisidn vy
asimilacién de rasgos culturales especificos, muy preopias de
una sociedad determinada; tambisn reduce v nrefindisas Aanbac A
patrones scciales que no  siemnre  adquieren -- .el cardcter
histérico —cambiante-, que deben tener; es decir, introyecta,
esterectipcs.

Entenderemcs par esterentipos a: '“..las apinicnes
generalizadas, prejuicincs Y treencias rigidas que se aplican a
PErsonas, a cualquier miembre de 1la comunidad, con 1o eual se
tienda a estiqmatizarlas en base a conceptas muy generales gue
Se repiten a perpetuidad". CUNICEF-UNIFEM, 193@)

Dentro d ela anter ior, cabe mencicnar que unos de los mas
significativas san los estereotipos de género, que podriamaos
considerar como las cualidades o atributos que se asignan al

ser humanc en razén de sy sexo exclusivamente vy, en principic,
en base al rol que les corresponde en el Ambitae reproductiva,

£n este sentido, hay roles, expresicnes Yy expectativasg
determinadas para hombres Yy mujeres, los cuales son enserados
Y aprendidos de generacién  en aeneracidn, para no  verse

sancicnados  por la sociedad a4 que pertenecen sina integrarse a
ella, en los términos que en ella se ha establesidao.

El praoblema es que, en general, los esterectipos crean v
Justifican relacicones entre 1los sexus, partiends de diferentes
estructuras de Jerarquizacidn, ademds de posiciones en donde
=& enftuentra a una persona aue domina v a  una subordinadas v
para la aeneralidad, la primera le covresponde al hombre v oal
sequnda a la mujer, de tal forma que no se fomentan relacicnes
equitativas, sino de discriminacican que son introyectades pr
la sociedad ceomo validaos e incuesticonables.
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Esto dltimo, es asi porque las primeras y Principales
esferas de socializacidén no sélo transmiten sinao que funcionan
& partir de tales estereotipos: la familia Y la escuela. v
como éstas no son los ambitos exclusivas de dicha
socializacié, n encontramcs ante un bombardes social
permanente pues contribuyena el los medicos de comunicacién v
al iglesia, por ejemplo. De hecho, algunas autoras sastienen,
que estos, junto con la  familia Y la esuela "son los tres
agentes socializadores gue mas contribuyen a perpetuar las
mites y mantener 1las desigualdades vy Jerarquias que se
reciconalizan como una determipacidn bioldgica” (Fictti, 19952),

En efecto, las medics de comunicacidn  suelen tener un
fuerte impactao en la  formaridn. rrofundiracrian v/
transformacidn de 1a identidad genérica —de las parsconas - -(qué
Son  y queé hacen); todo depende: si reproducen los valares Y
Patrones culturales o si las cuesticnan. En el primerc de los
casos, legitiman los esterectipos vigentes; en el segunda,
contribuyen a su ruptura y cambioc.

Con todo 1o antericr, es importante tomar en  cuenta
ademas, las creencias de nuestraos paises latinoaméricanas, se

considera a la mujer como el ente indicado para la
"repropduccidn“, es decir, que ayuda a que laos demas
produscan;  pero paradogicamente en EIl Salvador, 1a se
considera que la maycoria de los hogares sen Jefeados por
mjeres, ;v a ellas quién las ayuda a producir’. Fero el punto
€s percatarse de gue entonces estas, no apareceran en las
réginas importantes de la prensa escrita, puesstnc que no son
actoras sobresalientes en nuestra scciedad, quedaran relengadas
al ambitc social, eliminandoseles del ecaondmico y politica; vy
ademds ensefndosele que no tienen derecho a incursiocnar en

ES0S5 Campos.,

Aqui - se encuentra el potencial de los medias de
comunicasidn, potencial dafinz, en la medida en optan  paor
2ncasillar sujetos histdricos, cambiantes, #n  esterectipos;
constructiva, en tantno sa traduz-an en mecanismas
detransfcormacidin de la mentalidad colectiva.

Es importante, entonces el considerar que la
taracterizacidn de la mwjer, va a determinar ol rol gue esta
por el resto de su vida dehe de Jugar en la sociedad. Y
presisamente, esta es muy bien introvectads a través de la
Prensa escrita; Com por edemplo ser @) sexs “hellav, sin
lmportar tanta 1a intelioenczia, 25 cor ello auR =& presenta
Mmis que  todo, somo la  modeln AT npannda A lan @y bees
importantes de 1las naticias que para bien para mal son  1laog

haombres,
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Ademds, se considera que la belleza fisica, es uno de las
atributos que se exige a las mujeres como para compensar el

hecha de que carec ~seqin los patrones sociales-— de
inteligencia o fuerza. De esta forma ella, cumple con su rol
de "adornar" y ‘"embellecer" la vida del ente productar “el

hombre". Junto con este en los medics de comunicacidn, se
presenta a la mujer como un "cbjeta de placer", pera léase,
como objeto, es decir utilizdndola, cambiandola y desechandala
cuanda ya no sirva; prequntandonos entances, cuando llega el
momento de desechar a un  hambre, es un tante mas dificil que
un cerebro envejezca o se detericre del "usc", ademds a deonde
vamos & encantrar en las medios de comunicacidn una
inritacidtna pensar menos, pero si se l2s exige a las mujeres
TomEaY mencs para verse “bien” o por mencos "aseptables".

e IVs MENCIONES - DE | AS MILJERES Y HOMBRES EN LA PRENSA
ESCRITA SEGUN SECCION.

L que nos demuestran las diferentes secciones de 1aos
periddicos con  respecto a la participacidn o utilizacién de la
imagen femenina es un <clara tendencia a enmarcarla Tl
clasificarla en seccicnes que en la seoriedad misma, le asigna
de manera directa a la mujer Y qQue han sido los mismos a 1o

larg= de la formacidn de nuestras scciedades.

Noticias Nacionales e Internaciconales:

Es facil notar gue es el hambre el principal protagonista

de los acontecimientos en nuestro pais, 1o cual se verifica en
los  cuadros de la secciones, en  dende el hombre aparece caon
muzha mayor frecuencia dentro de las noticias tanto nacicnales
como internacicnales, como el principal protagonista, incluse
cuands se trata de delincuencia. rCabe mEnCciconar, que cuando la
mujer aparece como protagonista, generalmente es dentre de  un
grupo  de “mujeres  importantes', o coma representante de un
cargo pablico; no considerandosele  come sobresaliente por sy
capacidad, o por la menos sin darle mayor realce a ella, come
suele hacerse con el hombre al hablar de el, no salo a nivel
del carqQo  que rvepresenta  sino come una personaje  importante

pPor sus propiocs meéritos.
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Far otra lado, podria decirse que es de considerar que el
hambre aparesca siempre en un amyor porcentaje dentro de 1la
caracterizacidén de: agresor y delincuente. En buena medida,
creemcs que esto se debe a la saciclizacidn patriarcal " que le
introyecta al Nifa, el hecho de ser vialenta desde temprana
edad, en donde es comin escuchar de las padres y madres el
decirles a sus hijos: "no te dejes, si te pega tid regresasela
mas fuerte". "

= rMientrds  que a las nifas, se les educa Para ser
mayoarmente pasificas y delicadas, en pocas palabras, para qu
cumplan bien su rol de ser "el sexa debil", y por si esc fuera
pocco, "el seuxo bella"; es decir, gue desde niflas le ensefa a
que su maxima valoracidén se encontrara en la belleza,

Dentra de las noticias internacicnales del cuadra
comparativo (anexa #3), podemos ver como la mujer aparece en
un  parcentaje competitive cen el hombre, dentro de la
caracterizacidn de "pratagonista"; pero es de resaltar, que se
verifico, que se encontraba explicitamente "al lada" de
perscnajes importantes hambres, representandc por  ejemplo a
"la primera dama de la republica"” de un pais determinada.

En la creacidn intelectual v en 1las editoriales, 14
aparicidn de 1a mujer es reducida en comparacidn con la del
hambre, annque en un de las périondicos se puds verificar uns
mayor participacidn de 1a misma en el ramnm e los =2ditorial ==,
Fero es de hacer notar, que en su mayaria, la participacidn de
estas de debia mas Por su  cCapacidad coma profesicnales y sy
sobresal iente desempefc como tales, a 1o que queremos  llegar,
es ha sefalar el hecho de las proesas que las mujeres tienen
Que pasar, para poder llegar a ser competitivas en un cierto
porcentaje con los hombres, dentra  de las creacicnes
intelectuales, es decir, que si un hombre, es un profecional
sobresaliente, wuna mujer tiene que ser SUPER—sobresaliente,
Para poder llegar a ser tomada en  cuenta BN un parcentaje
parecido al hombre dentra de los mediss de comunicacidn,

Dentrc de luos reportajes, la aprticipacidn de las mujeres

€5 practicamente competitiva com la  de los hombres, como
Paxdemos verlo en los cuadros (anexcs #1,7 v T, en la seccidn
de noticias nacionales, dentro de a carzcterizacidn de
reportaje. Fera, encontramas  que en mucthaos  de log casos, las
mujeres reporteras aparecen cubriendo reportajes esnesificeas
en torno a 1a nifiez, o en amplics reportajes dominicales; perc
quienes cubren las principales noticias del pais, son los
hombres, o por  1a menos  aquellas que se podrian determinar

ComI de mayor ACCidn; vy oa la mujer s le relega a las pdginas
intermedias del péricdice,



(N

Scciales.

En la seccién de scciales, encontramos  al panorama
econdimice del pais, Yy al panorama sccial del mismo.  La
diferencia entre los porcentajes de aparecimiento de 1a mujer
Yy 21 hombre en esta seccidn es notable.

Claramente se ve ‘(anexcos# 1.2 v- 5) una diferencia- entre
1s géneros, al hombre se le enmarca dentra del amhite
econdmice del . pais, como "hombres de empres”, COmo
"politicos", en pocas palabra dirigiendo al pais; y gque es
Para lo que en definitiva ha sido educada vy sccializado, vy
para 1o que los medicos de comunicacién masiva 1a siguen
orientando. En su aparicicnes dentro del panarama social, que
No  pademos decir que scn epdradicas, pearque en uno de luas
Périadiceos, el Diaric de Hoy (anexo# 3), el pancrama social en
el que aparece el hombre sobrepasa al pancrama econdmica  del
mismo. Fera es de seralar, gue en su mayoria se le encontre en
acontecimienteos importantes COMme; fiestas diplomaticas,
inaguracicnes: de edificiaos o camercios, etc.; Cr en
acontecimienta en las se encuentra ligade a 1la mujer como:
matrimonios o bautizes.

For  su- - parte la mujer, se encuentra ampl iamente
representada dentro  del pancrama social, con porcentajes muy
poy encima de los del hoambre; y ademds en su mayoria aparece
fotografiada en arupss salo de mujeres; departiend:, pero rasi
nun-a en representacicnes de eventos  importantes & nivel
sozial, como celebracicnes diplomaAticas.

Departes.

Dentro de la seccidn  de deportes se visualiza que san lag
hombres los que tienen mayor  participacidn en las diferentes
actividades departivas, esto es facil de explicar a traveés de

la caracterizacidn de generc, puests que es a @llos  a quienes
@ le considera coma los capacitados  para dezarrcllar estas
acttividades que requieren de un mayor esfuerzso fisico, ademds
E5 necesaric  tomar en  cuenta Que por ser  considerados el
fGEnera activa v fusrie se les ha dada una  mayer cantidad de

comrtunidades para desarrallarse fisijica o montal monka me: 1oy .
Gensralasnte,  se  eacuentra Al haomhre  en la portada de  1a
meEoTion deportiva y por sobre todo representands al pais. Fara
2llos, encontramas )os principales deportes que oe practican
en el pais, como el Faot-ball (dentrc de leos Jegos de pelatal,
deporte en el cnal la mujer es invisible.
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El caso de mujer es diferente al del hambre dentre de la
seccién deportiva, en sus apariciones esparadicas unicamente
S& presenta cuando ha triunfade Y Principalmente cuando lo ha
hecho representando a nuestro pais. Cuandao se trata de torneas
nacicnales femeninas no se toman en cuenta, a no ser que se
este realizando un torneo de igual magnitud mascul ing,
entonces se presentan ambos; con lo  cual podemos notar 1a
subordinacidén del génera  femenino al masculinag, dentro de las
actividades consideradas comea exclusivas para las hombres.

Cuandao la mujer incurciena en dichas actividades
departivas, esta se utiliza coma noticia fuera de 1a comin,
para llamar 13 atencidn, y come tal se retoma la utilizacidén
de la mujer en los medics de comunicacidn.

"~ Cartelera de _Cine.

Dentre de 1las carteleras de - cine, 1o mAds  camnn es
encontfar a  las mujeres representzmdae claramente 4 13 muLier
amante, al chjetos sexual que todoe  hombre desea poseer, 13

mujer salvaje a ser dominada por el hombre., A las hombres se
les atribuye frecuentemente el chijetive del triunfo, ademas en
ellas abundan las es-enas de hombres atractivos que seducen a
bellas mujeres caon una explicitud en e) sexo, ademds al hombre
se le presenta coma un ser viclento y active.

Las mujeres no aparecen solas en  muchas carteleras de
Peliculas tan «claramente fantastica coms las de los  hombres,
los cuales aparecen romo rudos, viclentos o conquistadores de

mundo. A la mujer se le ensefa que para poder sabresalir debe
de aprender & ser una buena amante, a saber seducir al hombre

= ser dulce y tierna, caracteristicas considaradas erxclusivas
2l  génera femenina., Es facil notar, que la actitud
considerada como mas impartante en el cine para la mujer, es
5& capacidad para seducir al hombre,  sin necesidad de ser la
protagonista. La encontramos COomg protagonista en la
carteleras del cine pornoaraftico (anexess# . 2 v S, ols Do

titulos de peéliculas que realmente son ofansives en muchos de

los cagosg.
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Y. ROLES QUE DESEMPENA LA MUJER Y DEL HOMBRE EN LA
PRENSA ESCRITA.

El misma fendmeno de 1la diferenciacién entre generos,
sucede en los anexcs de los rales, donde encontramos los rales
de la mujer frente a leos roles del hombre. Se cbserva
claramente que la mujer abtiene un altco namer o de
Participaciones ¢ asignacicnes en las celebracicnes sociales,
camo un objeta  sexual, junte con la mencidn de la mujer como
madre y esposa. Mientréds tanto las roles que le seon asignadeos
o de los cuales se apropian los hombreg corresponden a los
niveles de dominacién y de participacidn en la scciedad de una
manera mas activa en la toma de decisicnes Y en la proteccidn
de los valores que han sido creados para el mantenimiento de
un  status que, de acuerdc a una clara deminacidn mas
significativa per parte del hambre frente a las roles o
papeles que desempefa la mujer.

El <cuerpc femenino, en general es utilizada coma  un

objeto, en donde la incitacidn a la belleza, tantc del rostrae
comz del cuerpo se dirige casi exclusivamente a ) as nuieres,
L antericr eg cobservable, dentrao de los anexos# X, 4 v £; zn
donde la mujer aparace en un  alto porcentaje dentre de laos
roles de "modelo figica® y =bjetc sexual. A la mujer se insita
& ser "el sexo bella", pers no necesariamente a ser el cerebrao
de la saociedad, puestas que na aparece  Jjuganda un  ral
intelectual en un alts porcentale, v muy par el contraria si
12 hace el hambre (también comprobable en los mismos anexasd,
siend= en este rol y en el rol de "agresor' donde Juega un
papel mas definitiwva.

El cuerpo mascul inoe, aungque en mucha menar medida que el
femeninc, se utiliza también ahera para erotizar a ciertos
tipss de productos siguiendc la misma légica de la seduccidn
en el consumo: el cuerpo ideal es models  a imitar para las
hombres y el objeto de dasea para  las mujeres. A pesar de
ellao, a logs hombres se les esta nermitide ser feas v no poasesr
una esbelta figura, no asi a las mUJeres que siempre deben de
bugscar ser bellas,

Otro rol principal que  aparece jugando la mujer, es el de

madre v esposas la madre 25 1a vigilante cotidiana, la
auwtoridad cmnipresente pera no la omnipotente, pusste que  ese
l ral que el padre debe Jugar en la familia misma. La cdulzura
sigue siends la cualidad mas frecuentemente  atribuida a Lag

Mt jeres,
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Son dulces las nifas, las madres con sus hijos y las amas
de casa - tradicicnales en las que predemina una actitud de
atencidén y cuidades a todos, excepto a ellas mismas. Es decir
no encontrsmos ante el rol de "reporduccidn® de la mujer, como
el ente que por npaturaleza ha sido catalogados para ser
encargada de 1la reproduccidn de tados los  demas, Yy por
supuesto el ayudarles a que "ellos" produscan.

La presencia del padre en el hogar o su compafia, se
presentan a menuds  acontecimientos sumamente rarcs C
impartantes Y par scbre tado, siempre felicesg Y en su
generalidad con las nifios, en contraste «con la relacidn
cotidiana que tienen ceon la madre. El padre tiene ageneralmente
una relacidn demccrdtica con sus hijos e hijas, que Juegan,
discuten con el. Las relacicnes de la madre con los hijos e
hijas «casi nunca tienen esas caracteristicas, vy es muy rara
que ella se incorpare a sus Juegeos,

La gub1iridAd_y;lgg_géneragL

“"La publicidad jussa 1:v pacel detisive camoe instrumenteo de
comunicacidn social, siendo capaz, independientemente de log
contenidos  intrinsecos de cada mensaje publicitario, de
confarmar model os colectivas de valores Y c<omportamientaos,
ofreciends al publico, no sala productos, sinc también modelos
de actitudes, formas de vida e imagenes paradigmaticas que
crientan y, en mucheos casas, definen las necesidades Yy los
deseos de las persocnas.  Ademaas, de qu edentro  de la
Publicidad se enmarcan uncs de los principales roles que la
mujer desarvalla, como 1o son el de modelo fisice y el de
objetos sexual.

Luegs de haber determinads 1los limites y los  alcances que

nuede llegar a tener laos medios de comunicacidn en 1a
sxziedad, podemos Aenctar la mansra en que se presents o so
arienta  la mujer en la publicidad, que es parte esencial en
lios medios de comunicacidng podemas ohservar una
representacidn determinada Yy constante de la misma qQque solo e2n
raras ocasicnes varia vy que por 1o contrarie se mantiene.

Desde  sus arigenes, las técnicas publicitarias han
considerado a la muajer coms la mas Mermasa de sug conquistas,

perc también la han visto como @) mejor  medic para COnNSEQUlr
propios fines v estoc en un doble sentido; como destinataria de
los productes que se pretenden vender, Yo ooomZ  adorne bello v
vehicula persuacivea para promociconar  los mas variades chjetos
de  consums en el mercads, desde behidas alcochdédlicas hasta
Hantas para automiviles, pasanda por cigarrillos, prendas
ftimas mascul inas, stc.



V1. CARACTERIZACION DE LA MUJER Y EL HOMBRE EN LA PRENSA
ESCRITA.

En la caracterizacién de la mujer, tiene un elevadao
nimerc de participacidn en los  aspectas que denotan una
sumisidén de lo femenino a las actividades que no requieren un
esfuerzo intelectual muy grande, con un alta arada de
dependencia de parte de la mujer ¢ considerada el sexo debil)
frente al del hombre (considerada el sexa fuerte) vy con  un
grado de vanidad vy sensual idad que le terminan de caracterizar
de una manera mas clara, el compoartamiento o la manera en la
cual debe de actuar 1la mujer frente a wna scciedad que no
espera mucho mds de 1o que se le ha asignado a dar.

Una mujer que ha side marginada de 1a creacidn de una
scziedad de mayar bienestar, nao puede velar por sus Propics
intereses puesta que se la ha ensefado & pensar que salo lag
otvros  san impartantes y ella debe  de ayudarlos a  poder
Producir, limitadndeose ella al nivel de la reproduccidn.

Su papel es proteger y cuidar a 1la familia como simbal -
de baondad y pureza, frente a una apariencia de dominadaor Y amo
que se presenta claramente representada con la imagen del

hombre que conquista al munde Yy a todo la que resulte
insuperable se le convierte en un reta g superar para el
hombre, en una sociedad que le respalda Yy le ofrece

cportunidades para ser el mejor,

Nos encontramos frente a una sociedad, dominada de manera
intelectual vy fisica pxr el hombre, que se muestra sumamente
durc e inexpresiva ¥ oque no se permite  mostrar ninauna clase
g¢e compasidn ni siana de d=2bilidad, caracteristicas our 1e hkan
side releqadas & la mujer. En este sentidm -la srxcializacidn ha -

sido  también bastante injusta con el hombre, puesto  que ne
estariamocs  hablando de  un ser humano  ceon sentimientos  come
ualquiera de tristezas ¥ debilidades sino de un ser humanao
incapaz de poseer 1los sentimientas mas  -omunes Y ldgicos que

la naturaleza neos ha propoyc icnacho.

A la mujer se le presenta  dentroe de sy caracterizacian
coens dependiente, en el sentide que una  de las principales
tareas asignadas a ella es el ser ama  de Tasa; GOt
prolongacidn de  su funcidn de cr iadera de nifios v nifas; es la
de alimentar a su marido Y & sus hijos, sp le presenta siempre
ansicsa  por  satisfacer a sy familia, deperndienda de las
hetesidades que osta le presente.
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El hombre par  su parte actda de manera independiente,
incluse dentra del hegar que se puede llegar a considerar
territorio de la mujer; en donde vemas que el ama de casa nao
es cabeza de familia, no tiene dinera propin, Y por tanta no
®s la destinataria de 1a publicidad de les praductos cares no
es el objetive de las noticias importantes que tengan relacidan
con la familia. La sequridad del hogar se Supone en mancos del
marido, e inclusao del hijeo varen antes que en las de la mujer.

Los anuncios vy articulos de bellera, presentadeos en la
prensa escrita wvan casi siempre diriqides a mujeres, puesto
que se considera en ellas caracteristica natural la vanidad,.

El ser sensual es una caracteristica muche mas importante
para la mujer puesta que es facil notar que en varics anuncics
dedicados a 1la belleza del cuerpo  aparece el estimulo
explicito de gqustar a les hombres ser eshelta ec ser deseada.

La diferencia entre ambos sexas, nao necesariamente ha de
supcner Jerarquizacinn de 1l cpuesto:
dependiente/independiente, fuertes/débil, etc. Y tampoco
contraposicidn entre polos que se excluyen. Fero, actualmente
la diferencia entre las cexos implica esa CpIsicidn jerdrquica
y dicotomizada.

La supericoridad de 1a masculino frente a 1. femenino esta
enrizada en nuestra tradicidan y tambié¢n en la realidad de la
distribucidn del poder y los recurscs  en nuestra sosiedad. En

la prensa escrita donde todo evoluciona siguiends las cambies
de mentalidades y formas de vida, alguncs significados
asociados  a  "la mascul ine Yy a "lao femenina® permanecen

sarprendentemente estables,

En la opublicidad, 1a- mtjer  renresenta badsi-ramante 13
b2lleza v  1a seduccian, Hay 1o model as publicitarics se han

difundidol Rasta ta2}Y ogunto que todas las mujeres que se
Preparan para estar qQuapas deben de poder sobre todo ser
seductoras. Entonrces podr iamos decir, que la principal

caracterizacidn social en terna a la mujer, se encuantra pir
su belleza fisica Y que par ella va a ser valorada, calificada
Y denctada dentre de la misma sociedad.



VII. CONCLUSIONES.

*La mujer tienen una menar participacidn a nivel de noticias,
creacidn intelectual, repartajes, editoriales, etc. es decir,
en aguellas seccicnes que implican una mayor capacidad.

*¥S54lo quien establece las reglas puede romperlas. El vardn,
sujeto a las leyes Y normas que rigen su vida en la soc iedad,
puede salir fuera de ellas, negarlas o burlarlas en ocrden a
sus deseaos. Es facil el observar leyendo la Rrensa escrita en
nuestra pais que esas cportunidades de burlar o negar las
normas establecidas por la so-iedad estdn vedadas para las
mujeres.

*El  estudiar la representacidn de la mujer y del hombre en la
Prensa escrita implica, para bien Y para mal, un discurso
critica, La critica pxr  muy aobjetiva que quiera s2r, siempre
"ITRvzrs implicita particnlaridades propiss del investigador

intelectual o en drnda2 =2 hace referencia al naoder.

*#Ei ~nlizaramos  los anuncios publicitarios, aun sin
orofundizar demaciadem, llegariamos a concluir, que la belleza
2s probablemente la cualidad que hace mas valarable a una
mujer, la que se tiene en cuenta en primer lugar, la que la
hace mas deseable stzialmente; naturalmente también 1las
hombres guapos tienen gsa ventaja socbre los que no 1o son,
pera las tradicicnes pesan Yy en la nuestra ol hombre eg
valorado fundamentalmenta Por sus tradiciones.
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ANEXO #1.

SECCION CARACTERIZACION : HOMERE (%) MUJER (%)
NOTICIAS FROTAGONISTA 24.5z2 9.37
NACIONALES CREACION INTELECTUAL 15.03 3.1z
REFDRTAJE 37.73 40.62
EDITORIALES 4.71 12.50
VICTIMA z.88 31.25
DEL INCUENTE 15. 03 2.25
NOTICIAS FROTAGONISTA €4.78 £9.00
INTERNAL:, REFORTAJE 5.88 5.00
VICTIMA 2.9z 0. 20
DEL INCUENTE 25. 49 5.00
SOZIALES FANDRAMA ECONOMICO 87.50 37.78
FANORAMA SOTa 12.50 £S.721
DEFORTES DE FELOTA . S£.33 0. 00
DESTREZA MENTAL z.81 -
VELOCIDAD - £Q.00
DE REQUETA 22,52 z0.80 -
FUERZA FISICA 16.30 -
‘NATAZION 1,40 -
EQUITACION - -
CICLISMO - 0. 00
CARTELERA ACZION EB.ED 3.3
DE INE DRAMA 3.03 16,27
TERROFR: 12,12 -
ROMANCE 12,17 16.27
ZOMEDIA £.DE -
FOEMOEEAR 1A - S9.12

"ERIODICO: LA FRENSA SRarFica.
tMonitoreo realizade la semana del 1% a1l 18 ge Bnero de 1397,




ROLES __ _ __ _ . ~ ..HOMEBRE (23 —— JMIERCAD
INTELECTUAL 43.67 12.41

e — 5.7 1o.ma
0RIETO sexveL 2.z 24.13
R T —— 20.68
e — a8 isme
esrosasesrosa t145 1595
asRESOR Ay T 1275 0.65
R — s.7a sas

FERIDDICO: LA _FRENSA BREAFICA.
(Monitares vrealizado del 17 al 18 de Enera de 19373,




- ANEXO#2

SECCION, CARACTERIZACION HOMERE (%) MUJER (%)
NOTICIAS PRDOTASONISTA Z5.90 8.4
NACIONALES CREACION INTELECTUAL 6.25 €.17
REFORTAJE 21.25 53.08
EDITORIALES 17.18 ~
VICTIMA Z.6@ 18.51
DEL INCUENTE 17.70 12.88
NOTICIAS FROTAGDNISTA £3.€2 &6. 66
INTERMAL. FEFDRTAJE - -
VICTIMA 11.38 332.33
DELINCUENTE 25,00 -
SOCIALES FANORAMA ECONOMICO ZE.47 2.5
FAMOFRAMA SOCIAL 3.5% 97.49
DEFORTES DE FELODTA &£7.07 EE.EL
DESTREZA MENTAL B8.S3 -
VELOCIDAD 22 -
DE REQUETAH 1Q.97 33.33
FUERZA FISICA Z.43 -
MATACION 2,432 -
EQUITAZION = -
CICLLISMO - -
CARTELERA AL TON SE.60 11,43
DE CINE DEAMA P 10.060
TERRDR 5.66 7.14
ROMAMCS 19.eg 14,23
COMEDIA 3,47 -
EFORMAGEAC T A 1.R S

FERIODICO: EL_DIARIO DF HOY .

CMarm L6 o g vealizads la semans de=l 1%

il

1

12 de Enere ds N R A I



ANEXO #4

ROLES HOMERE (%) MUJER (7Y
INTELECTUAL 4@. 81 7.05

soctaL T 2249 S4.48
0RIETO SExuAL T - T s.1z
MODELD Fistca T s.i6 ieen
PADRE/mADRE T z.e6 ger
esrosa/esroso T s 6.1
ASRESOR cay T .40 -
RELISIOSO cay T see @64

SEEIODINO: EL DIGRIg DE HOv .
Monitoraa realizade d=l 12 a1 18 de Enera Aa LT,



ANEXO#5

—— e

CUADRQ COMFPARATIVO DE LA PRESENTACION DE LOS

SECCION

MOTIZIAS
NACIONALLES

FROTAGONISTA

FAMORAMA ECONOMICO
FAMORAMA S0C1AL

D CINME

FERIODICNS;

Thlm 3 & e LA

LA FRENSA ESCRITA

CARACTERIZACION

FROTAGOMISTA

HOMBEE (%)

-~y a
24,85

LREACION TMTT ZoTHAL T.373

REPORTAJE

EDITORIALES

VICTIMA
DEL INCUENTE

REFORTAJE
VIETIMA
DELINZUEMTE

DL FELOTA

DESTREZA MENTAL

VELODZIDAD
DE REQUETA

FUERZA FISICA

NATACION
EQUITAZION
CICLISMD

AIZCION
DEAMA
TERRDR
FEOMAaMCE
COFEDIA

FORMOGRAF 1A

LA FPRENSH EEAFICA Y KL

T -"] ‘

ER Y alo 15 TEman s

lele B 1
ok a wdd

12.75
2.E8
16.77

W (3 me
LCL &) I 05 IRNURES + B

DIARTO D piny.

Al 1A e Froee

GENEROS EN

-MUJER (%)

§.84
5.320
49.55
2.53
22o1%

i

L S
W !

A= 1997



ANEXO #6

CUADRO_COMPARATIVO DE LA PRESENTACION DE LOS GENERDS EN
LA _PRENSA ESCRITA

FEOLES HOMBEE (%) MUJER (%)
INTELECTUAL 42.16 .62

soctaL T aoss 2322
oRiETO sexuaL  ies I
vobELO Fistco .18 ie.ce
FADRE/MADRE .24 iz.e2
sseosasesroso el s
oRESOR (o ipay T B3
rELISIOSO can sz van

FERIODICOS: LA FEENSA GRAFICA v DIARTID DE HOY.
(Mznitoreo realizads del 17 al 14 de Enera de 13971,




