Modelo globalizador e imagenes femeninas

ice el saber popular que la realidad varia segin el cristal

desde donde se le mira. Esta frase, que en forma oral ha
sido transmitida de generacion en generacion durante
muchos siglos y en buen nimero de culturas diversas, an-
tecede a aquellas teorias sociales que sostienen que la
realidad es una construccion social, una elaboracion del
hombre quien, a través de categorias conceptuales, nombra,
analiza y, por tanto, mira el mundo desde determinada
perspectiva.

Hasta la segunda mitad de este siglo, los cristales eran
varios y los matices, tonalidades y reflejos que producian
dependian, sobre todo, de la cultura, la educacion, la clase
social, el género y la edad de las personas. A partir de enton-
ces, entrd en escena un cristal muy poderoso: la television. A
tal grado lo es que, hoy en dia, nos atrevemos a afirmar que la
realidad varia segun el sistema televisivo desde donde se le
construye.

En México y en la mayoria de los paises del mundo, la
television es el medio de comunicacion con mayor incidencia
en la poblacidn, por accesible, cotidiano y versatil. Porque
esta presente en todas las casas, todos los dias, y porque no
exige del televidente conocimientos previos para permitirle su
acceso, como seria el caso de los diarios y revistas, que, por lo
menos, requieren de un cierto dominio de la lectura en ¢l
consumidor.

La importancia de la television ha ocasionado cientos de
miles de articulos, libros, conferencias, en las que busca en-
tender a este poderoso medio de comunicacion, tanto en su
estructuray en su contenido, como en los efectos que ocasiona
en los receptores.

Una de las preocupaciones que han surgido en los tltimos
tiempos, se centra en el efecto que tendra el proceso de
globalizacién de este medio de comunicacion. Se prevee que
el nuevo modelo de desarrollo que implica la creacion de
escenarios mundiales afectard, necesariamente, a las ins-
tituciones nacionales de comunicacion.

Esto se ha empezado a manifestar ya en nuestro pais con
la venta de los canales estatales de television. También se
espera la entrada de nuevas cadenas que operan a nivel
transnacional. La television se vera afectada, muy pronto, en
su forma de funcionamiento y en sus contenidos, asi como en
la manera que interfieren en el universo cultural de los recep-
tores.

Con respecto a este ultimo punto, cabe resaltar una frase
que caracterizante de este modelo global de desarrollo es
"Piensa globalmente, actiia localmente". Por tanto, hay puntos
de tensidon importantes que se preveen en la articulacion
futura de las culturas locales y nacionales con la llamada
cultura global que utiliza a los medios de comunicacion como
vehiculos de transmision. Aqui se habla de la generacion de
respuestas en los receptores conformadas por miultiples

Mercedes Charles C.

facetas: resistencias pero también mimetismos, asimilaciones
pero también reapropiaciones adecuadas a circunstancias
particulares. La clave del asunto quedara, pues, centrada en
las estrategias por las cuales cada comunidad, cada sujeto
social, brindara sentido a estas propuestas culturales que
provienen de mundos ajenos.

Atn no se tiene claridad acerca de las exigencias que traera
consigo este proceso globalizador. ¢Construccion de
homogeneidades, o bien, un retorno al reforzamiento de las
diferencias? ¢Necesidad de macroestrategias o bien de
estrategias a nivel microsocial? (Existirdn formas universales
de construir el mundo y la realidad y como se adecuaran a las
realidades locales? ¢Coémo quedara articulada latinoamérica
en este proyecto cultural global? A este respecto, el inves-
tigador chileno José Joaquin Brunner plantea que, entre otras
cosas, la television posibilita al Tercer Mundo incorporarse a
lamodernidad ya que permite conjugar imagenes eléctronicas
con analfabetismo, escucla incompleta y atrasada con una
intensa internacionalizacion del mundo simbolico de masas.
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Este medio de comunicacién ha permitido pasar a altos por-
centajes de la poblacion mundial de la cultura oral a la cultura
de la imagen sin pasar por la escritura, esto implica un salto
de la cultura microlocal a la cultura global.

Con respecto a las imagenes de mujeres las interrogantes
que tenemos también son enormes. ¢Existiran imagenes que
tengan la fuerza de constituirse en prototipos universales?
¢Como se articularan estos prototipos con la realidad de las
mujeres latinoamericanas? ¢Qué nuevos roles se adjudicaran
a las mujeres en este nuevo escenario mundial que se esta
gestando? ¢Hay un nuevo prototipo femenino impulsado por
este modelos?

Para encontrar respuestas, tenemos que tomar en cuenta
que para el modelo neoliberal dominante las audiencias
deben de constituirse, primero, en consumidoras con
posibilidad de elegir entre una multitud de opciones que
deben circular en el mercado. Los productos comunicativos
se convierten, asi, en una mercancia mas. Aunque nos hablen
de actitudes ante la vida, de valores, de identidades, los
mensajes estardn sujetos a procesos de total desrregulacion
-ya que el modelo asi lo exige- al igual que shampoos, cremas,
vestidos y enseres domésticos, que podemos encontrar en
tiendas y supermercados.

De alguna manera, en paises como el nuestro en los cuales
la oferta televisiva se ha concentrado en grandes monopolios,
esto presenta mayores posibilidades de eleccion a los con-
sumidores de programas. Pero, también se corre un riesgo
demasiado alto: perdernos en un marasmo informativo al
carecer de preparacion y de criterios que posibiliten la
eleccién més certera.

Pero, este crecimiento de la oferta -que veremos en un
futuro muy cercano- no implica la apertura de canales comu-

nicativos para que los diversos sujetos sociales, que confor-
man el mosaico social y cultural mexicano, encuentren una via
para la expresion de sus intereses y necesidades. M4s bien nos
veremos irrumpidos por empresas sin nacionalidad, que ya
operan a nivel internacional y cuyos intereses estan centrados
en la obtenci6n de ganancias.

Ciertamente, la pantalla televisiva es una gran ventana; un
cristal que nos permite asomarnos al mundo. Tiene el poder
de construir una parte importante de la visiébn sobre la
realidad externa de la mayoria de los habitantes del planeta,
e, incluso, de influir en los elementos que conforman su
identidad. Esto quiere decir que influye, en forma sig-
nificativa, en la manera en que miramos al mundo, a los otros
y a n0sOtros mismos.

La television marca la orientacion que debiera tener la vida
porque se requiere que el televidente, para constituirse en
consumidor de productos, primero esté convencido sobre las
bondades de la propuesta de modelo de vida que conllevan.
Por tanto, en series, telenovelas, noticieros, anuncios
publicitarios, la television habla de cémo debiéramos de vivir
la vida y, de esta manera, el televidente puede comparar y
contrastar el modelo propuesto con el rumbo que tiene su
existencia.

Perono podemos dar ala televisién un papel todopoderoso
y omnipresente. La teoria de la aguja hipodérmica, que plan-
tea que los contenidos penetran al interior de los sujetos y
éstos actian conforme dictan los propios mensajes, ha
quedado atras. Los sujetos no son tan manipulables, ni tan
tontos, también tienen capacidad de pensar y de actuar, tienen
posibilidad de disentir, de resistir, cuando sienten que lo que
se les dice no es aplicable, o deseable, o bien, adecuable a las
circunstancias que conforman su propia realidad.

El televidente no se traga, en forma puntual, la realidad
que le muestra la television y, menos atn, cuando puede
contrastar los mensajes con su experiencia de vida. En buena
parte, esto se debe a que los mensajes televisivos se entretejen
con otras formas de comunicacién tradicional, que se llevan
a cabo entre familiares, amistades o companeros de trabajo,
que modifican su sentido original.

El poder de la televisiéon radica en el hecho de que al
hablarnos del hombre, del mundo y de la vida establece la
tematica de esta red social de intercambios comunicativos.
Senala aquello que debe ser considerado importante, o
problemético y lo que ni siquiera vale la pena ser mencionado.
Proporciona temas, datos e informacién que son utilizados
como materia prima de conversaciones familiares, entre
amigos, entre companeros de trabajo. De esta forma, la
television va conformando una opinién piblica, un consenso,
un sentimiento de ser parte del mundo.

Sin embargo, pensamos que es posible convertir esa ven-
tana que nos permite mirar otras realidades en un espacio
propiciatorio de didlogos, de reflexiones multiples sobre su
propuesta de vida, de analisis y de confrontacién. Esta
conversion se puede llevar a cabo a través de programas
pedagbgicos que permitan preparar a las mujeres a enfrentar
el flujo de informaciones que nos llegan a través de la pantalla,
a tener la capacidad de cuestionar los modelos femeninos que
envian y preguntarse si es esa la vida que se quiere o bien
existen formas alternativas y otros modelos mas deseables de
identidad femenina. @
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