Editorial

EI 22 de julio fem entregara el Cerdo de Oro a la
publicidad sexista. También entregara un logo de
fem y diploma a la publicidad que de alguna manera
avance la lucha por la igualdad.

A traves de un evento jocoso fem desea denunciar
la publicidad que presenta prototipos tradicionales,
reforzando los patrones que dieron lugar al some-
timiento de las mujeres. Ellos fuertes e inteligentes,
ellas débiles y tontas.

Bien puede ser que resulte premiado un anuncio
que utilize inadecuadamente el cuerpo de la mujer o
que presente una situacion sado-masoquista,
haciendola aparecer normal.

No es un asunto banal. El feminismo ha luchado
por erradicar de los medios todos los mensajes que
sean discriminatorios contra la mujer o que inciten a
la violencia contra ella, ya sea en anuncios
publicitarios, peliculas, series de radio o T.V., his-
torietas, canciones, etcetera.

La critica a los mensajes sexistas tendria varios
objetivos: concientizar a las mujeres del dafio que
hacen y como retrasan la lucha por la igualdad
juridica y social; promover que las mujeres no con-
suman los productos que se anuncian con mensajes
sexistas; sensibilizar a los creativos para que en ver-
dad sean creativos y encuentren férmulas novedosas
para realizar su publicidad, sin utilizar los tan manidos
recursos de mujer objeto, tonta, dependiente, victima
y sometida.



