Bajo la mirada de la

ronto, millones de
telespectadores mexicanos
estaran pegados a la
pantalla, sintonizando un
mismo programa a la misma hora. Se
trata de Gran Hermano, la version
mexicana de Big Brother, impulsada
por Televisa gracias al acuerdo
firmado con el corporativo Endemol,
del holandés John de Mol, creador de
este concepto que ha atraido la
atencion de millones de personas de
los 23 paises donde ha salido al aire.
Bajo el formato de reality show,
Gran Hermano es una competencia
entre 12 personas, seis hombres y seis
mujeres mayores de 21 anos,
desconocidas entre si, que van a
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convivir las 24 horas de 106 dias. El
escenario es una casa de 1,200 m2 con
alberca y sauna, al que estaran
adaptadas mas de 40 camaras y 60
microfonos, para registrar cada uno de
sus movimientos y conversaciones.

El espectaculo inicia desde la
eleccion de los participantes. Televisa
recibié mas de 150 mil solicitudes, cifra
superior a la de los 23 paises donde se
habia realizado una version de esta
serie. Los elegidos entraron el 3 de
marzo a la Gran Casa, quedando
totalmente aislados, sin ningtn
contacto con el exterior.

L.OS PARTICIPANTES

Después de un cuidadoso
proceso de seleccion, que segun
los productores es un aspecto
fundamental del éxito del
programa, el show continda. Los
seleccionados tuvieron que
permanecer en un hotel dos dias
antes del estreno y de ahi fueron
trasladados en 12 carros
distintos hasta la casa, donde se
presentaron entre si.

Ellos y ellas conviviran
bajo nuestra mirada v, al final,
quedara una sola persona, quien
sera acreedora a un premio nada
despreciable: dos millones y
medio de pesos. La competencia
es ardua y el publico se
emociona, identificandose mas
con algunos y mostrando
antipatias por otros.

Los protagonistas son
personas comunes y corrientes,
y eso facilita que logren el carino
y la identificacion de los
telespectadores. Ademas, como
declara John De Mol, inventor
de Big Brother: “Hemos creado

camara

un nuevo género, que muestra que las
personas ordinarias pueden ser
personajes interesantes”.

Mientras tanto, ellos y ellas van
causando efectos en el publico. La
experiencia en el mundo es que, este
tipo de programas fabrica héroes
instantaneos, que nosotros, l0s
telespectadores, avalamos, mientras
que ellos, los participantes, al perder
su anonimato se convierten en figuras
publicas que serdn aprovechadas
posteriormente por la publicidad y por
el mundo del espectaculo.

LLAS Y LOS TELEVIDENTES

Quienes miran el programa, la serie les
produce la ilusion de participar en la
escritura de la trama ya que,
semanalmente, emitiran su voto para
elegir quién continuara en el programa
y quién debe abandonarlo. Una ilusion
de poder que proporciona placer y
estimula la participacion a través del
teléfono, cartas y correo electronico,
mezclando el uso de diferentes
tecnologias.

El acceso al programa es diverso.
Existen transmisiones regulares en |a
television abierta, que presentan una
seleccion de las escenas consideradas
mas atractivas e interesantes, mediante
resumenes; pero también se puede
tener acceso a la transmision en tiempo
real las 24 horas del dia a través de
[nternet y de 5K, sistema en ¢l que se
tendra que pagar una cuota.

Asi, al prender el televisor o al
conectarse a Internet las y los
espectadores pueden engancharse en
una ilusion de vivencia conjunta con
los participantes, transformandose en
complices de la trama. Sienten
proximidad con algunos protagonistas,
cercania e interes por sus vidas,



satisfaciendo la curiosidad que
tenemos todos por lo que el otro hace y
dice, por la estructuracion de su vida
cotidiana, por ver aquello que nosotros
no queremos mostrar publicamente.

A través de la pantalla podremos
asistir a una cadena de
acontecimientos, relaciones y acciones
cotidianas. Millones de mexicanas y
mexicanos nos asomaremos a las vidas
de otros, retomando de ellas temas de
conversacion y discusion.
Compartiremos virtualmente su
espacio privado, escucharemos sus
conversaciones, veremos como van
quedando fuera uno tras otro.

La participacion de los
receptores mediante el voto se
convierte en una ilusion participativa;
la television nos da su vision de la
realidad, sus juegos, estereotipos o
personajes, entremezclados con los
anuncios publicitarios, y nosotros
tenemos la ilusion de intervenir en el
devenir de la historia mediante la
emision de nuestro voto.

Para Ignacio Ramonet': “la
emision esta filmada con la ayuda de
camaras de vigilancia o a través de
espejos sin platear y reproduce el
tipico dispositivo de dominacion
(policial, carcelario, militar), reforzado
por la eliminacion de angulos muertos,
la multiplicacion de planos, las
camaras de infrarrojos... que dan al
espectador una sensacion de poder, de
control, de dominacion (a menudo las
tomas son desde arriba) y, al mismo
tiempo, refuerza el sentimiento
protector (paternalista) hacia los
voluntarios encerrados”.

El mismo autor agrega que los
televidentes se encarinan con los
personajes, lo que puede explicar, en
parte, el deslumbramiento colectivo
ante tantas escenas simples, vacias,
banales, huecas, tantos didlogos nulos
y tantas “situaciones cero”.

LA PRODUCCION

El equipo de produccion esta
integrado por cerca de 200 personas.

Sin embargo la realizacion y la trama
no corresponden a técnicas y
narrativas definidas por los
productores ya que no existe un guion
predefinido sino que se trata de un
juego de improvisacion teatral donde
los actores son personas comunes.

Son ellos y ellas quienes van
escribiendo las escenas mientras
aparecen en la pantalla. No hay nada
preestablecido y el telespectador juzga
dia a dia el comportamiento del otro.

LA POLEMICA

Este tipo de programas no han pasado
por los diferentes paises sin generar
polémica. Muchos sostienen que
incentivan el voyeurismo y rompen la
division que existe entre el espacio
publico y privado, entre la exhibicion y
la intimidad, a la vez que atraen
nuestra curiosidad y juegan con
nuestras fantasias.

Transformar la intimidad en
espectaculo ya habia sido un aspecto
explotado con éxito por los medios de
comunicacion, al exhibir con éxito la
vida intima de las celebridades, pero
ahora quienes lo hacen son personas
comunes y corrientes. Ademas, no se
trata de exhibir algun hecho
extraordinario de sus vidas, sino
simplemente su vida cotidiana, con
todos los aspectos que contiene y en el
momento mismo en que ocurren los
hechos.

De esta forma, su intimidad se
transforma en espectaculo masivo. Y,
consecuentemente, en una estrategia
de mercado que genera jugosas
ganancias a los productores y
anunciantes. Ademas, al convertir lo
privado en publico, Big Brother nos
invita a transformarnos en voyeuristas,
en personas que espian la vida de los
otros, pero con la singularidad de que
esta actividad esta mediada por la
tecnologia, gracias a la cual millones
de personas se transforman en testigos
simultaneos de las mismas escenas.

Esto permite que nuestra mirada
a la vida de los otros, se inserte en una

mirada colectiva capaz de
transformarse en motivo de
conversacion, de critica, de prediccion,
de juicio... Conoceremos sus
problemas, conversaremos sobre ellos,
tomaremos partido y emitiremos
nuestro voto.

Una fascinacion morbosa, fruto
del placer de observar al otro, invadira
a millones. Para la mayoria, sera la
primera experiencia en la que la
cotidianidad de los otros es el centro
del espectaculo, logrando una
complicidad profunda entre mirar y
ser mirado, entre el exhibicionismo y
el vouyerismo, entre personas
anonimas que se vuelven publicas y
entre espectadores que guardan el
anonimato. Se trata de una ilusion
sobre la realidad, en la cual todos
jugamos: participantes y espectadores.

En La Jornada, Jorge Caballero
realizo una entrevista a Sergio Vaiman,
director de contenidos de Big Brother,
quien plantea: “El voyeurismo se esta
exagerando en la nota; son 12 personas
que participan en un formato
televisivo, en un juego, en el sentido
de que todo el mundo puede hacer
una lectura simbolica de lo que esta
ocurriendo; no hay un deseo inmoral,
perverso, de conocer la intimidad. Es
un voyeurismo consentido, con lo cual
se elimina uno de los elementos que
componen: el espiar sin permiso,
donde el espiado no sabe que lo es; no
existe un interés de lastimar la
intimidad de otro.”

Asl, mientras unos defienden
las bondades de la serie, otros emiten
criticas severas. Pero en poco tiempo,
la polémica se centrara en niveles
mucho mas superficiales: con cara de
seriedad y voz experta, el publico
opinara y discutira sobre lo que
dijeron o hicieron los protagonistas,
sobre escenas nimias, sobre la
intimidad de otros convertida en
espectaculo.
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