veces ya no sabe una si lo que
tiene boom -llamese producto,
marca O Serviclo- es porque a
la gente realmente le urgia te-
nerlo o s1 solo quiere decir que
la publicidad cumpli6 muy
bien su papel...

Este es el caso de los suplementos infan-
tiles, que hoy mas que nuncan estan adquirien-
do auge. ;Serd que por fin se han dado cuenta
de que existen?, ;de que también son personas
y tienen derechos? ;O sera que ya encontraron
la mina de oro que representan? ;O que quieren
arribar al nuevo milenio sin quedarse atras?

¢Es moda o conciencia en 10s mexi-
canos? Porque visto desde los dos enfoques,
ambos tienen razon. |

UNA MINA DE ORO

Un suplemento infantil es
rentablé porque los ninos
representan el 50% de la
poblacion en México (mas
de 91 millones), lo que se
traduce en mas de 45 mi-
[lones de menores de 18
anos, y “asi de millo-
narias -se cita en la
revista Entrepreneur
Vol.7, Num.3- son
también las oportu-
nidades que se ofre-

; ;E' : cen” al interesado
. . en estos pequenios.
g Pero llegar
Qe a los nifios
requiere de innovacion y

creatividad. Desde el punto de vista
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mercadologico, los ninos no son sélo un con-
sumidor mas, sino uno que, a largo plazo,
puede mantenerse fiel a una marca, a un pro-
ducto, a un periodico o revista...

Sin duda cada suplemento debe tener lo
suyo pero tambien deben estar basados en
grandes verdades como las siguientes:

Para los padres de familia la opinion de
sus hijos mayores de seis anos influye en las
elecciones finales.

Los nifios perciben inmediatamente
cuando algo es genuino o fingido.

A los pequenos menores de cinco anos
les atrae la recreacion de mundos fantasiosos.
de colores puros y en donde la invencion de
una mascota es esencial. “Segun diversos estu-
dios -revela Entrepreneur-, los ninos de esta
eddd no tienen aun claros los limites entre lo
real y lo fantasioso, lo cual hace que lo magico
sea absolutamente verosimil para ellos™.

En cambio, a los mayores de cinco anos
les llama la atencion el construir mundos per-
sonales, hechos de cosas suyas y no de cosas
de “los demas”, lo cual los lleva, por ejemplo,
a coleccionar todo lo coleccionable.

Y en general, lo que permite explotar la
mina de oro que significa venderle a los nifos,
se mueve en gran medida alrededor de la satis-
faccion de las siguientes necesidades: diver-
s10n, afecto, tecnologia, autoestima, audacia,
poder, socializacion, pertenencia de grupo y
autonomia.

UNA DEUDA MILENARIA

Cierto es, también, que desde hace mucho

tiempo el grupo que conforman los nifos ha
sido relegado, hecho a un lado socialmente,
sobre todo porque se considera que ellos no
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tienen la madurez suficiente para pensar, actuar
n1 decidir.

Ha si1do, asimismo, uno de los grupos
mas atacados, violentados y lastimados por el
adulto. Por ello da gusto que diversos sectores
se esten dando a la tarea de rescatar el valor
que poseen; que ahora se les reconozca que son
parte de la sociedad, que tienen derecho a
opciones en los medios especiales para ellos,
derecho que ademads estd plasmado junto con
otros en la Convencion sobre los Derechos del
Nino, sobre todo en el articulo 17, que habla
respecto de la obligacién que tiene el Estado
para alentar el bienestar social, espiritual, moral
y su salud fisica y mental, a través de la
difusion de informacién y materiales de interés
social y cultural para el nifio.

De 1gual forma, promove; el intercam-
bio internacional de informacién y de dichos
materiales.

EN LA VARIEDAD ESTA EL GUSTO

Algunos de los suplementos y publicaciones
infantiles que circularon o circulan actualmente

S SOn:
Mm “Reportero
Miﬁﬁfw _____ il ; Disney”, de El
et T Heraldo de México.
“Gente

Chiquita”, Reforma,
editora: Judith
Segura.

“Mi
~  Periodiquito”,
.\ Novedades, edi-

. o for Claudio

Rodriguez.

“Para
Ninos™, El Sol
de Meéxico,

coordinadores:

Eduardo

Torrijos y
Gretel Garcia.

“La Jornada Ninos”, de La

Jornada, que adquiri6 relevancia ya que fue
parte de la hemerografia consultada y repro-
ducida en los libros de texto gratuitos de edu-
cacion primaria. Ahora se denomina “Un, dos.
tres por mi, y por todos mis compafieros” y su
directora es Marta Acevedo.

El pasado 30 de abril, Dia del Nifo, se

~ del Distnito Federal.

publico el primer ndimero
de “Ninos Universal”, de El
Universal. Coordinadora: Ma.
Eugenia Garcia Cortés.

Cabe mencionar que
incluso muchas publica-
ciones oficiales han inclui-
do su secci6n infantil,
como es el caso de la
“Gaceta’” de la Comision
de Derechos Humanos

bajo la coordinacion 96 o, J.' -:3}:
de Rocio Robledo. y =
“Chiquissste™, del ISSSTE.

Asimismo, otras empresas editoras han
explotado el recurso de hacer un medio neta-
mente publicitario dirigido al publico infantil.
que independientemente de sus fines comer-
ciales son interesantes sus planteamientos.
ideas y diseno. Entre ellas estdn:

“Cucurucho™, Difusora de Medios
Latinoamericanos, editor: Jorge Fuentes. y “El
Pequefio Alebrije”, de Comunicadores Graficos
Asociados. |

Suplementos infantiles han aparecido vy
desaparecido. Es bueno que existan intentos de
comunicacion con los pequefos lectores que
son a la vez los mas exigentes. Pero lo que
importa verdaderamente es que siempre haya
opciones, que el nino tenga siempre de donde
escoger. SOlo hay que recordar que no tiene
que gustarle al adulto. sino al nifo. al nifio
tratado como nino. y no al que se espera que
reaccione como adulto. El medio que consiga
permanecer en el gusto infantil. aun en contra
de los “altibajos™ que provoca el dinamismo y
renovacion constante de ideas que poseen los
ninos, habra ganado a un
lector, tal vez. para toda
la vida.

Y ya sea moda o
una real conciencia la que
ha motivado esta baraja
de posibilidades, hay que
reconocer la importancia
y el valor que se le estd
dando a los infantes. S

Solo mirando e =
hacia abajo -ahi, donde ‘
esla un pequeno, una
pequena sonriente-, se
conoce el significado
de la altura. %, i e
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