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En politica, la globalizacion implica, de
alguna manera, estar sujetos a una presion
internacional para que la democracia se instau-
re en nuestro pais. Ciertamente, ya no ¢s tan
facil continuar con la corrupcion, que caracte-
rizo por muchos sexenios a nuestros procesos
clectorales ya que estamos en los ojos del
mundo.

Pero nuestra cultura también esta sujeta
a este proceso globalizador. Sobre todo, si

entendemos la cultura como la manera de mirar

al mundo y a la sociedad que se refleja en for-
mas de ser y de actuar que dan significado a
nuestras vidas.

En este proceso, tanto los medios de
comunicacion como las nuevas tecnologias
tienen un papel preponderante, y dentro de
cllos, la television y el acceso a Internet [levan
la delantera.

El facil acceso a la television, ya que
esta inserta en nuestros hogares, nos permite
considerarla como parte integrante de nuestra
vida cotidiana. Los ninos y las nifas la ven un

promedio de entre cuatro y seis horas diarias,
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recibiendo todo tipo de mensajes.

Ella les ensena muchas cosas ya que les
proporciona informacion multiple y variada
sobre una infinidad de temas y cuestiones; les
presenta diversas formas y patrones de vivir la
vida, de relacionarse con los demas, de solu
cionar los problemas, de ser “lelices™

También les dice como deben vestirse,
qué deben comer, qué juguetes hay que tener, a
la vez que les proporciona personajes y temas
para jugar, para fmaginar, para sonar, -para
tener miedo y para platicar con otras ninas y
nINos. ,

Ciertamente, la television proporciona
una cultura compartida que, muchas veces,

hace caso

omiso a las

diferencias
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soclales de la
audiencia. Y,
aun mas, hoy
en dia esta cul-
tura no solo es
compartida
entre 1os ninos
y ninas de
MéExico, Sino
entre los de
practicamente
todos los paises
del mundo.
Fsto se debe a
que fos men-
sajes y progra-
mas ya no
ticnen fronteras,
aunque hay

paises quc

tienen posi- iE
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comportamiento donde se veia
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claramente la influencia de la tele-
vision. En este sentido, algunos
mencionaron que sus hijos no
querian banarse porque pensaban
que al tener contacto con el agua
tenian miedo de convertirse en
ninas, al igual que Ranma, protago-
nista de una caricatura japonesa que
es vista por un gran auditorio infan-
til. Una madre agregd que estaba
muy preocupada porque su hijo de
seis anos tardaba mucho tiempo
bajo la regadera porque queria

ciones hegemonicas en su produccion, como es
el caso de los Estados Unidos (en la mayoria de
la programacion) o de Japon (en las caricaturas
infantiles).

La globalizacion ha producido que un
mismo canal, una caricatura, una serie policiaca
0 un mismo anuncio publicitario pueda ser
visto en forma simultdnea por la poblacion de
Singapur, Australia, Francia, Egipto, Estados
Unidos, India, Argentina y México, entre
muchos otros paises.

Lo anterior no es bueno, ni malo en si
mismo. El problema es que, a pesar de que son
muchos los padres y las madres que se preocu-
pan por las muchas horas que sus hijos e hijas
pasan frente al televisor, pocas veces se pre-
guntan sobre qué contenidos son los que ven,
qué programas les gustan y cudles les disgus-
tan, qué mensajes les provocan temor y cuales
estimulan su imaginacion y creatividad, con
qué personajes se identifican y cudles rechazan,
qué consideran que es real y qué piensan que
s6lo pertenece al mundo de la ficcion.

Es un hecho de que hay muchas pregun-
tas no resueltas y de que es importante platicar
mucho con esta audiencia de menores, para
pensar juntos, para reflexionar sobre los con-
tenidos, para ayudarles a acomodar la informa-
cidn a esos seres que apenas se encuentran €n
proceso de formacion y‘ atin no tienen todos 10s
elementos para comprender muchas cosas.

Un ejemplo de esto dltimo me lo pro-
porcioné una maestra al contarme que, hace
algunas semanas, tuvo una reunion con los
padres y madres de familia de sus alumnos y
alumnas. En ella se tratd de-la television.

Aunque la mayoria aceptd que tenia
muy poca idea de los programas que veian sus
hijos e hijas, varios padres y madres comen-
taron que si podian percibir algunas pautas de
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transformarse en una nina para po-
nerse vestidos y tacones, jugar con munecas y
ver-qué se siente ser mujer. |

También, otros padres y madres plati-
caron que sus hijos varones mostraban mucha
agresividad en sus juegos al imitar personajes
que provienen de las caricaturas, y que no
saben qué hacer ante tanta violencia.

Ciertamente, una reunion €s poco tiem-
po para poder discutir este tema tan vasto. Pero
es un primer paso para crear conciencia de que
la television hay que tomarla en serio, porque
acompafa practicamente todos los dias a las
pequenas y a los pequenos, dandoles pautas de
comportamiento, ofreciéndoles modelos, dan-
doles informacion que no tienen capacidad de
procesar.

El mundo es el mercado que quieren
abarcar las mayores cadenas televisivas interna-
cionales. por lo que cada vez la oferta de cana-
les y de programas es mas grande. Es una reali-
dad que el proceso de globalizacion se ha tra-
ducido en un crecimiento numérico de aquello
que podemos ver por television, asi como de
los paises que intervienen en la produccion de
programas, mas no por ello tenemos una mejor
oferta de programas en términos de calidad.

Necesitamos estar atentos a la progra-
macion que ven las ninas y los ninos. estar
cerca y platicar con ellas y ellos para hacer de
la reflexion televisiva un hdbito cotidiano,
porque este medio de comunicacion esta ahi, en
nuestras casas, y va-a ser prendido todos los
dias.

[as cadenas televisivas nacionales e

internacionales buscan hacer negocio y ampliar
sus audiencias. No les importa la calidad de sus
contenidos, como tampoco les importa la cali-
dad de la nueva cultura televisiva global que
estd gestandose en la poblacion infantil.

Es a nosotros a quien debe importarnos.




