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¥l enncarnto

de Barbie

orque es igual de bella
‘ ‘ que una mujer’, fue la
respuesta de una de
las nifas, aproximada-
mente de 10 anos, a
las que me permiti
preguntarles por qué

les gustan tanto las Barbies. La pregunta estuvo

motivada, en primer lugar, por el obvio encanto

que sentian con ellas en sus manos y por los
accesorios, muebles, ropa, zapatos, maquillaje,
revista y album que las rodeaban. Y en segun-
do, porque tenia curiosidad por conocer si sus
razones eran semejantes a las mias, cuando
“me tocO” jugar con ellas.

Y es que Barbie en verdad tiene su

encanto, porque
asi como no
puedes comer
'sOlo una papa
Sabritas, tam-
poco puedes
tener s6lo una
Barbie. Hay
que tener
muchas dife-
rentes para
reproducir en
ellas caracteres
de las personas

R

Y entonces una
Barbie se
vuelve la com-
panera odiosa y
bonita de la
escuela, pero
otra Barbie

28

que una conoce.

Elsa Lever M.

tambi€n representa a la propia persona. Y en el
juego se puede hacer que todo le salga bien a
una y a la otra no.

O bien, resulta que la belleza de Barbie
es innegable. Porque sus rasgos y cuerpo se les
hacen atractivos, juveniles. Asi es como las
nifias quieren ser porque todo el tiempo estdn
deseando ser grandes, tener novio, un cuerpo
perfectamente desarrollado, tener dinero, hacer
lo que quieran... como Barbie.

Esta famosa mufieca nacid el 9 de marzo
de 1959 en Nueva York, por lo que esta cele-
brando ya su 40 aniversario.

Los fundadores de Mattel, Ruth y Elliot
Handler, tomaron la idea de las mufiecas de
papel con las que jugaba su hija y la combina-
ron con la muneca alemana Lilli.

“Fue la primera aparicién de una mufeca
que no estaba destinada a promover los
Instintos maternales de las nifias, sino a
entrenarlas en el coqueteo y el noviazgo(...)
A la manera de Walt Disney, (Barbie)
conocié la maternidad mediante los sobri-
nos, o bien por la hermana menor, en este
caso. Barbie es, fundamentalmente, y antes
que tuviera trabajos “normales’, una mode-

lo que no podria estropear su figura con un
embarazo” (La Cronica 15/11/99)

Después, como ya lo han mencionado
algunos criticos de Barbie, surgi6 la duda de
cual era el objetivo de la sensualidad desbor-
dante de €sta si no tenia un galan, por lo que
aparecio en su vida Ken, ampliamente conoci-
do también. '

Barbie ha dado siempre de qué hablar.
Su €xito, su encanto ha hecho que todos




volteen a verla, exigiendo que haya una Barbie
negra, una Barbie embarazada...

En 1974 los fundadores y creadores de
esta muneca fueron arrestados por fraude. La
nueva administracién tom¢ algunas medidas
para mejorar la imagen de Barbie y le puso mas
sonrisa, menos maquillaje y un bronceado per-
fecto.

Ademas su cambio tuvo que ver con la
aficion al deporte. Se dice que la compania
invirtio dos millones de ddlares para que la
mufieca tuviera el equipo necesario para parti-
cipar en todas las competencias de las
Olimpiadas de Invierno de 1975.

. Pero qué hace que Barbie tenga tanto
éxito? Porque cada vez hay mas modelos, cada
vez se dedica a mds actividades, saca vestua-
rios luminosos e irreales. Nadie tiene la colec-
cion de accesorios, ropa, maquillaje, muebles y
autos que ella. Simplemente, hay que ver los
tres modelos exclusivos que Mattel pone a la
venta para celebrar sus 40 anos, entre ellos la
Barbie Crystal Jubilei.

Nuevamente, ;por qué su encanto?
;Como es posible que una muiieca se haya
vuelto un modelo a seguir?

“Nunca se ha visto a una Barbie ejecutiva
de una gran empresa, a una Barbie senado-
ra, a una Barbie escritora, psicoanalista,
pintora, politdloga, periodista, cientifica o
siquiera actriz. Es el prototipo femenino
que encara el de la bimbo de Hollywood:
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rubia de 0jo azul, formas exuberantes, gus-
tos caros, capacidades laborales e intelec-
tuales nulas y presupuesto proveniente de
una cartera masculina.” (Idem)

Creo que la respuesta no es muy dificil,
porque nosotros mismos, como madres, padres,
sociedad, gobierno, hemos contribuido a que
Barbie cumpla 40 anos, y mas de 10 anos su
revista en México y el album.

Somos responsables porque hemos per-
mitido que los estereotipos estadounidenses de
belleza, progreso y éxito penetren en la forma-
cion de nuestras ninas. Si preferimos lo extran-
jero a lo hecho en México, al desear lo que no
tenemos O creemos que no poseemaos €S
porque, como pueblo, como nacion, tenemos la
autoestima hasta el suelo. Y nuestras pequenas
mujeres lo reflejan con Barbie.

El encanto de esta muneca cumple 40
anos y cumplira muchos mas, mientras que las
nifias no se acepten como son, nO se conozcan,
no se valoren.

Si tuvieran la oportunidad de vivir una
infancia basada en el respeto a su persona, a
disfrutar su nifiez sin la irresponsabilidad moral
de padres, medios masivos, politicas, edu-
cacion, entonces ellas no serian un mercado. ni
siquiera en potencia, para la Barbie. Porque no
estarian deseando -con la intensidad y ansiedad
que retlejan- ser adultas para poder tener liber-
tad y felicidad.

En la medida en que no proporcionemos
a nuestras ninas las bases de carifio a si mis-
mas, Barbie seguira siendo el personaje princi-
pal de sus 1lusiones y fantasias. Ojald consi-
guiéramos que en lugar de una mufeca, el
ejemplo a seguir sea una mujer real. Y esto im-
plica, a su vez, que les demos la certeza de que
no necesitan ser adultas, y mucho menos con
las' caracteristicas de Barbie, para cobrar impor-
tancia en este mundo, ya de por si, al'tiﬁ[:iiil.fgﬂﬁ
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