Para este
10 de Mayo

Mercedes Charles C.

n mayo, la publicidad pone a la mas, tenga la ropa mas limpia y atienda con
mujer como centro de interés. A mas cficiencia a los suyos, gracias a la adquisi-
esa mujer dadora de vida. cion de nuevos aparalos que integran, hoy ¢n
cuidadora del otro, abnegada. dia, la modernidad doméstica. Asi. s¢ pro-
dulce y siempre atenta a las mueve la venta de refrigeradores, lavadoras.
necesidades de los que la planchas, licuadoras, hornos de microondas.
rodean. A esa mujer madre que ete.

vive para todos, pero que le han hecho olvidar Pero también se busca que ¢l marido.

que ella también tiene derecho a construir una companero o el amante le brinde como regalo

vida propia y satisfactoria. objetos decorativos que supucstamente la hacen

La publicidad promueve en este mes el muy feliz, porque sirven como adorno a aquella

consumo de regalos para las mujeres. Por lo que tiene que hacer un dificil montaje cotidiano

general, ellos son una extension de su funcion para presentarse bonita, elegante y arrcglada

de ama de casa; a lo mejor para que se esmere para Servir, a su vez, como objeto decorativo.

En este sentdo, se promociona la compra de

anillos. pulseras, relojes. ropa. etc.
‘ Un dia al ano, se venera a aquella quc
nos dio la vida. A las ““reinas dcl hogar™ mexi-
canas que, en un numero grande, son golpeadas

Francisco Antunez

por sus companeros. viven con intensidad la
pobreza y

a desnutricion, son abandonadas.
hostigadas y violadas. Muchas de ellas, madres
adolescentes que truncan tempranamente su
proyecto de vida.

Cabe mencionar que. alrededor de
500,000 mujeres al afio se suman a las estadis-
ticas nacionales de estas madres adolescentes.
casi ninias. La mayoria de las cuales se encuen-
tran rodeadas de pobreza. tienen que abandonar
la escuela, sulren desnutricion y elevan los
indices de mortalidad de bebés ya que, antes de
cumplir un ano de vida, mueren 6.2 por ciento
de cada 100 que tienen ellas.

Y pensar que los medios siguen pro-
moviendo Unicamente la imagen de mujeres

-

clegantes, bonitas, arregladas, de clase media

acomodada, como si [ueran las dnicas a las que

hay que honrar en este dia ¢lorioso.
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Los medios, en sus discursos, nos mues-
tran imagenes del significado 1deal de ser hom-
bre o mujer, padre o madre. El problema es que
sOlo muy pocas mujeres mexicanas Correspon-
den a este modelo y pueden 1dentificarse con
el.

A excepcion del mes de mayo, fecha en
que las imdgenes de madres son tema recu-
rrente de la publicidad, por lo general, ellas
aparecen en los medios con un papel secun-
dario, casi invisible y, cuando llegan a tener
presencia, estan muy distantes de mostrar la
complejidad y la diversidad de ser madre hoy
en dia: madre-proveedora, madre-golpeada.,
madre-abandonada, madre-agotada. ..

Y asi, como una larga letania.
podriamos llenar cuartillas y cuartillas, tenien-
do la mayoria de los adjetivos una con-
notacion negativa, porque ser
madre en una sociedad
como la nues-
ra. no

es
cosa facil.
Mas de una
tercera parte de las mujeres,
el 35 por ciento, trabajan en una
actividad remunerada pero, ademas. tienen
que cumplir con la responsabilidad de ser
madres y amas de casa con poca o nula ayuda
de su companero. Ellas suman, por ello,
muchas horas extras a su jornada.
Para la demografa Brigida Garcia, esta
incorporacion al mercado de trabajo sélo ha

beneficiado a algunas mujeres, principalmente
a las de clase media para arriba. Ellas han
adquirido mayor autonomia, participan en la
toma de decisiones y cuentan con mds ayuda de
sus companeros en la realizacion de las labores
domésticas y en la crianza de los hijos.
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En el caso de las mujeres pobres —expli-
ca Brigida—, la situacion no es asi. Ellas traba-

jan en sectores de la economia de baja caliti-

cacion y escaso pago, por lo que piensan que
con su trabajo ayudan muy poco a sus
cényuges, a quienes siguen considerando jefe
de su hogar. Ellas no aspiran a la 1gualdad.
cuestion que se comprueba por el hecho de que
tres de cada cinco mujeres, deben de pedirle
permiso para salir a la calle.

[La mayoria de las mujeres de clase
media y alta que trabajan cuentan
con ayuda doméstica. sin
embargo, aquellas
con

menos
recursos tienen
una doble jornada que
afecta su salud y bienestar a la vez
que desgasta su relacion de pareja. por
ende, estan sujetas con mayor frecuencia a la
violencia intratamiliar.

Los medios de comunicacion. principal-
mente la television, no dan cuenta de esta
situacion. Su manejo de 1imagenes de madres
no incluye la problematica que refleja la vida
cotidiana de millones de mujeres. afectandolas
en las multuples manifestaciones que contiene.

[Los medios. al omitir otros modelos e
imagenes de madres, niegan la existencia de la
diversidad. En este sentido y solo en parte.
podemos reivindicar a la telenovela Mirada de
Muger. S1 bien la trama se centra en una clase
acomodada, nos brinda un modelo diferente de¢
mujer y de madre del que presentan comun-
mente las telenovelas tradicionales. Un modelo
que es mds interesante ¢ inteligente. que
atraviesa conflictos y plantea dilemas, que con-
trapuntea al presentar diversas posiciones ante



poder de con-
vocatorta quc
tienen los

Rotmi Enciso

medios de
comunicacion
comerciales y.
dentro de cllos.
las telenovelas.
Ellos pucden
hacer que, ¢n
un momento
dado, milloncs
de mexicanos
y mexicanas
estén pensando
y discuticndo
el mismo tema.

Aprove-

,_ chemos.

un mismo problema. entonces, estos momentos privilegiados para
Mads alla de la discusion de que sies o brindar otra postura, para circular informacion

no una telenovela feminista, o de que si sus Interesante, para mostrar diversas caras de la
personajes puedan o no ser pensados como problemadtica tratada, insertandola e¢n una pers-
modelos acordes con la liberacion de la mujer, pectiva nacional. Asi, podemos enriquecer la
creo que lo verdaderamente importante de este discusion que, en forma generalizada, sc ¢sta
melodrama, y del éxito que ha tenido, es que llevando a cabo en toda la sociedad, y sensibi-
permite ver que hay otras maneras de compor- lizar al publico sobre la complejidad de los
tarse y de ser mujer, que hay otras opciones problemas que, en forma tangencial y, muchas
legitimas y que los caminos pueden ser multi- veces superficial, va tocando la telenovela a lo
ples y variados. largo de los capitulos que la integran. 4

Ademas, es importante pensar que las
receptoras y receptores que fielmente ven la
telenovela todos los dias, discuten con otras y
otros sobre este modelo construido con
premisas diferentes, poniendo en juego proce-
sos de comparacion, aceptacion y/o rechazo a
las diferentes situaciones que se presentan en la
pantalla chica.

El que una telenovela cree polémica,
ciertamente es un paso adelante, ya que al
generar controversia permite a la gente pensar
y tomar posicion ante diversos asuntos que a
las mujeres nos ataiien. A lo mejor seria una
estrategia interesante que el movimiento de
mujeres pudiera “colgarse” de los temas que la
telenovela plantea coyunturalmente para dar su
vision sobre el asunto.

En este sentido, Mirada de Mujer ha
lanzado al aire mdltiples tematicas de las cuales
las organizaciones de mujeres tienen gran can-
tidad de informacidn, confiable y abordada
desde las mads diversas perspectivas. Pensemos
en algunas de ellas: la relacién de pareja, la
violacion, la maternidad, el aborto, el SIDA. ..

Creo que serfa importante utilizar el
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