Comunicacion,
Ciudadania y

Participacion de las Mujeres

esulta dificil resumir lo que
paso en cuatro dias intensos de
trabajo. Una reunién convoca-
da por la World Association of
Christian Communication y
Calandria, una importante
Asociaci6n Civil peruana, unié
los esfuerzos de 38 mujeres para analizar el
tema “género, comunicacion y ciudadania en
Ameérica Latina, retos y perspectivas al 2000.”

En este evento se revisaron los cambios
implantados en los diversos paises de la region
a partir de la reunion de Beijing. Uno de ellos,
que tiene gran importancia, se realizé a partir
del apartado J de los acuerdos, y ha traducido
en dejar de lado la visidn instrumental de la
comunicacion para considerarla un drea
estratégica para la consolidacion del movimien-
to de mujeres y para la conformacién de la ciu-
dadania femenina.

La reunién parti6 de un diagndstico
regional, un gran esfuerzo realizado por Regina
Festa, una investigadora feminista brasilena,
para después trabajar en la elaboracion de un
plan conjunto con objetivos y estrategias
viables orientadas al afio 2000.

El diagndstico muestra como en la déca-
da de los 90s los diversos gobiernos lati-
noamericanos han ido creando Ministerios,
Consejos, Defensorias y otras instancias rela-
cionadas con las mujeres dentro de Planes de
Igualdad de Oportunidades. Este paso, que es
importante, no estd ajeno de dificultades ya que
SuS presupuestos son raquiticos y su importan-
Cla es menor con relacién a otras instancias
similares.

Queda claro que la presencia de la mujer
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latinoamericana en la politica es creciente y se
ha visto acompanada de la necesidad de profe-
sionalizar el conocimiento de la situacién de las
mujeres. Esto se ha traducido en un acer-
camiento de ellas con diversas ONGs que
actuan a manera de asesoras, tanto en tematicas
relacionadas con la mujer, como en materia de
comunicacion. Sin embargo, este hecho genera
un doble reto a las ONGs: estar cerca del poder
pero, a la vez, mantener una postura critica
frente al Estado.

En mayor o menor medida, las mujeres
de la politica y de las ONGs han adquirido con-
ciencia de que los medios de comunicacion son
el espacio actual donde se realiza la politica,
por lo que es importante participar en su agen-
da para tener presencia en la esfera publica.

El diagnostico también muestra que las
mujeres tienen mayor presencia en la radio y la
prensa, pero que es escasa en la television y en
las nuevas tecnologias. Asimismo, que son con-
tados los paises que cuentan con instancias
gubernamentales para hacer monitoreos en
materia de imagen de las mujeres con el fin de
establecer politicas para dignificar su imagen,
mostrar su problemaética y eliminar el lenguaje
sexista.

Hoy en dia resulta importante hacer un
balance de la insercién de las mujeres en el
espacio publico y en los medios de comuni-
cacion, con el fin de generar estrategias y
acciones conjuntas (de periodistas, académicas,
politicas y mujeres de ONGs) que permitan que
los temas que 1nteresan y que atafien a las
mujeres se inserten en la agenda de los medios
e incidan, tanto en el plano de los discursos,
como de las acciones sociales.
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Por otra parte, se vio la necesidad de
que las mujeres participen en la definicién de
las telecomunicaciones nacionales, caracteri-
zadas por la desregulacion, la globalizacion y
la libre competencia. Ya que es imperante
reivindicar lo publico como un espacio que
pertenece a todos, por lo que hombres y
mujeres tienen derecho a participar en su
definicion. _

Ciertamente, hay muchos retos que
enfrentar, entre los que se encuentran: hacernos
visibles en los medios, intervenir en el
establecimiento de la agenda medidtica, generar
mecanismos de control ciudadano para hacer
monitoreos sobre la imagen de las mujeres ¢
incorporar el uso de las nuevas tecnologias.

En este sentido, se necesitan crear
estrategias comunicacionales que respondan a
estrategias politicas para aprovechar los diver-
sos espacios de acceso a los medios, participar
en contenidos que generen opinién publica,
estar presentes en el establecimiento de politi-
cas nacionales en la materia y asumir a la
comunicacion y a la informacién como un
derecho que permite establecer puentes con la
democracia. |

La discusion de esos dias generé varios
nudos problematicos que se discutieron amplia-
mente. Entre ellos, los siguientes: 1. El
movimiento de mujeres tiene que reconsiderar

el papel que en €l juega la comunicacion.
Necesita establecer politicas, estrategias y tacti-
cas de comunicacion para acceder a la agenda
de los medios y generar acciones que generen
impacto social.

2. Examinar el papel del Estado en el
establecimiento de politicas de género para evi-
tar la dependencia hacia los gobiernos en turno,
ya que no garantizan continuidad.

3. Analizar la relacion entre lo que
somos y lo que queremos ser para insertar en
los medios una identidad feminista capaz de
hacer transparente la realidad, agitar la con-
ciencia social y desconstruir practicas sexistas
que son vividas como naturales. 4. Pensar
estrategias que permitan conocer la relacion
entre comunicacion y la participacion ciu-
dadana. Erigir el derecho a la comunicacién
como un derecho ciudadano de las mujeres.

5. Capacitar a periodistas para que adquieran
perspectiva de género y asi, visibilizar a las
mujeres, incidir en los medios con sus temati-
cas, pelear la introduccion de notas en la agen-
da, crear suplementos en los diarios y generar
noticias permeadas con otro punto de vista.

6. Abrir campos y frentes de discusion sobre
los medios de comunicacion y sobre la impor-
tancia de establecer politicas publicas en la
materia. Esto implica poner a debate el rol
social de los medios y exigir en ellos discursos
abiertos que muestren nuestra diversidad y plu-
ralismo. 7. Considerar los nuevos escenarios de
comunicacion donde el mercado tiene la hege-
monia. Esto implica conocer sus leyes de fun-
cionamiento pafa insertarSe en el mercado, asi
como aprovechar las nuevas tecnologias. 8. Ge-
nerar proyectos que promuevan una conciencia
critica en los receptores para lograr una mayor
participacion y exigencia de la sociedad civil
hacia los medios, y crear organizaciones ciu-
dadanas que tomen a los medios como tematica
de analisis.

Por muchas horas discutimos el papel de
los medios de comunicacion en la construccion
de la ciudadania de las mujeres. La informa-
c10n, la participacion, la capacidad de generar
accion politica y el envio de una mirada critica,
son aspectos importantes en este sentido. Por
todo lo anterior, el interés de los movimientos
de mujeres por participar en los medios de
comunicacion tiene que ver con la ampliacion
de espacios para la construccion de una ciu-
dadania femenina mas activa, buscando con
ello contribuir al fortalecimiento de la demo-
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