Contra los anuncios
machistas
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0s medios de comunicacion hacen circular por
la sociedad un gran numero de estereotipos
sociales. Ellos corresponden a construcciones
simplificadas que operan a manera de modelos
y que, de una u otra forma, son aceptados por la ma-
yoria de |la poblacion. |

Los anuncios publicitarios, dependiendo del produc-
to que promuevan, manejan principalmente dos
estereotipos de mujer. El primero de ellos resalta atri-
butos relacionados con los roles femeninos tradi-
cionales (esposa, ama de casa y madre); el segundo,
transmite una imagen de mujer “mas liberada” (soltera,
coqueta y seductora). Ponemos entre comillas eso de
mas liberada porque francamente, estos atributos son
una falacia de liberacion femenina.

La publicidad, segun el tipo de producto que pro-
mueve, presenta imagenes femeninas que correspon-
den a estos dos grandes estereotipos, pero hay veces

en que se atreve a transgredirlos al presentar otros
modelos. Unos, que corresponden a la construccion de
nuevas imagenes femeninas y, otros, que francamente
denigran a la mujer.

Como en México no contamos con una legislacion
clara que regule los contenidos publicitarios, durante
varias semanas pudimos escuchar por radio mensajes
que eran un verdadero insulto para las mujeres y para
los homosexuales. Nos referimos a los anuncios de la
Seccion Amarilla del Directorio Telefonico.

Tradicionalmente estos anuncios estaban realiza-
dos con humor, haciendo similes chistosos entre una
cancion o una pelicula, con algun objeto o profesion
anunciados en las paginas de este directorio. Era
comun esperar con gusto escuchar estos anuncios,
capaces de hacernos sonreir aun si nos encon-
traramos en medio del embotellamiento mas deses-
perante.
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Pero ultimamente, los creativos de Alazraki y
Asociados se dejaron llevar por el mal gusto y la vul-
garidad. En sus anuncios de la Seccion Amarilla se
escucha una cancion interpretada por una voz femeni-
na: “Sumisa por condicion, pero libre por opinion,
porque soy mujer...”. Una voz masculina dice:
“Silenciadores...”. Y entonces, en muchos radioes-
cuchas sucedio que, en lugar de una sonrisa, surgio
una cara de interrogacion que se fue transformando en
otra llena de coraje; de un coraje que se incremento
aun mas cuando escucharon el siguiente anuncio, en
el gue una voz masculina canta “Si yo fuera mujer...” y,
a continuacion otra voz anade “Punales...”. Y, por si
fuera poco, otro mas que hacia un simil de los pechos
femeninos con “Flanes y Gelatinas...”.

Ciertamente vivimos una sociedad llena de pre-
juicios y desigualdades, pero es inadmisible que permi-
tamos que los medios de comunicacion emitan este
tipo de mensajes, que son un verdadero insulto para
mas de la mitad de la poblacion.

El enojo y la presidn ejercida por muchas mujeres
posibilitd que estos anuncios salieran del aire. A pesar

22

de esto, los directivos de la agencia
publicitaria se sintieron satisfechos.
Habian logrado su objetivo con creces,
ya que la discusion gue se genero en
torno a sus anuncios hizo que muchas
mas personas se fijaran en ellos.

Es penosa la forma en que

'\ seguimos actuando hoy en dia.
Pareceria que en este modelo de
economia todo se vale. Mientras el
anuncio contribuya a incrementar las
ventas y las personas recuerden su
mensaje, no importa si se logra a
través de imagenes denigrantes u
ofensivas. '

Los anuncios mencionados corres-
ponden a una mentalidad francamente
machista y discriminatoria.
Seguramente fueron elaborados por
personas que piensan que los chistes
sobre mujeres y homosexuales tienen
que ser denigrantes para que sean
chistosos. Pero en muchos radioes-
cuchas, en lugar de generar sonrisas,
provocaron enojo.

Mientras esto sucede, es impor-
tante resaltar que en Mexico existen
muchas personas que dedican una
parte importante de sus vidas a cons-
truir una sociedad mas justa e iguali-
taria. Personas que, desde los mas
diversos foros luchan para que en
nuestro pais, hombres y mujeres,
campesinos e indigenas, discapacita-
dos y enfermos, homosexuales y les-
blanas, puedan convivir armoniosa-
mente y participar en las decisiones

que les atanen.

Construir un ambiente de respeto a la pluralidad y a
las diferencias no es facil. Lo sucedido muestra que
existio toda una cadena de complicidades machistas y
discriminatorias por parte de muchas personas que
Intervinieron en la elaboracion y circulacion de estos
anuncios. Nos referimos a aquellos que trabajaron en
su elaboracion, a los directivos de la empresa que
dieron a los anuncios su visto bueno, a los medios que
aceptaron difundirlos y a las autoridades que permi-
tieron que estos mensajes ofensivos salieran al aire.

- Esto que acaba de pasar no es cosa nueva. La
mayoria de las veces la publicidad utiliza modelos
machistas en la elaboracion de sus anuncios, pero
trata de ser mas sutil en las formas de presentacion de
los estereotipos femeninos. Son francas excepciones
cuando la publicidad promueve un modelo diferente de
mujer. Lo que sucedio ahora es que estos anuncios
traspasaron los limites y, con ello, provocaron la in-
dignacion de muchisimas personas. Siendo un poco
optimistas podemos afirmar que esto, es ya un primer

paso. &7




