Por medios
de comunicacion
no sexistas

e Mercedes Charles C. »

oy en dia se reccnoce a los

medios de comunicacion como

Instituciones que influyen en la B

conformacion de las identidades
sociales. Esto se debe a que los medios
transmiten mensajes que brindan referen-
tes de reconocimiento e identidad a los
diferentes sectores y grupos; informacién
que les sirve como materia prima para la
discusion colectiva, materiales que se usan
para sonar y sobre lo que no lo es. Los
medios brindan pequenos segmentos de
informacion y de imagenes ideales que se
entretejen y que permiten a sus publicos
tomar como referencia para evaluar su
vida y su sociedad, su ser individual y
social.

Este asunto es complejo, ya que la
investigacion no ha podido desentranar
con presicion hasta qué grado las identi-
dades sociales, entre las cuales se
encuentra la identidad femenina, son modeladas por
las imagenes y los textos que transmiten los diversos
medios de comunicacién y, hasta qué punto, estos
medios solo retoman y refuerzan aquellos elementos
que son vividos y aceptados de antemano por la
poblacion en general. Sin embargo, lo que no esta a
discusion, es que ciertamente influyen en la construc-
cion de las identidades de sus publicos.

Los estudios actuales sobre el tema, que muestran
la complejidad de este asunto, incluyen la relacién e.
Influencia que tienen los grandes medios de comuni-
cacion en la conformacion de las identidades locales.
Pensemos, por ejemplo, en aquellas supercadenas
televisivas, productoras de cine y agencias noticiosas
que operan a nivel global, sin importarles ya la existen-
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cia de fronteras nacionales, culturas locales e identi-
dades sociales particulares. Pero, curiosamente, esta
tendencia hacia la existencia de mensajes globales y
homogéneos dentro de un mundo francamente hete-
rogéneo, contiene también su contraparte: una tenden-
cia hacia la fragmentacion de los publicos para respon-
der a sus necesidades particulares. Pareciera que las
leyes del mercado asi lo exigen. Una sola imagen y un
solo discurso permea los mas diversos lugares del
orbe, pero, en varios casos, como es en el de la publi-
cldad, se realizan adecuaciones locales que permiten
la venta de los productos promocionados a través de la
satisfaccion de necesidades que responden a idiosin-
cracias muy particulares y locales.

Tanto en los discursos homogeneizantes como en
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los discursos fragmentarios se tratan de eliminar aque-
llas diferencias que, en un momento dado, puedan
resultar molestas para la sociedad. Ciertamente este
es el caso del feminismo, sobre todo en paises donde
aun no esta legitimado socialmente. En México, esto
tiene fuertes implicaciones en los medios: mensajes
con grandes silencios y omisiones, permeados de un
punto de vista patriarcal, manejo de estereotipos
femeninos, comunicadoras en fuentes secundarias y
alejadas de la toma de decisiones, etc.

Sin embargo, cada dia se incrementa el
reconocimiento a nivel mundial acerca de la importan-
cia de los medios de comunicacion en la construccion
de la identidad femenina. Es por esto que en el Foro
Regional de Organizaciones No Gubernamentales,
realizado en el mes de septiembre del aflo pasado en
Mar del Plata, aparecié esta tematica y se incluyd
como un aspecto de accion estratégica, sumandose a
las seis lineas establecidas por la Comision Econémica
para America Latina y el Caribe (CEPAL): equidad de
genero, integracion social, pobreza, partici-

gestion y toma de decisiones al interior de los medios

de comunicacion y de los organismos que los regulan,
y promover y reforzar redes y medios alternativos para
propiciar su desarrollo social.

Por otra parte, en los Ultimos meses de 1994 se
realizo en Quito, Ecuador, otra reunion sobre medios
de comunicacion y mujeres, organizada por la
UNESCO, en la que se analizé la discriminacion, en
materia de salarios y en la cobertura de fuentes impor-
tantes, que sufren las comunicadoras de la regién con
relacion a su contraparte masculina. Asimismo, se
reconocio la falta de conciencia de género entre las
comunicadoras lo cual incide en la transmisién, por
parte de las propias mujeres, de imagenes femeninas
estereotipadas y en el refuerzo de un punto de vista
patriarcal que da
supremacia a los
nombres, mien-
tras que a las
mujeres les otor-
ga un papel pasi-

pacion politica, Vo y depen-
derechos diente.
humanos vy En la reunion
responsabilidades de Quito se
familiares. Por hicieron
primera vez, la recomenda-

comunicacion

ciones sobre el

entra en la dis-
cusion como un
aspecto funda-
mental de la pro-
blematica femeni-
na.

Los sistemas
de comunicacion
fuerocn reconoci-
dos, en esta
reunion, como
espacios
estrategicos que
tienen un papel
Importantisimo,
tanto en la cons-

problema a go-
biernos, organis-
mos guberna-
mentales y no
gubernamen-
tales, y a los
propios medios
de comuni-
cacion, entre
las que se
encuentran:
fomentar una
capacitacion
profesional
permeada
de una

truccion de la

identidad de las

mujeres como en

la promocion de

su desarrollo

social. Por tanto,

entre las principales
demandas estableci-

das por comunicadoras y
periodistas en Mar del
Plata, se encontraron las
siguientes: garantizar espacios

de expresion para las mujeres en
todos los medios de comunicacion,
promover y garantizar su acceso en la

vision de
genero en
las carre-
ras de
comuni-

‘ i‘c}@?‘” cacion y mujeres. También se

cacion
social

propiciar dis-

cusiones sobre

leyes y codigos de

etica periodistica, y pro-

mover la investigacion
sobre medios de comuni-

exhorta a crear premios anuales a
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los 0 las comunicadoras que hayan producido notas o
programas en los que se resalten las luchas y los pro-
blemas de las mujeres, asi como a aquellos medios
que incorporen a mayor numero de mujeres en niveles
de decision altos o que presenten una imagen realista,
diversificada y no estereotipada de las mujeres.

Otro aspecto que se destacd en esta reunion fue la
necesidad de gque la sociedad civil se involucre en la
tarea de observar el comportamiento de los medios de
comunicacion con el fin de garantizar la eliminacion de
un tratamiento discriminatorio y sexista tanto en la ima-
gen femenina que transmiten como en la participacion
de las mujeres en decisiones estrategicas. Esto es
francamente importante ya que muchas veces senti-
mos que la regulacion de los medios de comunicacion
debe de ser responsabilidad de las instituciones guber-
namentales, por tanto, nos sentimos impotentes para
exigirles un comportamiento ético y plural, y mensajes
no sexistas ni discriminatorios.

Tambien, a fines del ano pasado se realizo en Paris
un simposio de mujeres periodistas provenientes de
todas las regiones para establecer medidas que permi-
tan a los medios de comunicacion estar en la agenda
de discusion de la 4a. Conferencia Mundial de
Mujeres. En la reunion se compartieron los problemas
gue enfrentan las comunicadoras en sus paises,
tratando de vislumbrar soluciones a las problematicas
encontradas, y de vincular a los medios de comuni-
cacion con la democracia y el desarrollo de las
naciones. .

La siguiente reunion sobre el tema se llevara a
cabo en Toronto, a fines de febrero de este ano. El
objetivo es establecer una plataforma de accion que
sirva para promover la igualdad entre los sexos en
materia de medios de comunicacion. Se considera que
a traves de estos medios, se puede influir en todos los
aspectos de la vida de sus publicos, ya que tienen el
poder potencial de cambiar actitudes y conductas sex-
Istas y de promover la igualdad entre hombres y
mujeres.

Las diversas reuniones realizadas sobre mujeres y
medios de comunicacion muestran la necesidad de pug-
nar por un acceso real y efectivo de las mujeres a los
diversos medios de comunicacion asi como a la toma de
decisiones que sirven para establecer las directrices de
su funcionamiento. Es importante que las mujeres ten-
gamos una presencia social en los medios de comuni-
cacion, tanto como comunicadoras y periodistas como
en los contenidos de los mensajes que difunden. Una
presencia permanente que envie continuamente a la
sociedad mensajes que no sean sexistas, imagenes
femeninas no estereotipadas, que permitan difundir al
resto de la sociedad las luchas y problemas de las
mujeres, sus suenos y fantasias; pero también los
logros y conquistas de los movimientos feministas, sus
luchas y reivindicaciones; asi como experiencias
valiosas de todo tipo de mujeres... En fin, se busca que
las mujeres todas, en su pluralidad y diversidad, este-
mos representadas en sus imagenes. /7

DEMAC
Documentacion y Estudios
de Mujeres, A.C.

CONVOCA A LOS

Premios DEMAC

1995 '« 1996

Biografias, Diarios o Testimonios de mujeres mexicanas

de cualquier época
Y
Autobiografias, (diarios o testimonios de vida
personales) de mujeres de nacionalidad mexicana

Bases:

Podra participar toda persona de nacionalidad mexicana
residente en la Republica Mexicana, que presente traba-
jos inéditos en lengua castellana, sin limite minimo o
maximo de paginas en las categorias que se snalan a
continuacion.

Premios:

Habra dos premios, unicos ¢ indivisibles, en efectivo:
Un premio de N$ 20,000.00 (veinte mil nuevos pesos
00/100 M. N.) a la categoria de Biografias, Diarios o
Testimonios de mujeres mexicanas de cualquier época,
escritos por hombres o mujeres de nactonalidad mexi-
cana.

Un premio de N$ 20,000.00 (veinte mil nuevos pesos
00/100 M. N.) para la categoria de Autobiografias (aqui
caben Diarios o Testimonios de vida personales)
escritas por mujeres de nacionalidad mexicana.

Fecha de presentacion

El certamen y la recepcion de obras quedaran abiertos a
partir de la publicacion de esta convocatoria y hasta el
27 de octubre de 1995, a las 14 horas.

[Las obras participantes deberan llevar, en un lugar visi-
ble, ¢l rotulo: a) Biografia, Diario, Testimonio de vida
de mujeres mexicanas. b) Autobiografia de mujeres
mexicanas; participante en los Premios DEMAC
1995-1996, calle José de Teresa No. 253, Col.
Tlacopac, San Angel, 01040 México, D. F.

LLos trabajos que no scan entregados directamente en la
direccion senalada, deberan ser enviados por correo
certificado, en el entendido de que no sera considerada
ninguna obra cuyo matasellos postal tenga fecha poste-
rior a la del 27 de octubre de 1995.

Informes:
Jos¢ de Teresa 253, Tlacopac, San Angel,

01040 México, D. F.
Telélono 663-3759 Fax 680-3900
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