Fragmentos de modernidad

éxico, desde un punto de vista geogréfico, esté atrapado
Mentre fronteras que significan modelos de desarrollo y
de cultura totalmente diferentes. Por un lado, la frontera
norte implica una plataforma de paso hacia uno de los paises
méas poderosos del mundo; hacia el pais que, por azares
geograficos e histéricos, se ha constituido como nuestro
modelo en no pocas areas de la vida social. Estados Unidos,
a pesar de que en algunos momentos lo sentimos como ¢l
enemigo mas cercano, se ha constituido en un pardmetro
importante de formas de vivir la vida y en ejemplo de maneras
de insertarse en la modernidad.

En el otro extremo tenemos a la frontera sur, una
delimitacién arbitraria que da continuidad a nuestras
religiones méas indigenas, con mayor tradicién y atraso
econdmico. Regiones donde atn predomina el pensamiento
mitico magico, la lengua indigena, el vestido bordado, las
trenzas, los matrimonios por arreglo, la agricultura
prehispéanica y donde la modernidad atn no ha tocado la
puerta.

A pesar de contar con ambas franjas fronterizas, el mundo
de modernidad proveniente del norte cada vez permea con
mayor fuerza a todo el territorio nacional. Pareciera que
ahora, esta modernidad significa ya no s6lo un modelo de
desarrollo impuesto a nuestro pais, sino un modelo elegido
por nosotros mismos para salir de nuestra condicién tercer-
mundista. Hemos (¢hemos?) decidido y pujado por entrarle
al juego de una economia cada dia mas competitiva y
globalizadora, donde las particularidades nacionales se
tienen que borrar para encontrar tanto productores como
consumidores lo mismo en Europa, que en Asia, que en
América Latina.

Una de las facetas en las que se manifies- =~
tala insercién de México ala modernidades
la integracién comercial de nuestro pais con
Estados Unidos, a través del Tratado de

Libre Comercio (TLC). Este Tratado im- | A

plica, para unos, el peligro de la pérdida d
nuestra identidad y el aumento del contro
hegemoénico de nuestro vecino del norte;
para otros, constituye la insercién (ipor fin,
dirian muchos!) de México a la dindmica de
desarrollo mundial. Para éstos la
integracién de México a la modernidad sig-
nifica la posibilidad histérica que tenemos
para superar €l subdesarrollo y el atraso y
convertirnos, asi, en un pais cosmopolita y
moderno.

Esta modernidad, entre muchas otras
cosas, presenta a las mujeres diversos
modelos de vivir la vida. Los medios de
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y las revistas femeninas, que cada vez més se insertan en un
circuito internacional més amplio, se convierten en los
vehiculos més eficientes para plasmar y difundir por el mundo
estos modelos femeninos.

Ademais de estos modelos, el simple contacto con estos
medios significa para muchas mujeres ser participes, aunque
en forma imaginaria, de la modernidad. Asi, por ejemplo,
tenemos que, desde que la revista Hola circula en nuestro
pais, un sector de mujeres se perciben a si mismas como si
formaran parte de la aristocracia espafola; esta revista les
permite estar al tanto de los nuevos idilios del jet set europeo,
de los nacimientos de sus hijos, de las rupturas y nuevas
aventuras, de sus vacaciones y de sus casas y esto les propor-
ciona semana a semana largos temas de conversacién en los
cuales hablan de la aristocracia espafiola por su nombre de
pila.

A través de la television llegan al pais senales de los Es-
tados Unidos que también insertan a las mujeres en un cir-
cuito internacional. A través de concursos de belleza pueden
conocer los modelos fisicos considerados ideales en el
momento: el tamafno perfecto para el busto, la cintura y las
caderas, el color de pelo, la altura, los rasgos de la cara. Esto,
ademds de que en los intermedios de estos concursos,
habilmente se insertan comerciales sobre productos
dietéticos que resaltan la caracteristica de ser importados, o
sobre clinicas de belleza, que ya se encuentran en el pais como
franquicias.

También, esta insercién de México a la modernidad ha
permitido llenar los anaqueles de las tiendas con productos
extranjeros lo cual ha ocasionado gran entusiasmo a grupos
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de mujeres con recursos econémicos. "Ir al Super es como
estar en Estados Unidos. iMe encaaanta!”
Curiosamente, la modernidad no trae consigo un modelo
femenino tnico, sino que en ella coexisten modelos con rasgos
diferenciales e, incluso, contradictorios. Revisemos, por
ejemplo, el papel de madre. Aqui encontramos que, en forma
simultanea, se fomenta la imagen de la madre entregada a sus
hijos, de mujeres que dejan de lado el trabajo, sus gustos y sus
intereses, para dedicarse a tan sublime mision. Por otra parte,
se mancja la mujer que trabaja y tiene hijos, mujeres que, por
esta doble funcién ticnen que organizarse, ser eficientes,
utilizar servicios de guarderia, ctc.
Pero ¢qué podrian tener en comin estos modelos tan
contrarios? Tratando de encontrar una respuesta, podriamos
afirmar que la similitud la podemos encontrar en ¢l consumo.
El factor que une a estos dos prototipos de mujeres madres,
desde el punto de vista de la modernidad, es el consumo de
productos destinados al "bienestar” de los hijos: desde una
psicologia que da caracter "cientifico” a la maternidad, hasta
panales desechables, talcos, cremas, jabones, shampoos,
cereales, comidas preparadas, etc.
Pero ¢qué pasa con estos patrones de consumo cuando se
insertan en sociedades altamente contradictorias y difercn -
ciadas por grupos y clases sociales? En México no podemos
hablar de que existe un s6lo prototipo de mujer-madre, sino
que existen tantos prototipos como grupos sociales podamos
encontrar. Por tanto, el consumo de estos productos también
tiene diferentes significados para cllas.
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Estos productos que "ayudan a la mujer a cumplir con su
lincion de madre"” estan altamente generalizados, incluso en
grupos sociales donde la capacidad de consumo es muy
restringida. En estudios realizados en comunidades cam-
pesinas se ha encontrado que el consumo de estos productos
infantiles proporciona "estatus" a la madre. De esta forma, la
mujer madre es considerada mas moderna si en lugar de
amamantar a los hijos les da un biber6n con leche en polvo, o
st en lugar de hacerles la comida les proporciona alimento
provenicnte de frasquitos de Gerber, o si en lugar de utilizar
panales de tela compra panales desechables.

Esta concepcion de una modernidad basada en el consumo
y no en ¢l incremento de la calidad de vida de las personas,
trac consigo consccuencias nefastas cuando se inserta en
sociedades tan desiguales como la nuestra. El uso de leche en
polvo muchas veces ¢s inadecuado: ¢l agua que se utiliza no
esta hervida, los biberones no estan bien esterilizados o se
diluye en ¢l agua menor cantidad de leche que la que esta
indicada, para que la lata dure un poco mas. También el uso
y abuso de comida preparada proporciona al infante una
nutricion desbalanceada y los panales desechables, al resultar
lan caros, s¢ cambian con menor frecuencia que aquellos que
son de tela. Es necesario cambiar esta idea de modernidad
que, si bien es cierto se vive diferencialmente, en los sectores
popularcs ademds de mermar la economia familiar, llega
incluso a afectar el bienestar fisico y la salud de los hijos. Pn
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