Modelos, supermodelos y patrones de
belleza

Las modelos ahi estan, buscando erigirse como patrén a
partir del cual se establece y se juzga socialmente la
belleza femenina. Ellas nos miran con fijeza desde las por-
tadas y desde el interior de las revistas femeninas,
invitindonos a consumir los objetos que promocionan y
mostrandonos cudles son las caracteristicas ideales de la be-
lleza femenina del momento.

Los ideales de belleza que transmiten estas modelos han
ido cambiando con el tiempo. Segin el articulo de Barbara
Rudolph: Las Supermodelos, las caracteristicas que tienen
que tener hoy en dia estas mujeres, o sea, las modelos mejor
cotizadas en el mercado de la moda, son las siguientes: tiene
que ser alta (al menos contar con 1.75 m.), con huesos del-
gados, labios carnosos, p6mulos salientes, 0jos grandes, pier-
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nas largas y nariz recta, no muy grande. También tiene que
tener grandes pechos, sin importar si el cirujano pléstico ha
metido la mano para moldearlos.

Estas caracteristicas funcionan ahora pero es posible que
manana ya hayan cambiado algunas de ellas. Podemos recor-
dar que no tienen nada que ver con las caracteristicas e ideales
que imperaban en décadas pasadas; las podemos contrastar
con aquellas que promocionaban las modelos mas exitosas de
la década de los sesenta, como por ejemplo, Twiggi. Esta
modelo, muy delgada y con pechos pequenos, influyé enor-
memente para promover el éxito de clinicas reductoras,
nutridlogos y cirujanos plasticos y para propiciar dietas irra-
cionales y anorexias. Falta de peso y de pecho, de arreglo
vistoso y de finura, que no tienen nada que ver con aquello
que promueven las modelos de hov.

Las supermodelos se dirigen a una élite; buscan
transmitir clase y elegancia, con un toque discreto de
sofisticacion; cuestiones que no s6lo operan en la pues-
ta en escena que implica el modelaje sino que también
son parte de la forma de vida de estas mujeres que
conforman, a su vez, una élite dentro del mundo de las
modelos. El nimero de supermodelos que existen es
muy reducido, y, por tanto, tienen cierto poder en el
ambiente en el que se mueven y sus honorarios llegan
a alcanzar cifras impresionantes. Asi tenemos, por
ejemplo, que el ingreso promedio de estas modelos por
dia de trabajo es entre 15,000 y 25,000 délares.

Para ser modelo, y mas afin, supermodelo, no basta
una cara bonita y un buen cuerpo. Es necesario posar
yser promovida por un selecto grupo de fotografos que
operan a nivel internacional y, después, ser aceptada
por los editores de las revistas de modas, quienes
tienen el poder de hacer y de deshacer carreras. El
lugar mas importante donde opera este mercado es
Nueva York y, después, Europa.

Segtin la propia Rudolph, la fama de estas mujeres
supermodelos proviene de las revistas femeninas pero
sus principales ganancias provienen de la gran in-
dustria de los cosméticos, con quien realizan contratos
en exclusiva por varios anos. De las revistas femeninas
lo que obtienen las modelos es la posibilidad de estar
bien posicionadas en el medio, aunque, no todas las
revistas femeninas tienen el mismo valor en este sen-
tido. La revista de modas Vogue es, sin lugar a dudas,
la mas poderosa y, aunque no pague a las modelos
sumas exhorbitantes (300 dblares por portada), lograr
la foto de portada proporciona gran prestigio, estatus
y difusién de su imagen.

Los consorcios industriales que las patrocinan bus-
can abarcar méas alld de los piblicos locales y
regionales; pretenden extenderse globalmente. Esta
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concepcion global opera tanto para la difusién del patr6n de
belleza, como para promover el consumo mundial de aquellos
productos que promocionan. Por esta razén, las modelos
negras, orientales o latinas, no llegan a tener la fuerza ni la
importancia que tienen aquellas modelos que sonrubias y que
tienen ojos claros. Estas caracteristicas sirven para vender en
todo el mundo pero no en todos lados gustan de modelos con
caracteristicas "étnicas’".

Curiosamente, estas modelos, pertenecientes a otros
grupos raciales, estdn empezando a tener éxito local en los
Estados Unidos. Esto se debe a que los diversos consorcios
relacionados con el consumo femenino -principalmente de
cosméticos, de ropa y de articulos para el hogar- han caido en
la cuenta que uno de cada cuatro consumidores que existen
en el mercado de los Estados Unidos pertenece a un grupo
"minoritario”. Por tanto, han empezado a segmentar, tanto sus
mercados como las caracteristicas de la publicidad y de las
promociones que realizan, tomando como un factor muy
importante el elemento racial.

Asi, por ejemplo, desde el ano pasado la industria de los
cosméticos empez6 a producir una gama de productos de
belleza dirigidos especificamente a los ptblicos que no tienen
rasgos anglosajones. Esta industria inici6 la promocion de sus
productos a consumidoras de grupos "minoritarios’: a
mujeres negras, de piel amarilla o de piel morena, que re-
quieren de cosméticos especializados que actiien armoénica-
mente con sus caracteristicas raciales especificas. Es en este
nuevo nicho del mercado, en donde las modelos no
anglosajonas tienen mayores oportunidades de insertarse.

De esta manera, empezamos a ver que en el campo de las
modelos también existe una estratificacion fuerte. Las super-
modelos se mueven dentro de un mundo (real e imaginario)
que promueve la exclusividad y la distincion; las que son
simplemente modelos, operan mas bien para el mercado
masivo, promoviendo valores mucho maéas ladicos y fun-

cionales. En este sentido, se aplica lo que el socidlogo francés
Pierre Bourdieu escribid sobre el mundo de los modistos: por
un lado se encuentra lo lujoso, lo exclusivo, lo prestigiado, lo
tradicional, lo refinado y lo selecto y, en el otro extremo, esta
lo superchic, lo divertido, lo radiante, lo libre, lo cémodo, lo
funcional...

Pero las modelos y las supermodelos tienen una vida
profesional efimera. Son pocos afios de trabajo arduo, en los
que se presenta gran angustia por un kilo de més, por un barro
en la cara, por una ojera o una gripe; afios en los que la
aparicion de una cara nueva implica mayor competencia; en
los que hay que renovarse continuamente para que no se vea
en demasia la misma cara. Pero, sobre todo, si se ha logrado
sobrevivir en un mundo altamente competitivo y voraz, la
primera arruga (por més pequefa que sea) implica el fin de
la carrera. Al fin y al cabo, con el tiempo se convierten en
victimas de su propia carrera; pero, mientras unas modelos
terminan su vida profesional, hay una larga fila de mujeres
esperando tomar su lugar y, sobre todo, aspirando a llegar a
ser una supermodelo.

Mientras que para las demas mujeres, para aquellas que
son consumidoras de la moda, ambos tipos de modelos les
proporcionan pardmetros y referentes; ya que indican, desde
el mundo de las imé4genes fotograficas, cuales deben de ser los
ideales de cuerpos, de caras, de aditamentos y de accesorios,
a los cuales toda mujer debiera de aspirar, claro que presen-
tando diferencias de acuerdo a los diversos grupos sociales de
pertenencia. Ademis, estas modelos nos inducen a relacionar
-en forma inconsciente- su belleza con el producto que nos
invitan a consumir y a pensar de que podemos acercarnos al
pardmetro ideal a través del consumo de estos propios ob-
jetos. Pensemos en cuantas veces hemos caido en esta trampa.
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