Nuevos planteamientos y nuevos retos en la
construccion de imagenes femeninas

el 13 al 17 de noviembre, la Asociacion de Com-
Dunicad()res Sociales CALANDRIA organizdé en Lima,
Pera un seminario-taller sobre identidad comunicativa y
propuesta alternativa para la mujer. El objetivo primordial de
este taller fue hacer un alto en el camino y revisar los proyectos
e imagenes de mujer que, desde diversos proyectos co-
municativos -tanto feministas como de promocién popular- se
estan difundiendo a través de diversos medios de comuni-
cacion.

Al hacer una revision de los diversos paradigmas que han
servido como marco conceptual para el entendimiento de la
relacion mujeres-medios de comunicacion, podemos ver que
su analisis ha atravesado por diversas etapas, cada una de ellas
constituida por elementos particulares que las caracterizan.

En términos generales, podemos vislumbrar tres grandes
etapas que han permitido conceptualizar la relacion mujeres-
medios de comunicacion:

1. La mujer como victima: En la década de los setenta la
mujer inicia su entrada en la escena social como sujeto colec-
tivo. Los grupos de mujeres organizadas y los grupos feminis-
tas empiezan a discutir la cuestion femenina, desde los mas
diversos puntos de vista, con el fin de desentranar los origenes
y mecanismos de opresion a la cual estan sujetas las mujeres.

En esa década, los medios de comunicacién eran con-
cebidos como instrumentos todopoderosos, como una
extension de los grupos de poder a través de los cuales se
difundia laideologia burguesa para introyectarla en los recep-
tores. Esto se enmarcaba en un contexto transnacional que
permitia mirar los mecanismos por los cuales los grupos
hegemoOnicos de los paises imperialistas transmitian su
ideologia a la poblacion de los paises dependientes.

En este periodo resultaba importante analizar los mensajes
a través de los cuales se vehiculizaba esta
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Estos analisis se centraban en la mujer y en los ninos, que eran
concebidos como las criaturas mas indefensas en la sociedad,
como victimas de aquellos instrumentos del poder
transnacional con capacidad de lavar los cerebros, de manejar
al publico (principalmente al femenino y al infantil) a su
completo antojo.

Es un periodo en el que predomina la denuncia y el
desentranamiento de las estructuras de poder. Se buscaba que
la mujer se diera cuenta que la inofensiva television o que la
entretenida revista femenina eran mecanismos por los cuales
introyectamos iméagenes y comportamientos femeninos que
sirven como base y fundamento para reproducir la opresion
nacional y transnacional.

2. La mujer como receptora: En la década de los ochenta
s¢ pretende no tanto denunciar el problema, sino lograr una
comprension mas amplia del proceso de recepcion de men-
sajes. El desentranamiento ideoldgico de los mensajes
continta, pero mucho mas matizado.

Los medios de comunicacién siguen siendo concep-
tualizados como instrumentos de hegemonia, aunque ya no se
concibe a €ésta como un fendmeno totalizador, omnipresente.
Se hacen manifiestas las fisuras y los baches, las grietas y los
resquicios. Se ven las intersecciones del poder transnacional
con el poder nacional y se concibe su actuacién como una
accion multiple y compleja; se cuestionan las posiciones
lineales y monoliticas.

El hecho de que la mujer esté presente en la vida social con
mayor fuerza se manifiesta en los mensajes. Los medios
manejan imagenes de mujer que presentan mayores opciones,
aunque lamayoria de ellas atravesadas por la dicotomia mujer
tradicional/mujer moderna. En algunas series las mujeres
alcanzan un nivel protagénico que rompe con el esquema del

ideologia, ya que esto permitia desentranar la
ideologia oculta contenida en ellos. Todo men-
saje era objeto de sospecha, por lo que era
diseccionado con cuidado para demostrar el
modelo transnacional que se encontraba en-
cubierto, asi como la concepcion de mujer
contenida en €l. Surgen entonces categorias
tales como mujer objeto sexual, mujer subor-
dinada y dependiente, mujer fetiche, mujer
objeto decorativo, mujer servicial y melosa.
El analisis se realizaba considerando que
los medios de comunicacion actuaban a
manecra de aguja hipodérmica. Los receptores
eran considerados como recipientes vacios sin
capacidad de procesar la informacion, eran
victimas incapaces de cuestionar la informa-
c16n, de emitir respuestas a esos contenidos.
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estercotipo  tradicional  femenino;  surgen  revistas
especializadas para mujerces cjecutivas, que trabajan, rom-
picndo ¢l monopolio de las revistas para la mujer madre,
esposa y ama de casa.

Asimismo, en esta década crece considerablemente el
namero de mujercs que participan en los medios dc
comunicaciOn como productoras, como reporteras, como
conductoras o locutoras, aunque no necesartamente plasman
un punto de vista feminista.

que exige la creacion de nuevos conceptos y formas de enten-
dimiento del mundo, como del papel que tendremos como
género cn este nuevo orden que se esta estableciendo.
Asimismo, por un lado tenemos las transformaciones de
los medios de comunicacion que estan a la orden del dia. Un
cjemplo de esto ¢s la proliferacion de las ofertas con base en
nuevas tecnologias que abarcan publicos simultancos ¢n
diversos paises del mundo, ¢l nacimiento de nuevos consor-
cios de medios de comunicacion que no tienen fronteras

nacionales, la creacion de medios impresos que,
si bien es cierto, se dirigen a publicos especificos,
¢stos sc¢ pucden ubicar en cualquier pais del
mundo.

Por otra parte esta ¢l papel cada vez mas
importante que tiene la mujer en los diversos
ambitos de la vida social, que ha dejado su huclla
en las imagenes de mujer que se transmiten a
través de los medios de comunicacion. Imagenes
cada vez menos monoliticas ya que han amphado
enormemente la gama de opciones de mujer que
conticnen.

Hay un gran rcto quc s¢ nos presenta a
nucstra capacidad de construir imagenes alter-

En este periodo, ¢l receptor entra en escena. Se crean
categorias que rompen con la conceptualizacion de la
comunicacion como un proceso lineal, de causalidad directa.
El receptor deja de ser una masa indiferenciada constituida
por seres pasivos y domesticados y se le empieza a ver como
sujeto activo, capaz de otorgar significados, de aceptar,
rechazar y producir nucvas cntidades de sentido. Este
procesamiento y reclaboracion de significados es concebido
como fruto de mediaciones ocasionadas por universos cul-
turales, por historias sociales y presonales de los receptores.

Desde esta perspectiva, la mujer ya no es concebida como
una victima pasiva de los medios de comunicacion sino que
m4as bien como una receptora capaz de utilizar los mensajes
con base en una estructura funcional que le sirve para cons-
truir el sentido de su vida. Asi, los medios pueden ser
compania en momentos de soledad, lugar de encuentro de
subjetividades, proporcionan referentes colectivos, temas de
conversacion, mecanismos de entretenimiento y diversion
pero también de andlisis y reflexion; pueden constituir
mecanismos de huida y evasion o bien de conocimiento del
mundo, del acontecer nacional, de realidades diferentes a la
suya.

En esta etapa el mensaje deja de ser visto como un universo
cerrado. Resalta la busqueda de la comprension del proceso
de recepcion, aunque quedan muchos huecos y lagunas cuan-
do aplicamos los conceptos a situaciones reales. De pronto,
el proceso de recepeion de mensajes resultd mucho mas
complejo de lo que sc esperaba. No ha resultado tarca facil
desentranar la huclla y la marca que dejan los medios de
comunicacion en la construccion de laidentidad femenina, en
la construccion de los ordenamientos cotidianos, ¢n aqucllo
que somos, en lo que hacemos, ¢n lo que imaginamos.

3. Y ¢ahora qué?: La década de los noventa nos presenta
nucvos retos. Tanto desde ¢l punto de vista de paises a punto

de insertarse en una nueva dindmica mundial globalizadora
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nativas quc logren una presencia fuerte en la
arena social. Reto que no solo implica conocer ¢l proceso sino
también intervenir activamente cn ¢l a través de la cons-
truccion de proyectos alternativos de mujer que scan atrac-
tivos, ladicos, creativos, que realmente constituyan opcionces
de identificacion para las mujeres receptoras. gn
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Pensamiento y poesia
en la vida espafiola

Mara Zembrano

Pensamienlo y poesia
en la vida espanola

El Colegio de México

A lravées de los ensayos gque componsen asla obra, ori-
ginalmentse publicada por LaCasa de Espanasen Me-
xlco en 1939, se conoce una de las voces mas plenas
v profundas del pensamiento espanol, donas las
ldeas filosoficas y pcéticas son dos caras de la misma
morneda, del mismo afan de conocer el mundo y sus
misterios. 'Razdédn. poeasia e historia™, "kl peso del pa-
sado”’, "Suicidio esloico”, "L.a muerle callada’’, enlre
olros, son los temas que aborda, enlirelazando erudi-
cion y sensibilidad, poesia y cocnocimienlo, para en-
fregar una vision a la vez intima e Inteligenle sobre
las raices de la vida inlelsectlual espancla.




