Un cambio en la concepcion de la relacién
mujeres/medios de comunicacion

Mercedes Charles C.

urante las décadas de los setenta y de los
ochenta, la mayoria de las criticas feministas
a los medios de comunicacién se centraron en
el manejo machista de las imagenes femeninas que
transmitian sus mensajes. Los diversos analisis mues-
tran el manejo de iméagenes que exaltaban a la mujer
como objeto sexual o bien que buscaban reforzar su
papel tradicional de esposa, madre y ama de casa, con
base en actitudes tales como la pasividad, la sumision
y la aceptacion acritica de la inferioridad femenina,
misma que era transmitida como un hecho completa-
mente natural
Por todo lo anterior, una buena parte de las investi-
gaciones y andlisis realizados en esos afios, centraron
sus esfuerzos en la denuncia de esta construccion fe-
menina que, erigida desde una 6ptica patriarcal, ac-
tuaba en detrimento de la propia dignidad de la mujer.
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Asimismo, muchas lineas se escribieron en torno a los
modelos y patrones de conducta exaltados por los
medios de comunicacidon comercial que se constituian
en parametros ideales del comportamiento femenino.

La década de los noventa estid presentando nuevos
retos y nuevas preguntas en torno a la relacion mujer-
medios de comunicacion. Pareciera que, los analisis
feministas en torno al tema, se encuentran de la mano
y estan padeciendo las mismas crisis que las demés
ciencias sociales. La division dicotdmica que se utilizd
por muchos afios como criterio de analisis, con el fin
de encontrar victimas y culpables, probé su incapaci-
dad funcional para encontrar soluciones viables a los
problemas analizados.

En el campo de la comunicacién, la década inicia
con una nueva conceptualizacion del esquema basico
del proceso, cuyas bases y fundamentos se empezaron
a gestar durante la década pasada. En este esquema,
los emisores —o sea, los consorcios televisivos, edito-
riales y radifénicos— dejan de ser concebidos como
los villanos del cuento.

A este respecto, es necesario resaltar que no se ha
dejado de lado el estudio de la importancia que tienen
estos consorcios y empresas de medios de comunica-
cion en la conformacion cultural de las diferentes na-
ciones y en los imaginarios simbolicos de sus habitan-
tes. Mas atn, ahora se les enmarca en un contexto de
globalizacion, en el cual la circulacion de mensajes
rebasan por mucho la demarcacion de las fronteras
nacionales.

En el polo contrario del proceso, tenemos al recep-
tor de mensajes, quien dejé de ser considerado como
una victima pasiva, manipulada por los grandes me-
dios de comunicacion. Asi, los receptores ya no pue-
den ser concebidos como recipientes vacios, como
esponjas que reciben la informacion tal cual y que
actban de forma automatica conforme los mensajes
que reciben a través de los medios de comunicacion.

Ahora, a los receptores se les concibe como sujetos
pensantes, mscritos en un grupo social determinado
que les proporciona una matriz cultural, una manera
de mirar al mundo, a la vida y a s{ mismos. Se consi-
dera que es desde esta matriz cultural, desde la cual
las personas adquieren las capacidades de confrontar,
de aceptar, de criticar, de analizar e incluso de reela-
borar los mensajes que reciben de los medios de CO-
municacion, para adecuarlos a su propia realidad y a
sus intereses y necesidades particulares.




Por todo lo anterior, lo que inquieta a buen nume-
ro de investigadores y analistas de los medios d¢ co-
municacion, es encontrar nuevos elementos .para S R
poder comprender lo que sucede en esa relacion de
los receptores con los mensajes de los medios de co-
municacion. En el caso de los estudios sobre la rela-
cion de las mujeres con los medios, tenemos tuertes
lagunas y un largo camino por recorrer.

Aunque la agenda de interrogantes al respecto pue-
de ser casi infinita, a continuacion vamos a plantear
algunos de ellos que nos parecen fundamentales para
ser trabajados en los proximos afios:

1 Cuando las mujeres son productoras de mensajes,
necesitariamos preguntarnos lo siguiente:

e ;Logran las mujeres plasmar un punto de vista —
diferente al patriarcal en los mensajes que elaboran? :
(En qué casos la respuesta es positiva y en cuéles ne-
gativa? ;Como se podria definir esta diferencia? ;Las
diferencias se inscriben s6lo en contenidos o tambien
abarcan los géneros y formatos?

e ;Cuédl es la especificidad que proporciona el
punto de vista femenino y el punto de vista feminista?
;Cuéles son las similitudes y las diferencias que po-
demos encontrar entre ambos?

e ,Existe una propuesta feminista para los diver- o ).
sos géneros que utilizan los medios masivos? ;Cual es "~ =,
esta propuesta y qué caracteristicas tiene en cada uno ' A ; "1__,.-
de los medios masivos? & S -5/

e ;Cuiles son las imagenes alternativas de mujeres
que, desde el feminismo, nos gustaria promover a tra-
vés de los medios masivos de comunicacion? ;Cudles

e ;Por qué los modelos femeninos comerciales son
&Ly T & tan atrayentes para la mayoria de las mujeres? ;Qué
& \ les estan ofreciendo estos modelos?

e ;Qué tanto conocemos las matrices culturales de
los diversos grupos de mujeres que existen en la socie-
dad, v que influyen en el proceso de recepcion de
mensajes’ |

e ;De qué manera las mujeres reelaboran el signifi-
cado de los mensajes que reciben de los medios de
comunicacion y como influye en este proceso la ma-
triz cultural que poseen’

p— T T e A e i1y LA e ;Qué caracteristicas debiera tener un modelo
BREpREgRYce war / i e feminista de mujer, para atraer la atencion y la identr
e Al ficacion de las receptoras? ;Como atraer también la
atencion de los pablicos masculinos hacia un modelo

feminista?

R | Las interrogantes que tenemos al respecto son mu- |
son sus caracteristicas? ;Son estas caracteristicas lo chas, y es largo el camino que tenemos que recorrer
suficientemente atractivas para atraer a las receptoras para poder generar nuevas alternativas y caminos que |
de los mensajes? ;Y a los receptores masculinos? permitan la aceptacion y difusion de una propuesta j

2 Cuando las mujeres son receptoras de mensajes: feminista en relacion a los medios de comunicacion. I
e ;Qué conocemos acerca de la recepcion femeni- Creo que es importante que los diversos elementos /
na de los mensajes? ;Cuales son las similitudes y las que conforman esta propuesta sean recibidos y acep- |
diferencias que existen entre la recepcion masculina tados por publicos méas amplios, tanto femeninos co |
y la recepcion femenina? mo masculinos y no solo por aquellas personas que, |

e ,Existe una recepcion feminista de mensajes? de una u otra manera, simpatizan ya con el feminismo. °




