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espreciada por la academia

y por la gente ‘“‘culta” pe-
ro fuente de entretenimiento coti-
diano de amplios sectores de la po-
blacion, la historieta constituye un
género polémico. Se le ha cataloga-
do como subliteratura, arte under-
ground, mercancia, vehiculo de la
ideologia imperialista, arte popular,
prototipo del kitch, enajenadora de
las masas, entre muchas otras cosas,
pero lo cierto es que todos hemos
pasado (aunque sea durante nuestra
infancia) ratos muy gratos leyendo
multitud de historietas.

La versatilidad de la historieta le
permite ser vehiculo de historias
truculentas, tramas amorosas, rela-
tos pornograficos, cuentos de hadas,
biografias de héroes de la historia,
de la mitilogfa, del cristianismo, de
la ciencia ficcion. En ellas encontra-
mos animales que se humanizan,
hombres que son casi bestias, esce-
nas de la vida cotidiana, de vecin-
dades, de grupos sociales, de paises.
Todas ellas, historias que cobran
vida al encarnarse en personajes
masculinos y femeninos que refle-
jan una vision del mundo y de la
vida, del hombre y de la mujer, del
nifio y de la nifa.

Para escribir sobre el tema de la
mujer y la historieta en México rea-
lizamos una entrevista a Julia Pala-
cios, socidloga e historiadora, estu-
diosa y critica del comic, eterna
enamorada de Clark Kent, admira-
dora de Hermelinda Linda, de Boro-
las Burréon y de la pequena Lula,
ademas de que le encantaria poder
entrar al club de Tobi.

Al hacer un recuento historico,
Julia plantea que el antecedente
mas directo de la historieta en Mé-
xico es Historia de mujer que apare-

ce alrededor de 1980 en cajetillas
de cigarros, como parte de una
estrategia publicitaria de la compa-
fifa cigarrera El Buen Tono. Estas
historias eran coleccionables y trans-
mitian pequefios fragmentos de la
vida de Clara que giraban en torno
a sus aventuras amorosas.

Desde ese momento, la mujer ha
contado con una presencia perma-
nente en las diversas tramas que
presentan las historietas en México.
Esta presencia siempre ha transmi-
tido una vision de las mujeres cons-
truida desde el punto de vista
masculino, ya que la historieta
constituye un género elaborado
principalmente por hombres. La
mujer empieza a participar como
creadora de historietas hasta finales
de la década de los 40 y principios
de los 50 y, esta intervencion va a
ser, casi exclusivamente, en la reali-
zacion de argumentos del género
roméntico sentimental; las historie-
tas de aventuras, comicas o de cien-
cia ficcibn nunca han sido elabora-
das por mujeres.

La existencia de mujeres argu-
mentistas ha sido somera y ha esta-

do centrada en figuras que, hoy en
dia, se han convertido en grandes
instituciones en la elaboracion de la
novela rosa, entre ellas estin Yolan-
da Vargas Dulché, Delfina Trujeque
y Alicia Ibafiez que inician su traba-
jo en la revista Chamaco. No es sino
hasta la década de los 70 cuando la
mujer logra mayor participacion co-
mo argumentista, sobre todo de las
fotonovelas.

Julia Palacios afirma que el solo
hecho de que el trabajo de la mujer
en la realizacion de la historieta se
centre en la elaboracion de los argu-
mentos repercute enormemente en
la imagen visual que se transmite de
ella. Esto se debe a que practica-
mente siempre la iconografia feme-
nina estd elaborada por hombres,
por tanto, el arquetipo femenino
que se plasma en las historietas estd
realizado desde la fantasia masculi-
na; las mujeres no se representan a
si mismas, sino que se muestran co-
mo las ven o como las quisieran
ver los hombres. Hasta la fecha sélo
hay poquisimas mujeres dibujantes
y, por lo general, no se les da el
crédito correspondiente a su trabajo.

Sobre las imadgenes femeninas
que se transmiten en las historietas
mexicanas, Julia primero habla de
las principales heroinas: Hermelin-
da Linda, Borola Burron, Ma’ Linda
y Doiia Pepita. De todas ellas, Her-
melinda es la maxima heroina, ya-
que es la iinica que sostiene una his-
torieta por si misma, mientras que
Borola se inserta dentro de la trama
de la familia Burron, Ma’ Linda en
las aventuras de Memin Pinguin y
Doria Pepita en las de los Supersa-
bios. Todas ellas heroinas que tie-
nen en comun ser feas y ser una
especie de grandes madres.

Por otra parte estdn las mujeres
que acompaiian a los héroes, como
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por ejemplo, la Lupita (del Payo)
que es buena, hermosa, fiel, madre
y esposa que tiene que enfrentarse
a Lilia Pesqueira, la mala, la giiera,
la hija del terrateniente. También
hay mujeres que acompafian a los
héroes, pero que no tienen un lugar
fijo, como sucede en el caso de
Kaliman que aparece rodeado de
mujeres de dos tipos: las tontas o
las buenas que son las que hay que
rescatar, o las que se les perdi6 algo
y acuden a Kaliman para pedirle
ayuda, y las malas, que obstaculizan
el trabajo o son aliadas del enemigo
principal. Buenas y malas son her-
mosas y todas se enamoran de Ka-
liman.

En sus estudios sobre el tema,
Julia Palacios ha encontrado que la
figura femenina es el punto central
de la venta de historietas, por lo
que gran numero de cuadros usan
a la figura femenina como simple
objeto de decoracion; asi, la mujer
siempre esta presente en la historie-
ta aunque sea como adorno, gratui
to y en primer plano. Proliferan las
minifaldas, las ropas ajustadas, los
grandes escotes, las prendas transpa-
rentes, aunque estén fuera de moda,
ya que son pretexto para presentar
cuerpos exageradamente curvili-
neos. La mayoria de las historietas
presentan caras europeizadas, cuer-
pos voluptuosos, mujeres hermosas,
que van creando un referente colec-
tivo (reforzado continuamente a
través de todos los medios de comu-
nicacion) que contrasta con la ima-
gen personal con la que se enfren-
tan en el espejo las millones de lec-
toras con que cuentan.

Asimismo encuentra que las mu-
jeres de las historietas estdn insertas
en ‘‘una dicotomia muy fuerte que
se repite todo el tiempo: las muje-
res son las buenas o las malas, tanto
en las historietas mas rosas como
en las semipornogrificas. Una ima-
gen sin matices en las que las bue-
nas son las madres, las hijas, las no-
vias, las esposas o las victimas de la
adversidad de la vida y las malas son
las amantes, las prostitutas, las bru-
jas, las madrastras o las hijas capri-
chosas’.

En esta dicotomia, ‘la mujer
buena sera pasiva, dulce, sacrificada,
abnegada, enamorada, tonta, tierna,
romantica, timida, fiel, sumisa y re-
signada. También es aquella que
deja la familia o renuncia a la rique-
za para estar con el hombre amado;
la mujer abandonada y la madre sol
tera son mujeres buenas a quienes
el destino ha castigado. Sufrir y llo-
rar también son caracteristicas de la
mujer buena y ser victima de un en-
gafio, injusticia, ataque o violacion
las enaltece atin més. En cambio, la
mujer mala es altanera, caprichosa,
infiel, degenerada, lujuriosa, simbo-
lo sexual que desencadena las pasio-
nes, es desalmada, coqueta, chismo-
sa, chantajista; es aquella que enga-

fa al marido con un amante, la que:

se convierte en una tentacion para
el esposo de su amiga o para el jefe
de su esposo; es la que se presenta
como objeto de discordia entre dos
hombres y la que explota econémi-
camente al marido para mantener
a su amante. Es la suegra que odia
a la nuera y le hace la vida imposi-
ble o la hija que se siente desplaza-
da por la nueva esposa de su padre.
La mujer mala es la prostituta, la
bailarina, la artista que engafia a los
hombres con sus encantos fisicos”.

En cuanto a las actividades que
realizan las mujeres de las historie-
tas Julia ha encontrado desde la
mujer ama de casa hasta aquella que
esta inserta en ciertas areas del mer-
cado laboral. Las profesiones feme-
ninas mis comunes son las de maes-
tra de escuela, enfermera, periodista,
secretaria y sirvienta; éstas dos ulti-
mas son muy socorridas en las tra-
mas de la historieta ya que colocan
a la mujer en una posicion ideal pa-
ra que abusen de ellas. Por lo gene-
ral, el trabajo femenino esconcebido
como un castigo, un objeto de sufri-
miento o como una actividad degra-
dante.

La historieta también presenta
dos tipos de mujeres: la mujer tradi-
cional y la mujer moderna. La mu-
jer moderna es aquella que actia
independientemente, puede ser bue-
na o mala, y la mujer tradicional es
la que no sabe qué hacer, es incapaz

de tomar decisiones por lo que re-
quiere constantemente de la ayuda
de cualquier hombre; son mujeres
que siempre aparecen como buenas.

A pesar de que en la vida real
existen multitud de mujeres que han
inventado nuevos roles, el comic
mexicano retoma solamente el este-
reotipo tradicional que coloca a la
mujer en un papel subordinado.
Subordinacion que tiene un doble
caracter: como objeto de placer del
hombre y como sujeto de someti-
miento masculino; de tal forma que
los principales valores que porta son
la abnegacion, el sufrimiento, la pa-
sividad, y el hecho de que el sentido
de sus vidas se encuentra en vivir la
vida para que el universo masculino
pueda llevar a cabo sus funciones
tradicionales, sus aventuras y sus
éxitos.

Julia Palacios, por altimo, nos
dice que el universo femenino de la
historieta estd constituido por he-
roinas, mujeres acompafiantes de
héroes, mujeres buenas o malas,
modernas o tradicionales ‘“‘que ha-
bitan y han habitado en miles de
paginas semanales del cuantioso
universo de historietas y de fotono-
velas en México. Millones de perso-
nas han seguido su vida, sus alegrias
y sus tragedias, conocen perfecta-
mente cada dngulo de su cuerpo y
saben, sin temor a equivocarse, cual
sera cada una de sus reacciones. Ca-
da argumento, cada aventura, cada
imagen, es una vision del mundo y
cada mujer es una vision de mujer.
A partir de todo esto, es importante
poder plantear un proyecto futuro
para crear historictas con diferente
contenido. Es importante inventar
nuevos roles para la mujer de la his-
torieta: madres solteras que la pue-
dan hacer en la vida, mujeres que
puedan estudiar una carrera, muje-
res que sean capaces de pensar, de
trabajar por si misma, de darse sus
gustos, mujeres inteligentes con ca-
pacidad de tomar decisiones. Histo-
rietas con muchos héroes, pero tam-
bién, con muchas heroinas que edi-
fiquen y enaltezcan al ser humano
y que contribuyan a la creacion de
nuevas formas de relacion social.”
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