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I. MARCO TEORICO

a plastica narrativa es un
instrumento de comunicacion

con raices muy antiguas; hay quie-
nes afirman que procede desde las
aucas y aleluyas, cuyo mas remoto
antecedente es la escritura jerogli-
fica.

Tres mil afios antes de Cristo los
egipcios circulaban vifietas con
imagenes de animacion de dibujos
coloreados sobre superficies calca-
reas y papiros. También los sume-
rios y tessalis conocieron la pldstica
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La historieta inf

narrativa. Y no podriamos olvidar
la mencion de nuestros codices
mexicanos que en un cuadrante de
amate, referian una sucesion conti-
nua de hechos, utilizando imagenes
y signos que narraban aconteci-
mientos de su tiempo.

Durante los siglos XV y XVI
muchos acontecimientos de la vida
cotidiana europea fueron plasmados
iconicamente por los pintores de la

" época. Surgen también novelas pica-

rescas espafiolas, material grafico
que también es considerado antece-
dente de la historieta. En el XVII,
en hispanoamérica llegan materiales
graficos relacionados con formas de
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vida europeas en forma de tarjetas
de una o varias imagenes.

Fueron los siglos XVIII y XIX
determinantes para el desarrollo de
la historieta que en Europa contaba
con artistas que ilustraban aventu-
ras (Topffer), poemas (Busch), esce-
nas familiares didédcticas (Colomb)
y otros.

La aparicion del globo, llamado
también bocadillo o fumetti, fue un
paso determinante para el nacimien-
to de la historieta (1869); consistia
en una nueva técnica en la que apa-
recia un nifio vestido de camison
amarillo (yellow kid), dibujado en
un suplemento dominical del perio-
dico NewYork World, creacion de
Outcault. El personaje llevaba escri-
tos en su vestuario textos de los
pensamientos o sentimientos de los
personajes.

En México, algunos antecedentes
valiosos en el campo de la historieta
fueron las reproducciones de tarje-
tas mudas elaboradas por la fabrica
de cigarros ““El Buen Tono”, que las
regalaba dentro de las cajetillas de
cigarros. Fue durante ese tiempo
cuando surgen en México caricatu-
ras de corte politico satirizando al
poder, burldndose de €l.

En Yucatin surgio en 1847 la re-
vista Don Bullebulle, con caricatu-
ras de Gahona llamadas “‘Bicheta’,
de una sola plana, sello de sus orite-
nes en el cartonismo.

También las pinturas muralistas
mexicanas representaron una ins-
tancia importante en la narrativa
mexicana, ya que vincularon al pue-
blo y reflejaron su condicion social.

Las primeras historietas mexica-
nas que se publicaron fueron: “Don
Catarino” de Salvador Pruneda;
‘““Mamerto y sus conocencias”, de
Hugo Tilghaman; ‘“Don Prudencio,
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antil en México

el conquistador””, de Juan Arthenac;
“Rocambole y Segundo I, Rey de la
Moscavia ”, entre otras. Todasfueron
publicadas en blanco y negro, en
periodicos, y a color el domingo.

En 1934 surgi6 ya la historieta
mexicana como producto auténo-
mo, con la editorial Sayrols que pu-
blicé ‘‘Paquin’; en 1935 Editorial
Juventud sac6 ‘“Paquito Chico” y
en 1936 la misma editorial public
“Pepin”, de la que sorprendente-
mente se llegaron a tirar 700 mil
ejemplares diarios.

En 1943 y 44 se realizaron con
éxito los llamados fotomontajes y
cinencvelas, que usaron una técnica
nueva que consistia en recortar
fotografias de artistas de la época

i QUE SUAVE SE
OYE AL RAYARLOS

y realizar con ellas historias, pegan-
dolas en cartones. Después surgi6
la fotonovela con minihistorias y
otros géneros, con terror, violencia
y pornografia.

Poco a poco fue aumentando el
consumo de este producto en Méxi-
co, hasta llegar a ser, como afirma
Monsivdis, el pais con el récord
mundial de producciéon y consumo
per cédpita de historietas o comics.

En los ‘50s aparece la historieta
de superhéroes luchando contra la
delincuencia, con lo que la historie-
ta empieza a cumplir una funcion
de evasion. Nacen también historie-
tas con elementos de critica social,
que realizaban una satira sociologi-
ca. En la década siguiente surge un

caricaturista que revoluciona el gé-
nero: Eduardo del Rio, Rius, quien
crea ‘“‘Calzontzin’’, en donde se
representan aparentes luchas de
sectores antagonistas. Rius crea mas
tarde ‘‘Los Supermachos’, que se
convertiria en semillero para maés
historietas politizantes.

En los ‘70s hubo una corriente
que buscod rescatar el estilo de la
historieta didactica, y fueron publi-
cadas algunas por parte de depen-
dencias del Estado. Entre ellas esta-
ban ““Los campesinos”, “Don Con-
sumidor” y “Los asegurados’. Rius
promociona también la historieta
marginal de organizaciones sociales,
politicas y religiosas.

Entre los intentos que se han he-
cho para publicar historieta seria se
encuentran las series de la SEP “Mé-
xico, historia de un pueblo”, “No-
velas mexicanas™ y “Episodios me-
xicanos”.

II. FUNDAMENTO DE LA
INVESTIGACION

Los medios de comunicacion nos
ofrecen un eslabon mas para trans-
mitir al hombre mensajes masifica-
dos de ‘“‘cultura”, a través de la lla-
mada historieta. Estas van dirigidas
principalmente al nifio, ser muy re-
ceptivo y facilmente manipulable,
por lo que es importante analizar
qué instrumentos se usan para per-
suadirlo e indagar como la historie-
ta infantil propone soluciones de
vida cotidiana, dando un adoctrina-
miento ideologico insidioso y disi-
mulado, y llevando a la disolucion
de la solidaridad internacional de
los oprimidos, como diria Dorfman.

La historieta utiliza en su presen-
tacion y estructura, un carrusel de
ideas consumistas, racistas, bélicas,
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estereotipadas, matizando el mundo
con materiales y mensajes portado-
res de irrealidad. Es necesario estu-
diar la historieta para tratar de des-
codificar criticamente los mensajes
que transmiten, ya que representan
sin duda, un instrumento de control
social. Es necesario también delimi-
tar el manejo que la historieta hace
de la desviacion y la lucha contra
el delito, por su importancia preven-
tiva.

Con estos elementos se pueden
delinear posibles soluciones o alter-
nativas que permitan rescatar el
valor cultural que puede tener la
historieta, sobre todo a nivel infan-
til.

III. OBJETIVOSY
CONSIDERACIONES
GENERALES

El comic o historieta es una estruc-
tura narrativa, un instrumento de
comunicacion que requiere dialogos
y retroalimentacion resultante de
una situacion precisa que viene pre-
fiada de su tiempo, su clase social,
sus objetivos ideologicos, sus estilos
literarios y graficos.

Esta formada por pictogramas en
los que pueden integrarse elementos
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fonéticos; es una expresion iconica
que combina la imagen y el texto,
aumentando con ello su eficacia;
género literario autonomo, original
que, como dice Humberto Eco, par-
te del uso de una técnica que se
funda en la existencia de un codigo
compartido por los lectores, y al
cual se remite el autor para propor-
cionar un mensaje dirigido a la inte-
ligencia, a la imaginacion y gusto
de los lectores.

Es un instrumento poderoso de
diversiobn, dominacion ideologica,
distraccion y control. Es un medio
de proyeccion e identificacion, ya
que el lector tiene que leer signos,
ordenarlos e interpretarlos; esto es,
tiene una participacion activa. Es
también una estructura narrativa-
iterativa, que se basa en la repeti-
cion y variacibn sobre un tema
fundamental

La historieta es un modelo de
comunicacion masiva, con un con-
tenido cultural, y es también una
mercancia comercial. Es un instru-
mento de control social debido a

I NS WSy 4

A LO MEJOR ES POR EL VESTIDO
POR LO QUE NO ME RECONOCES. ASI
QUE LO MANDARE AL DIABLQ Y ME
\ QUEDARE A CUERO'PELON. 'FUERA

ROPA!
CIRgyLEs o &

O PUEDE ENTRAR ALGYIEN

S Y ME COMPROMETE!

N

INO HAGA ESO,SENORA.
2 ~* 2
<& )
; e el e

e
8 N
|
24 =
&
o2

que representa un reflejo y repro-
duccion de las condiciones materia-
les (realidad politica y econ6mica)
que los producen.

En México, la historieta esta en
manos de la empresa privada que

CUADRO |

REVISTAS ANALIZADAS

NOMBRE TOTAL %
Animales animados 21 24.42
Nifios 16 18.60
Festivos 12 1395
Superhéroes 6 698
Héroes 10 1163
Aventurasy Westerns 6 698
Familias 4 4.65
Parodias 9 10.46
Otras 2 232

Total: 86 99.99
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tiene, en su mayoria, contratos para
el uso de copyrights norteamerica-
nos, por lo que se deduce que po-

seen un considerable contenido co-.

lonizante. La historieta mexicana
refleja y reproduce una ideologia
de una estructura social, transmi-
tiendo una forma de cultura pro-
puesta y planeada.

Los objetivos generales de la in-
vestigacion son:

1)Determinar si la historieta
infantil mexicana es un instrumento
de control social.

2) Conocer si la historieta infantil
contiene un modelo colonizante
ideologico.

3)Corroborar la influencia de la
historieta en la transmision de este-
reotipos femenino y masculino.

4)Indagar cuil es el manejo en la
historieta de la desviacion, victimi-
zacion, justicia, criminalidad.

5) Delinear soluciones que permi-
tan replantear la utilidad de la his-
torieta infantil.

IV. UNIVERSO

Durante el presente estudio fueron
analizadas 86 historietas infantiles,

compradas en los puestos publicos,
tanto en los que venden material
de primera mano (nuevo), como en
los puestos que venden material
usado. Las dividimos en 8 géneros:

1. Animales animados, en las que
se presentan animales que actiian
como hombres.

2. Ninios, las protagonizadas pri-
cipalmente por nifios.

3. Festivos, aquéllas que no pre-
cisan claramente su contenido, ya
que usan diversos géneros, segun el
ejemplar.

4. Superhéroes, aquéllas en las
que el personaje principal es un ser
con poderes sobrehumanos.

5. Héroes, en las que los persona-
jes tienen cualidades extraordinarias.

6. Aventuras, narraciones de via-
jeros que visitan todo tipo de luga-
res y corren, por lo general, riesgos
y peligros.

7. Familias, narraciones que des-
pliegan problemas y asuntos de una
familia en particular.

8. Parodias, donde se presentan
los mismos personajes pero con en-
foques distintos.

9. Otras, historietas cuyo sentido
no estd incluido en las demas, y po-
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seen algun tema didactico o reli-
gioso.

V. RESULTADOS

De las 86 historietas de la muestra,
se obtuvo un total de 27 copyrights;
17 de ellas, es decir, el 62.96 por
iento pertenecen a empresas extra-
)ras y 10 a nacionales. En 16 his-
drietas no se encontré mencion al-
ana sobre él.
En cuanto a las editoriales fueron
3 las que elaboran, traducen o dis-
ibuyen material infantil. La edito-
11 Vid obtuvo la proporcion mas
ta en cuanto a distribucion de
te material, con un 25.58 por
:nto del total. En segundo lugar
:uvo Novedades Editoriales y Edi-
dial Arjona, con un 11.63 por
nto cada una.
Las tipologias teméticas fueron
sididas en funcion de los datos
opilados. Se abrio un registro de
14ticas que se ajustaran a las 86
orietas analizadas en 11 rubros
icos: amor, vida cotidiana, fanta-
diversion, actividades delictivas,
rra, religiosa, educativa, deporti-
-ivalidad y critica social.
k] tema mds explotado fue el de
la diversién, con un 27.91 por cien-
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to de los casos; el segundo tema
mas manejado por la historieta es el
de actividades delictivas, con un
16.28 por ciento.

En lo que se refiere a los mensa-
jes que las historietas transmiten, se
registraron 41 de muy diversa natu-
raleza, repitiéndose 9 veces tres
de ellas: el valor, el poder y la vio-
lencia. Asimismo, se encontrd tam-
bién repeticion significativa del
mensaje de astucia (7 veces) y com-
petencia-rivalidad (6 veces).

En cuanto a la publicidad (indus-
tria de acompafiamiento), hay his-
torietas que utilizan propaganda en
su interior en tres modalidades: en
las contraportadas (94 por ciento),
en la parte media de la historieta (4
por ciento y en todas sus paginas en
la parte inferior (2 por ciento).
Analizando la clase de productos
que se anuncian se hallaron 13 espa-
cios diferentes, desde, libros y cur-
sos hasta anuncios del gobierno. El
producto mas promovido fueron las
propias historietas en un 57.99 por
ciento de los casos; el segundo fue-
ron las golosinas (13.61 por ciento)
y el tercero la ropa y los juguetes
(7.69 nor ciento).

Las historietas se desarrollan en
16 diferentes lugares: casa, escuela,
bosque, espacio, mar, polo, calle,
campo, imaginario, selva, hospital,
otro pais, pueblo, cuadrilatero, tea-
tro y parque. El mas frecuente fue
la casa (29 ocasiones), seguido por
la calle (13 veces) y el campo (11).

Solo se encontraron mencionadas
tres ciudades: la India, Nuevo Méxi
co y Camboya.

En lo referente al lenguaje el uso
de extranjerismos fue notable, so-
bre todo en el género parodias, hé-
roes y animales. Los neologismos
se encontraron con mayor frecuen-
cia en las parodias. En las 86 histo-
rietas se registraron 190 palabras
con un nuevo giro al del lenguaje
comun.

El uso de palabras soeces fue
muy significativo en las parodias,
registrindose en solo 9 historietas
de ese género 150 palabras de este
tipo. En el total de los comics se
encontraron 253 palabras soeces.

Todo el mundo de la historieta
se encuentra inmerso en una idea
maniqueista de la sociedad. Se en-
contraron 62.79 por ciento de his-
torietas que usan este recurso co-
mo parte de su argumento funda-
mental, mistificador de cualquier
medio, que conduce al grupo que
representa el bien a sojuzgar o a
exterminar al continente. El mani-
queismo se presentd mas frecuen-
temente en los géneros de animales
animados, parodias y héroes.

La presencia de armas es notable
en los géneros Superhéroes, Paro-
dias y Aventuras. En las 86 historie-
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tas se visualizaron 474 armas de
muy diversa naturaleza, que se con-
centraron en 8 rubros: armas laser,
armas de fuego, armas blancas, fuer-
za fisica, productos quimicos, ani
males, explosivos y otras. Las mas
frecuentes fueron las armas de fue-
20 (48.52 por ciento) y después las
armas blancas (22.15 por ciento).

Por otra parte, la cantidad de de-
litos fue muy alto, registraindose
246 en las 86 historietas. En el gé-
nero que mas se presentaron fue en
los Superhéroes con 80 delitos en
solo 6 historietas; le siguen las Paro-
dias con 52 delitos en 9 de ellas y
las historietas de héroes, con 39
delitos.

Los delitos fueron divididos en
cuatro clases: contra las personas,
patrimoniales, sexuales y otros. El
porcentaje mayor lo constituyeron
los delitos contra las personas, con
74.8 por ciento, y en segundo lugar
los patrimoniales con 13.41 por
ciento. El género con mas delitos
contra las personas fue el de los
Superhéroes.

Los signos semanticos de violen-
cia son diferentes en los géneros
Animales animados, Nifios y Festi-
vos, En ellos es mas limitado el
codigo de signos violentos, aunque
no menos variados. Las tres histo-
rietas que mas registraron estos sig-
nos fueron Popeye, Los Cosmopoli-
tos y Heidi. Se encontraron 30 cate-
gorias diferentes, siendo las mas
abundantes: golpear, carcel, gritos y
castigos.

El codigo semantico relativo a los
signos de violencia en los géneros
Superhéroes, Héroes, Familias y Pa-
rodias estuvo integrado por 40 espe-
cies, repitiéndose con mas frecuen-
cia: matar, morir, golpes, ataques y
gritos.

Las historietas en las que se en-
contraron mas signos de violencia
fueron:

1. Superhéroes (95 en una sola
historieta).

2. Héroes (89 en una sola histo-
rieta).

3. Aventuras (20 en una sola his-
torieta).

4. Parodias (25).

5. Familias (37).

Se encontraron, asimismo, otros
elementos de interés criminologico,
que pueden propiciar actitudes en
los menores que los preparen hacia
nuevas formas de desviacion. El ele-
mento alcohol es frecuente, regis-
traindose 46 escenas tanto de hom-
bres que se hallaban en estado de
ebriedad como de invitaciones entre
los personajes para ingerir alcohol.

Se detectaron también 43 expre-
siones sarcasticas sobre situaciones
especificas de nuestro contexto
socio-econémico y politico. Un len-
guaje de doble sentido fue captado
en 21 expresiones. Aparecieron 41
escenas pornograficas usando fun-
damentalmente figuras de mujeres;
14 elementos de discriminacion fe-
menina y 10 menores infractores
actuando didacticamente para los
lectores.
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En la historieta moderna las vic-
timas son muy comunes. Se encuen-
tran frecuentemente en los géneros
que correlativamente obtuvieron
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signos altos de violencia. En total,
de las 86 historietas, se registraron
204 victimas: 84.8 por ciento hom-
bres y 15.2 mujeres. En primer tér-
mino estuvo el género Superhéroes
y en segundo las Parodias. En cuan-
to a los victimarios, se encontraron
177, 86.12 por ciento hombres y
13.87 por ciento mujeres. Los prin-
cipales géneros fueron los mismos
ya mencionados.

De acuerdo con los datos recopi-
lados, el perfil del victimario entre
los varones fue, en su mayoria, el
de un hombre joven, blanco y de
pelo negro. En las mujeres, la victi-
maria es fundamentalmente una
mujer pelirroja joven.

La imagen de los personajes nos
permite detectar cudl es el estereo-
tipo del hombre que maneja la his-
torieta y cudl es el de la mujer. De
acuerdo a ello, el hombre es con-
quistador, valiente, colérico, astuto
y fuerte, en tanto que la mujer es
seductora, entregada, sensual y su-
misa. Al hombre se le admira atléti-

co; a la mujer, voluptuosa y hermo-
sa. La raza que predomina, para
ambos sexos, es la blanca.

Las edades de los personajes
masculinos es, en su mayoria, de 20
a 30 afos, y en los femeninos entre
los 18 y los 30. Los hombres de la
historieta mexicana se dedican a
trabajos de servicio (58.2 por cien-
to), a distintas profesiones (22.38
por ciento) y a trabajos técnicos
(16.41 por ciento). E148 por ciento
de las mujeres se dedican a activida-
des de servicio y 24 por ciento a
actividades profesionales.

VL. INTERPRETACION DE
DATOS

Las historietas analizadas son porta-
voces de una ideologia colonizante
que propicia subdesarrollo, margi-
nacion, miseria, y legitima una ideo-
logia dominante, como se puede
apreciar en el porcentaje de edito-
riales que manejan productos ex-
tranjeros.
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El objetivo de la ideologia no es
dar un conocimiento exacto y real
del sistema social en que vivimos,
sino una representacion mistificada
de la sociedad, haciendo aceptar en
la conciencia de cada persona, en su
YO interno, una determinada forma
de comportarse, al lugar y papel
impuesto por la estructura social
La mistificacion se convierte en un
factor de cohesion social que sirve
para unir a los individuos, no permi-
tiendo antagonias entre clases so-
ciales.

Solo se trasmite una parte de la
realidad social, con esto hay un rea-
seguro para la supervivencia de un
sistema de vida basado en la injus-
ticia y desigualdad.! Esto puede
comprobarse en el estudio concien-
zudo de las historietas infantiles, ya
que en las que aparece una aparente
burla o critica social, ésta no se uti-
liza en el sentido de cuestionamien-
to, sino de desacralizar situaciones
y hacer que las perciba el nifio co-
mo algo “normal” de su sociedad.

Se justitica cualquier problema
que pudiera en ella surgir, como po-
bres felices, ricos desgraciados, sir-
vientes fieles, amores imposibles.

La imitacion hacia formas ajenas
de vida conlleva la pérdida de iden-
tidad nacional; la negacion de nues-
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tros valores, infravalorandonos a
nosotros mismos.

Todo este material influye en la
mente y habitos del nifio mexicano,
promoviendo la aceptacion incons-
ciente de valores y acciones respon-
sables del subdesarrollo, generando
un pueblo pasivo, acritico, confor-
mista, mistico, que permanece al
margen de la miseria e injusticia
social.?

La tematica que mas se maneja
es la de diversion, para aislar la
mente de los problemas cotidianos
y situarnos en un mundo de eterno
esparcimiento.

Aun cuando hay asuntos cotidia-
nos en las historietas, todo el conte-
nido conduce a una actitud irrefle-
xiva, momificadora de una cultura,
relacionandolo todo con domina-
cion, opresion, violencia justificada,
enfrentamientos aislados, demanda
de caudillos sobrehumanos y viven-
cia de accion por la accidon sin
alternativas que no sean sexo o vio-
lencia.

Después de la diversion el segun-
do tema mas explotado es el de ac-
tividades delictivas, haciéndolas pa-
recer graciosas, preparando a los

menores a formas mas concretas de
desviacion.

Estos temas desarraigan al menor
sumergiéndolo en problematicas
ajenas a su etapa vital.

Es muy significativo .que en la
sociedad que produce la historieta
se mistifican ciertas ideas, como las
cotizables y deseables; asi, el ser
poderoso tiene un reconocimiento
social y proporciona prestigio. El
tener valor demuestra triunfo y po-
sibilidad de destacar socialmente.
La violencia es el camino para resol-
ver todos nuestros problemas coti-
dianos.

Se faculta al superhéroe a matar
con toda la safia que se quiera, por
ser el defensor de la sociedad. Es
mds, al matar demuestra valor, ge-
nera poder y triunfo.

Se hace a un lado la solidaridad
para buscar el individualismo a tra-
vés del uso de astucias. No hay te-
matica que propicie el desarrollo
0 promociéon de caminos que con-
duzcan al cuestionamiento de mi

TEMATICA
Vida Actividades Critica

Amor cotidiana Fantasia Diversion  delictivas  Guerra Religiosa Educativa Deportiva Rivalidad - social Total
Animales 1 6 2 3 3 1 1 17
animados
Nirios 2 2 2 6 1 2 1 14
Festivos 2 2 1 5 1 1 1 12
Superhéroes 1 4 5
Héroes 2 4 4 10
Aventuras 1 11 2 1 15
Familias 1 1 1 3
Parodias 1 3 4 8
Otras 2 2
Total: 4 13 4 24 14 10 2 9 1 7 2 86
% 4.65 15.12 4.65 27.91 16.28 11563 2132 5.81 1.16 8.14 2.32 9999
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posicion existencial en relacion a
los demds, o un posible compro-
miso humanista de servicio.

Al analizar los anos que dura una
historieta en circulacidn, encontra-
mos que gracias a su reducido costo
es asequible a todos los niveles, mis-
mos que la pasan de mano en mano,
cumpliendo en excelencia su fun-
cion de comunicacion. Debiendo
preocuparmnos por esto, aun mas
la necesidad de transformar este
medio de comunicacion en instru-
mento que transmita cultura, y con-
cientice a todos los sectores sobre
necesidades prioritarias de cambio
en actitudes y compromisos sociales.

En cuanto al uso de técnicas para
realizar la publicidad, pensamos que
la repeticion a pie de pdgina conti-
nua, a través de todas las historie-
tas, es una forma exagerada y sutil
que introduce el mensaje viaincons-
ciente, lo cual a nivel infantil no
debe tolerarse, por el peligro de
fomentar necesidades consumistas
que resultan absurdas para un pue-
blo con hambre.

En el uso del suspenso,® como
técnica para el control de venta,
es en realidad usado moderada-
mente.
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En el lenguaje utilizado por las
historietas es muy claro el uso de
extranjerismos, pero lo mas delez-
nable es que sean éstas mas utiliza-
dos por editoriales productoras de
materiales nacionales, que demues-
tren un afan de negacion de nuestra
propia identidad (Editorial Arjona).

Los neologismos y el calo propia-
mente dicho, son instrumentos que
ponen en contacto al menor con un
mundo parasocial, que no promo-
ciona valor educativo alguno, propi-
ciando mas la marginacion y el de-
sarraigo de nicleos de poblacion a
una cultura basica.

Analizando la clase de productos
que se promocionan encontramos
una tendencia clara a dirigir a los
lectores al consumo de historietas
fundamentalmente.

No encontramos al analizar los
recursos que tiene el emisor para
contactar a su receptor, un interés
auténtico por propiciar un dialogo
que no sea para promocionar pro-
ductos.
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Por otro lado, casi no existe men-
cion alguna al tiempo o lugar espe-
cifico en el que se desarrolla la
historieta, introduciendo en la men-
te del menor un autismo espacio
temporal, fuera de un mundo cam-
biante con requerimientos econo-
micos, politicos y culturales de la
vida real; en la historieta todo es .
continuismo, consumo, pasividad, y
si se contraviene este orden el precio
que se paga por ello es muy alto.

Las escenas transcurren en su ma-
yoria en una casa, en el campo, o
en un mundo fantdstico de super-
héroes con relaciones maniqueas
con los representantes del mal.

Las palabras soeces y escatologi-
cas siguen patrones semejantes a los
neologismos, vulgarizando y desvir-
tuando el lenguaje nacional.

El maniqueismo justificador de
luchas de exterminio, crueldad,
falta de sensibilidad y respeto por
la vida humana es un recurso muy
utilizado en la historieta infantil
desde antafio, el bien siempre vence
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al mal no importando que el costo
de esto sean vidas humanas. La fic-
cion en la que se envuelve al menor,
haciéndolo tomar partido a pesar
de todas las consecuencias, denota
un afdn muy pobre de presentar
como validas alternativas o estrate-
gias no necesariamente violentas, de
cambios mas asequibles y humanos,
que la muerte o el exterminio.

El hombre, el nifio en este caso,
no posee en la historieta a su alcan-
ce ninguna solucién que no sea la
llegada fastuosa de un superhéroe
con poderes, que magicamente ex-
termina todo peligro que le aqueja.

En esta lucha maniquea, el arma-
mentismo es un elemento para lo-
grar la paz.

El menor tiene en la historieta,
presentes didacticamente, todo un
arsenal bélico, desde lo més antiguo
(existentes s6lo en los museos), has-
ta lo mas sofisticado, producto de
modernas tecnologias.

El mensaje que esto acarrea es la
licencia que recibe el lector de ma-

tar, insensibilizandolo cada vez mas
al uso de cualquier instrumento de
tortura o muerte.

La comisiéon de delitos, presente
en la historieta, es muy variada;
encontramos desde una violacion de
anciano, hasta homicidios sofistica-
dos realizados con venenos quimi-
cos inyectados por via intravenosa.

Conflictos que han convertido a
la historieta en un manual crimino-
logico, méas que un instrumento de
comunicacion educativo y cultural.

La presencia de signos de violen-
cia en todos los géneros solo de-
muestra en qué medida la violencia
estructural y de comportamiento
forma parte de nuestras institucio-
nes sociales y matiza todas las rela-
ciones humanas; logrando con ello
el acercamiento graduado al mundo
de la violencia.

Si todo alrededor del menor es
matar, herir, gritar, atacar, etc.,
(cobmo podemos proporcionar po-
tencialidades creativas, instructivas
y humanas?
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La historieta introduce elemen-
tos, ademas de violentos, propicia-
dores de desviacion, provoca la pro-
liferacion de subculturas, eonfor-
mes con la discriminacion, el al-
coholismo, la drogadicci6n, ademas
de eliminar una conciencia critica
capaz de cuestionar el origen de
dichos conglomerados de miseria.

La editorial Arjona, con el ma-
nejo de su género ‘‘parodias”, fa-
brica material nulo en mensajes
positivos o alternativos, proporcio-
nando al menor, con historietas de
personajes para €l conocidos (como
Heidi), una nueva version desmisti-
ficada del mismo. Conoce el nifio
a la Heidi antisocial, grosera, que se
enfrenta a la autoridad; vaga, pen-
denciera confundiendo la mente
del menor. Por dar otro ejemplo,
en una historieta se presenta a Pigy
de ‘“Los Mupetts”, en un ‘strp
tease’ sensual.

El mundo maniqueo genera todo
tipo de eternas victimas y victima-
rios, criminales, alimentando una
cadena interminable de violencia.

La historieta refleja la realidad
victimolbgica en cuanto que existe
una proporcion mayor de los varo-
nes victimarios que el de mujeres.
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Igual sucede con las victimas de
muerte violenta que en la realidad,
segiin investigaciones emp iricas, la
proporcion en México es en homi-
cidios de 10.78:1 (proporcion hom-
bre-mujer), y en la historieta es de
10a 1.

En la dinamica victimizadora no-
tamos que existe supremacia de la
fuerza sobre la razon, trasmitiendo
con una técnica de goteo, mensajes
que degradan la autoestima y rin-
den un culto a la violencia (ensofa-
cion sustituta al enfrentamiento
real a nuestros problemas cotidia-
nos).

Desacrilizan el castigo como rece-
ta implacable a cualquier conflicto
personal.

Y por ultimo, la historieta tras-
mite un ideal estereotipado del
hombre y la mujer, fomentando la
discriminacion entre los sexos, pro-
mocionando el machismo, y un
ideal femenino despreciable, exal-
tando sOlo caracteristicas fisicas
para lograr una adecuada identidad.
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Estas imagenes destruyen las po-
sibilidades de potenciar en las men-
tes infantiles prototipos que pro-
mueven un desarrollo integral.

VII. SOLUCIONES

Es necesario que sea el Estado el
que abra nuevos espacios para ex-
presion de la identidad a través de
la narrativa plastica.

Debe fomentarse y ensefiarse a
nivel escolar, qué es la historieta,
y nutrir planes de narrativas infanti-
les ajenas a patrones viciados y-este-
reotipados que puedan rescatar algo
del género.

No s6lo debe ser la historieta de
alcance popular, sino de creacion
popular, como un instrumento cri-
tico de expresion de necesidades
fundamentales.

Desarrollemos, sobre todo en la
poblacion infantil, lo que en este
género se puede potenciar revalori-
zando el pasado, en la busqueda de
una creacion que sea liberadora sub-

jetiva para lograr la liberacion obje-
tiva; una narrativa que exprese con
creaciones tradicionales, costum-
bres nacionales y deseche tajante-
mente las ideologias de dependen-
cia y nulificacion. #»
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