Editorial
*

espués de la televisién, el medio de
D comunicacién que mas influye en la

mente infantil es la historieta. Conce-
bida y realizada como un medio basicamente
grafico, con poco texto que facilite una lectura
rapida, el comic se ha convertido, sin no en lo
unico, si en lo que mas leen los nifios (y mu-
chos adultos cuyo nivel cultural les dificulta la
lectura de textos sin imagenes).

Adn cuando gran parte de las historietas
parecen inocentes, la realidad es que se han
consolidado como un vehiculo importante de
proyeccion de ideas, pautas de conducta, pa-
trones culturales, los cuales o distorsionan la
realidad o refuerzan actitides sociales negati-

vas.
Dentro de los mundos fantasticos de los

comics —o muy reales, ya que hay historietas
con personajes comunes y corrientes—, los
mensajes que se transmiten con mayor fre-
cuencia versan en torno a la delincuencia, la
violencia, el maniqueismo, el poder por medio
de la fuerza. Se maneja sistematicamente el
concepto del triunfo a toda costa, y desde lue-
go, se reafirma el racismo (practicamente to-
dos los personajes son blancos) y la discrimi-
nacion sexual (abundan las ilustraciones de
mujeres en poses sugestivas).

En México ya se han hecho buenos esfuer-
zos por “‘redimir”’ la historieta y, como un me-
dio de comunicacién fundamental para la gen-
te, convertirla en transmisora de mensajes
positivos y de cultura. Si, como afirma Monsi-
vais, somos el primer consumidor de comics
en el mundo, estos podrian constituir una me-
jor fuente de lectura y de concientizacién. @




