ESPECTACULOS

Telenovelas:
Lo femenino como espectaculo cotidiano

Alicia Lozano Mascaria

as telenovelas parecen ser el pan nuestro de

L cada dia, el pan y circo de amas de casa, sefio-
res, adolescentes en trance, almas solitarias,
‘mujeres doble jornada’, y uno que otro infante que
se escabulle antes y después de que Topo Gigio los
mande a-la-ca-mi-ta. Estamos hablando del canal 2,
Televisa en nuestro hogar, desde México, D.F. Capital
de la Republica Mexicana, ciudad del espectaculo. Te-

lenovelas, nosotras las mujeres como espectaculo inti--

mo, directo al corazon.

Puede no haber ni dinero ni tiempo para ir al cine
o al teatro (podemos perdernos, por ejemplo, la aguda
y divertida “Rosa de dos aromas’’), podemos carecer
de videocaseteras, pero la television (ya casi tanto
como la radio) estd a nuestro alcance con su omnipre-
sencia cotidiana. Tenemos que llegar a tiempo; ;en
qué se qued6?, ;viste el final de “Dulce Desafio’?,
(qué te parecieron los créditos de “Encadenados”?,
ite has dado cuenta de que Lupita D’alessio y Jorge
Vargas, su ex, estan apareciendo juntos en “Lo blanco
y lo negro”? Podemos afirmar que las telenovelas si-
guen siendo ‘las reinas’ de la television privada mexi-
cana. Las ‘reinas del hogar’.

Las telenovelas parecen abordarnos a nosotras, las
mujeres; bordar sobre lo que se supone son vida, anhe-
los, espectativas, emociones femeninas. Si bien esta
tendencia continta, los formatos y las tramas de este
género televisivo se han ido modificando y compleji-
zando. Ahora incluyen personajes y situaciones del
mundo publico, econémico, del poder, del ambito de
la producciéon y la competencia. Se mezclan elemen-
tos del género policiaco y de terror.

Pareciera ser que se tratara, por una parte, de afinar
un ‘realismo’ a la mexicana, y por otra, de sofisticar,
hacer mas complejos los puntos, personajes y resolu-
ciones. Este ‘esfuerzo’ de productores, directores y
guionistas ha rendido sus frutos y no solo al interior
del pais; las telenovelas mexicanas se exportan ya no
Unicamente a Ameérica Latina, sino a gran parte de
Europa, Asia y Estados Unidos.

Tradicionalmente, las telenovelas (lo mismo que las
radionovelas y el melodrama en el cine) han sido con-
sideradas como un espectiaculo dedicado a audiencias
femeninas (cuyo arquetipo por excelencia es el ‘ama
de casa’) y donde se ventilan problemas de mujeres.
Las telenovelas hacen (o han hecho) énfasis en el
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mundo de lo privado, de la cotidianeidad, las relacio-

nes y las reconciliaciones, y principalmente en el
amor. Como ya sefialamos, de un tiempo a esta parte
hemos presenciado sin embargo varias modificaciones
de este género. Observamos ahora una mayor presen-
cia del ‘mundo publico’ masculino; el poder, los nego-
cios, la violencia, el crimen. (Algunos ejemplos han
sido “Cuna de Lobos”, “Pasiony Poder”, “La casa al
final de la calle”, “Lo blanco y lo negro’). También
se han producido un mayor numero de telenovelas al-
rededor del mundo de la adolescencia y actuadas por
adolescentes. (‘‘Quinceafiera”, ‘“Amor en silencio”,
“Dulce Desafio”, por mencionar algunas.) Finalmente
se ha retomado la infancia (“‘Carrousel” y un poco
“Mi segunda madre”).

Un fenébmeno correlacionado es el aumento de la
audiencia masculina sobre todo en el horario noctur-
no, de los mas caros en la television. Parece que ahora
las telenovelas son construidas tomando en cuenta es-
ta audiencia. ;Como podemos interpretar este feno-
meno? ;Los hombres acercandose a reconocer el valor
de lo cotidiano?, ;la television invitindolos a hacerlo
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en virtud de aumentar su clientela?, ;el reconocimien-
to de la importancia de lo interpersonal? Dejemos por
ahora planteadas solo unas cuantas de las posibles hi-
potesis.

Otro aspecto central en las telenovelas es el contex-
to familiar. La mayoria de las historias suceden en este
ambito (en la familia, entre familias) y se dirigeny son
consumidas, presumiblemente, en este mismo contexto
familiar. El consumo de telenovelas se enlaza con el
de otros medios de comunicacion, como por ejemplo
las revistas, en el caso de Televisa, “Tele Guia” y “TV
y Novelas” por mencionar las mas relacionadas.

Por todo lo anterior, resulta necesario analizar qué
es lo que sucede con y dentro de las telenovelas, la
manera en que nos relacionamos con ellas, las image-
nes de femineidad y masculinidad que estdn represen-
tando. Por ahora nos avocaremos a tocar solo algunos
de los elementos relacionados con este femoénemo, re-
tomando principalmente lo que corresponde a la ex-
pectacularizacion de las supuestas vidas de mujeres.

Tomemos por ejemplo, la tan comentada “El extra-
fio retorno de Diana Salazar”, cuya ‘dramatica’ con-
clusion tuvo lugar casi a fines del afio pasado. En esta
telenovela Lucia Méndez protagoniz6 a Diana Salazar
en el siglo XX y a Leonor de Santiago en el XVIIL. En
este caso (bastante com(n por lo que veremos mas
adelante) vimos representado el, al parecer, ‘eterno
conflicto’ entre dos (o mas) mujeres por el amor de
un hombre (Mario). La antagonista principal fue AF
ma Muriel, representando a Lucrecia Trevifio y a la
doctora Irene del Conde. Esta Gltima, mujer profesio-
nista y liberal, no pudo acarrear mas que problemas.
Irene del Conde es dueia de la ciencia y la intriga pa-
ra lograr sus fines, ademas de la franca seduccion. Dia-
na en cambio, es ingenua, dulce, cotidiana, pero tiene
consigo poderes ‘sobrenaturales’ (parapsicologicos,
digamos). Aprende a defenderse poco a poco y final-
mente vence a Irene en la otra vida y en el presente.
Es Irene/Lucrecia quien muere quemada como bruja,
aliada demoniaca y en un inicio detentadora del po-
der; el econémico, el cientifico, y la seduccion de la
‘mujer liberal’.

El final parecid6 contener una sintesis de los ele-
mentos mencionados: en el siglo XX Diana lanza a
Irene hasta ensartarla en un filoso y puntiagudo cu-
chillo, que la atraviesa como un claro simbolo falico.
En el XVII, Lucrecia Treviiio muere en la hoguera,
dejando asi libre el camino al ‘amor verdadero: entre
Don Luis y Leonor de Santiago (Diana y Mario). Leo-
nor despierta sobresaltada de un ‘mal suefio’ en su
cama colonial. . . El tiempo se condensa; ahora y en-
tonces el destino femenino es esencialmente el mis-
mo, parece sugerirnos este final.

El ‘ego-ideal’ de la mujer (‘femenino’) se juega en-
tre la artista Lucia Méndez y su personaje. Al ser
entrevistada en el programa “Eco”, poco antes de que
finalizara la telenovela, Lucia se dirige a la audiencia

como simbolo sexual y como madre, con predominio
del primer rol. Acababa de tener su primer bebé. Par-
te de lo espectacular de su caso es que pudo ‘disimu-
lar’ su embarazo en la grabacion de la telenovela,
Después del parto, hab{a recuperado su ‘figura’ por
completo. (Fui fuiu. . . chiflidos en el estudio).

Regresando a la persistencia de la representacion
del supuestamente eterno conflicto entre mujeres por
un hombre, lo pudimos también reconocer en €l argu-
mento de ‘“Nuevo Amanecer”’, donde Jacqueline An-
dere (Laura) vivi6 casi permanentemente engafiada
por su amiga Norma, la corrupta de la historia (la
sostenia un amante que finalmente la abandona como
Mario a Irene). También estuvo presente en ‘“Encade-
nados”, donde Catalina (Christian Bach) eg antagoni-
zada por Blanca (Daniela Ross en) quien por largo
tiempo le impide reunirse con German (Humberto
Zurita). Por otra parte, en esta telenovela se cre6 una
intencionada curiosa confusion con Alina (Raquel Ol-
medo), quien siendo la madre recuperada por German
después de muchos afios, cubre esta realidad con la
apariencia de ser una mujer adinerada que ha compra-
do a Germéan como amante. Algo para meditar.

En “Encadenados” se jugd también con la dicoto-
mia realidad-ficcion. Humberto Zurita y Christian
Bach, pareja de moda en el mundo del espectaculo
(y de la publicidad, anuncian desde vinos hasta lose-
tas para piso), fue apasionadamente representada en
la trama de esta telenovela. La pareja, encadenada por
una atraccion irresistible desde su infancia, vivio mil y
un avatares para poder consolidarse casi al final de la
trama. Blanca, quien no pudo resistir que German se
quedara con Catalina, termina suicidandose no sin an-
tes pintar su cara como payaso; se desfigura frente al
espejo (;reminiscencias de la pelicula “Betty Blue”?)
La imagen de si misma como mujer rechazada por
el hombre amado, resulté insoportable para ella.
(;German, mi amor. . . jEn donde estas German?,
iGerman!). Otro antagonista importante fue el sordi-
do Caralampio (Sergio Jiménez), asesino del padre
de German. Germén fue, en ultima instancia, el cen-
tro de la historia. Represento el lado ‘natural’, ‘savaje’
de la trama. El y Catalina son la pareja original a
quien la sociedad dificulta realizar su pasion. La tele-
novela termina con la muerte de Blanca y Caralampio,
y con el nacimiento de ‘Germancito’, tres afios des-
pués. Cuando Catalina y German regresan a la Ceiba
con el nifio, los esperan tres mujeres; Alina, Natalia
(madre sustituta de Catalina) e Isabel (la Gnica mujer
en la historia que habiendo deseado a German, se
rehabilité de su maldad). German llega victorioso a su
reino de mujeres. Catalina y él regresan a la ‘naturale-
za’, a sus ruinas, y se despiden de la audiencia. Ambos
voltean, egos ideales, masculino/femenino, hacia la
cdmara, reconocen directamente a su publico. Fin.

Asi, entre otras cosas, podemos observar la recu-
rrencia de los triangulos en muchos de los argumentos
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telenovelescos. Las alianzas entre mujeres son mas
bien dificiles, endebles en este mundo de ficcion. Es
un estereotipo que circula y alimenta la ideologia de
‘lo femenino’, como construccion en los diferentes
medios. Lo encontramos ahora en ““La casa al final de
la calle”, donde Eva Katz, protagonista central en
ausencia (Eva, ‘nuestra madre original’) remueve envi-
dias e intrigas entre la comunidad femenina de su en-
torno. ;Qué intrigosas son las mujeres!, parecen decir-
nos estos argumentos; envidiosas, sin escrupulos, ma-
nipuladoras, crueles, destructivas. Cuando se trata de
lograr la atencion y el amor de un hombre, no se de-
tienen ante nada. Hay que tener cuidado con ellas.
Duda hasta de tu ‘mejor amiga’. “Divide y venceras”,
parece seguir siendo la estrategia de control. ;Podre-
mos cuestionar la Optica masculina, patriarcal, que
subyace en estas representaciones? Quizas podamos
usar los mismos argumentos y personajes de las tele-
novelas como puntos de critica, de cuestionamiento
de lo que las mujeres hemos sido, somos y podemos

llegar a ser. Quizas podemos empezar a leer estas his-

torias de manera subversiva, a contrapelo, cuestionan-
do el espectaculo que de nosotras como mujeres nos
ofrecen.

Las telenovelas, la television en general, al igual que
el teatro y el cine, trabajan a nivel de la representa-
cion, es decir, median, transforman, y en este sentido
recrean la realidad de la que parecen partir. Espectacu-

lo es transformacion, representacion, con resultados
conscientes e inconscientes. Se selecciona y produce
un fragmento de realidad que por momentos parece
ser el todo para las audiencias. Hay que tener muy
clara esta premisa cuando emitimos juicios acerca de
las historias espectaculares con que nos involucramos.
La television, y,en particular las telenovelas ocupan un
papel muy importante en la creacion y circulacion de
ideologias sobre el género (‘lo femenino/lo masculi-
no’), y es por ello que vale la pena estar alertas ante
ellas. Y esto, no solo en términos deljuicio intelectual-
racional a posteriori que hacemos sobre ellas, sino
considerando también los momentos en que apelan a
lo intimo de nuestra subjetividad. No se trata de ‘pre-
sumir’ con un ‘“‘yo no las veo/yo no las creo”, “ami
no me involucran para nada”. Es mas interesante y
productivo reconocer que en la mayoria de los casos
surge esa mezcla de seduccion y racionalidad que pa-
recen despertar. Solo a partir de ahi podremos reco-
nocernos y desconocernos en ellas. Podremos empe-
zar y comprender el sutil entramado de la realidad
material concreta y su representacion simbdlica, en
esta nuestra ciudad, en sus espectaculos, y en lo que
los medios de comunicacion nos dicen acerca de nues-
tro género. Espectaculo cotidiano, en la intimidad del
hogar, la conexion con esas otras ‘vidas’, representa-
das como supuestos ‘espejos’ de la conciencia ‘feme-

nina’. gn

De ahora en adelante, una seccion de 30 paginas
titulada ‘“‘La mujer en busca de la re-estructuracion
radical del sistema de comunicacién”, aparecerd regu-
larmente en la edicion de 1989 del Directorio de comu-
nicacion de la mujer, que acaba de ser publicada. La
seccion previa, titulada ‘“Un analisis radical de la comu-
nicacion de las masas” ha sido ampliada; ésta también
provee mucha informacion, ideas y analisis.

Ademas de esta seccion tan importante, el Directorio
de comunicacién de la mujer ha aumentado la cantidad
de articulos a un total de 1873. Con 702 publicaciones
periodicas (la edicion de 1988 tenia 603) es alentador
ver la creciente comunicacion entre las mujeres tratando
temas tan variados.

A la seccion de publicaciones periodicas le sigue una
descripcién de 111 casas editoriales, 11 servicios teleno-
ticieros, 7 grupos de radio y television, 39 programas
regulares de TV y radio, 31 grupos de video y cable, 19
grupos de filmacion, 55 grupos musicales, 60 grupos de
arte/grafica/teatro, 11 grupos de escritoras, 18 grupos
de oradoras, 47 organizaciones de comunicacién, 93
librerfas y solicitudes por correo, 86 colecciones especia-
les sobre la mujer, 32 directorios selectos y catdlogos. iY

“INFORMACION IMPORTANTE ACERCA
DEL DIRECTORIO DE COMUNICACION DE
LA MUJER”

mas! Cabe agregar que todos estos grupos y organizacio-
nes son de la mujer sobre la mujer.

El Directorio también contiene una lista de 518
mujeres preocupadas por el tema de la comunicacion.
Cada una de estas mujeres comparte sus intereses y
recursos, ayudando a crear una red de informacién entre
todas las mujeres ya sea de nuestra propia comunicacién
o de la comunicacién de las masas.

El Instituto de Libertad de la Prensa para las Mujeres
ha venido publicando el Directorio de la comunicacién
de /a mujer anualmente desde 1975. Fundado en 1972,
el ILPM es una organizacion de investigacion y de
publicacion (sin fines de lucro y exenta de impuestos),
manejada por mujeres interesadas en extender y re-
estructurar el sistema de comunicacion de tal manera
que todos, no solamente los hombres y/o los individuos
ricos tengan acceso a ella.

Para pedir una copia, envie US$15 (US$ 11 para las
mujeres de bajos ingresos) al WIFP (ILPM), 3306 Ross
Place, NW Washington, DC 20008, U.S.A. Teléfono
(202) 966-7783.

40 por ciento de descuento en 6rdenes de 3 o mas
ejemplares.
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