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na parte importante de los

productos de los medios de
comunicaciéon se dirigen en forma
casi exclusiva a las mujeres. Baste
pensar en las revistas femeninas,
fotonovelas, novelas de amor, revis-
tas sobre la vida de artistas, publici-
dad de articulos del hogar, de
alimentos, de productos infantiles,
y de articulos de belleza, radio-
novelas y telenovelas, aunque, re-
cientemente éstas ultimas han
logrado cautivar también al publi-
co masculino.

Estos productos encuentran en
las mujeres un grupo de consumido-
ras asiduas y fieles. Esta fidelidad
cotidiana puede ser explicada, entre
otras cosas, por el potencial que
tienen los medios de comunicaci6on
de brindar a la mujer la posibilidad
de alejarse de su realidad y de sus
problemas cotidianos; permiten a la
mujer sofiar con mundos y situacio-
nes mejores a través de tramas ima-
ginarias, donde todos los problemas
encuentran solucién.

De esta forma, los medios de
comunicacién dan a la mujer la po-
sibilidad de sofiar con modelos y
referentes que se muestran como
pardmetros ideales y que, las mds de
las veces, contradicen totalmente la
realidad en que se insertan las mis-
mas receptoras. Los modelos se
convierten en un suefio imposible;
basta mirar los diversos modelos
para comprobar lo anterior. El mo-
delo fisico de mujer: color de la
piel, medidas del cuerpo, tipo de
ropa, maquillaje, etc.; el modelo
social: educacion, clase social, posi-
ciébn econdmica, tipo de trabajo,
etc.; o bien, los roles propuestos de
madre: amorosa, con nifios bien
nutridos, estimulandolos con mate-

rial educativo; de ama de casa: con
gran cantidad de aparatos electro-
domésticos, feliz de lavar, planchar,
trapear o de cocinar elegantes plati-
llos; o el papel de esposa: donde se
castiga de alguna manera el machis-
mo, el maltrato, el abandono.

Gran parte de los mensajes desti-
nados a publicos femeninos se
centran en el aspecto emotivo y
sentimental, en la relacion amorosa
entre hombre y mujer. Si revisamos
con mas detenimiento el tipo de
relacion que proponen estos mensa-
jes tenemos que, por lo general, la
mujer siempre logra su objeto del
deseo: el amor y el respeto del
hombre amado. Aunque este amor
no se logra en forma gratuita, la
mujer tiene que ganarlo; siempre

se presentan obstaculos que interfie-
ren y que, a lo largo de la trama,
tienen que ser superados para con-
cluir con un final feliz.

Este discurso se repite con cons-
tancia en los medios de comunica-
cion; es tema de multitud de
novelas amorosas, telenovelas, ra-
dionovelas, series y peliculas. A
pesar de esta repeticion la mujer
sigue escuchando, viendo y leyen-
do las mismas tramas, donde lo
que cambia es el nombre, el lugar,
las circunstancias, el tipo de obs-
taculos y la solucidn para vencer-
los. Una parte importante de este
éxito es el hecho de que estos pro-
ductos permiten a la mujer vivir por
poder y transferencia la experiencia
del otro. La receptora sufre, rie, se
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enoja y siente la satisfaccion del
desenlace feliz.

Asi, la mujer, al ser receptora de
los medios, puede vivir una aventu-
Ta amorosa con el héroe de la nove-
la, puede moverse en un medio
donde no existe la lucha diaria por
la supervivencia, la carencia, el
machismo, la denigracion, la insegu-
ridad y el abandono. Aventura ima-
ginaria, pero que permite sentir
satisfacciones reales y que tiene el
poder magico de alejar momenti-
neamente al receptor de una reali-
dad no tan satisfactoria.

El discurso de los medios de
comunicacion se internaliza, modi-
ficindose o reproduciéndose, esta-
bleciendo pautas para la clasifica-
cion: lo bueno y lo malo, lo bello y
lo feo, lo masculino y lo femenino,
lo prohibido y lo permitido. Se es-
tablecen los patrones valorativos
para juzgar la realidad y para la
construccion de nuevos modelos.
Pero, la utopia propuesta por los
medios siempre estara centrada en
el hombre o en la mujer como suje-
tos individuales; lo social y lo poli-
tico se desvanece, todo es cuestion
de que elindividuo quiera solucionar
su problemitica, ya que no hay de-
terminaciones estructurales, ni obs-
taculos invencibles.

La imaginacion y la fantasia que
se producen en los procesos de re-
cepcion de mensajes se encuentran
dirigidas y encaminadas hacia la
defensa de ciertos patrones de vida
y de conducta individual, hacia
cierto tipo de ordenamiento social.
La liberacion del pensamiento, del
suefio, de la imaginaciéon, queda
controlada, ya que se enmarca den-
tro de patrones impuestos desde el
mundo del poder a través de moder-
nidades y promesas ficticias. El uni-
verso del poder se vuelve sutil e in-
vensible, sobre todo cuando produ-
ce placer y, por todo esto, resulta
mas eficaz y asimilable.

De esta forma, la propuesta de
mujer de los medios de comunica-
cion, a pesar de reproducir los roles
tradicionales, de dar a la mujer un
papel secundario y de considerarla

un objeto de consumo, siempre
conlleva la posibilidad de una “li-
beracion” en base al logro de uto-
pias personales. Liberacion ficticia
y momentdnea con la cual se puede
soflar mientras se ve television,
mientras se leen novelas amorosas
y revistas femeninas, pero que dan
a la mujer la posibilidad de salir de
sus rutinas y realidades cotidianas
que, por lo general, la denigran y
desvalorizan y que, de ninguna ma-
nera, la gratifican y valoran.

Sofiar no cuesta nada, pero la
elaboracion imaginaria de utopias
personales, dirige multitud de prac-
ticas sociales, de actitudes y de
valores, para llegar a ser como. . .
Los medios nos venden la estrategia
para acercarnos al modelo: consu-
mo de determinados productos,
formas de relacion entre hombre y
mujer, conductas esperadas para el
género femenino, formas de peinar,
de vestir, de arreglarse, de consu-
mir. Ciertamente, el modelo se aleja
de la realidad de la mujer comun,
pero le permite pensar en su viabili-
dad, en un a lo mejor si. . .

Ante la propuesta de mujer de
los medios, que circula por todas
partes y que tiene gran éxito y acep-
tacion, aun por las propias mujeres,
hacen falta modelos alternativos. La
mayor parte de los productos que
circulan por los medios que buscan

ser diferentes, por lo general se cen-
tran en la critica del modelo impe-
rante o en la denuncia de la cruda
realidad de la mujer latinoamerica-
na, cuestion que se muestra necesa-
ria, pero que deja de lado el poten-
cial de los medios para producir
suefios y provocar placer. Cuestion
que es parte del éxito del modelo
comercial que nos rodea.

De aqui, la importancia de crear
nuevos productos alternativos que
también permitan a las mujeres
sofiar. Modelos novedosos y creati-
VOos que permitan pensar que es
posible cambiar la situacién y que
proporcionen elementos para sofiar
con una realidad mejor para ella,
para su género, para su clase social.
Mensajes que incluyan nuevas for-
mas de relaciéon entre hombre y
mujer, nuevos ordenamientos fami-
liares, nuevas estrategias de realiza-
cion personal y social.

Hace falta la creacion de produc-
tos diferentes que provoquen suefios
dirigidos hacia una utopia social
donde las mujeres también sean
sujetos de la historia, junto con sus
compafieros, junto con sus hijos.
Modelos que partan de una concep-
cién de mujer como sujetos de pro-
duccidn, creativos, imaginativos,
sensibles y amorosos y no de repro-
duccion de modelos establecidos.




