ANALISIS FEMINISTA

Apuntes para un analisis de la pornografia

Alicia Lozano Mascaran

a pornografia visual femenina

constituye una mercancia ela-
borada ideologicamente para su
circulacion y consumo a través de
los diferentes medios de comunica-
cion. En este ensayo nos concen-
tramos primordialmente en lo to-
cante a la fotografia, aunque de
manera colateral trataremos lo
relativo a medios como el cine, la
TV y el video.

Al hablar de pornografia se esta-
blece una relacién casi inmediata
con problemas de moraliad y censu-
ra. Sin embargo, desde una perspec-
tiva feminista, se requiere de un
andlisis m4s amplio y profundo que
permita ubicar y comprender este
fenémeno sin caer ineludiblemente
en criterios moralistas que surgen
precisamente de la famosa ‘doble
moralidad’ que caracteriza a la so-
ciedad capitalista y patriarcal. Una

visual femenina

es la moralidad de los hombres,
otra la de mujeres y nifios; una la
de las clases dominantes, otra la de
las consideradas subordinadas. Tam-
bién se busca evitar la division es-
quizoide entre lo que °‘pensamos
debe ser y queremos ensefiar a nues-
tros hijos’, y lo que sentimos, desea-
mos y hacemos s6lo para nosotras/os
y nuestra conciencia.

La problemadtica de la pornogra-
fia visual femenina ha sido aborda-
da en este sentido por Annette
Kuhn, en su libro ‘“The Power of
the Image: Essays on Representation
and Sexuality”” (RKP, London,
1985), especialmente en los prime-
ros capitulos. Ubicando la discusiéon
y el analisis, Kuhn sefiala que a par-
tir del hecho de que en la sociedad
patriarcal las mujeres han sido redu-
cidas (entre otras reducciones) a
una serie de atributos corporales
para el mayor goce masculino, el
movimiento feminista —desde sus

inicios— se ha interesado en las ima-
genes, en las representaciones y sus
significados. Todo esto se ubica en
el contexto de la produccion de
ideologia. Por ello Kuhn retoma
para fundamentar su analisis algunas
de las aportaciones del pensamiento
Althusseriano, sobre todo la nocion
de que los seres humanos somos
construidos en y a través de la
ideologia.

Esta situacion nos conduce a to-
mar por ‘dado’ lo que es social e
histéricamente construido: la mane-
ra de pensar, de representar el mun-
do, y en este contexto, las construc-
ciones sobre femineidad y masculi-
nidad (oposicion inseparable). La
ideologia tiende a negar los proce-
sos mediante los cuales es produci-
da, niega su cardcter de construc-
cion.

También son relevantes en este
campo las contribuciones semiolo-
gicas de Roland Barthes y sus se-
guidores respecto a como las image-
nes en su calidad de lenguaje, de
articulacion, construyen significa-
dos. Estos trabajos sugieren que
dichos significados son construidos
mediante el manejo de codigos es-
pecificos en todas las representa-
ciones, aunque la iconicidad aparen-
te de lo visual (y de loaudiovisual)
conduzca a pensarlos como natura-
les, como instrumentos expresivos
que ‘transmiten’ la realidad. La se-
rie de programas de TV realizadas
por John Berger para la BBC brita-
nica en 1970 (“Ways of Seeing”/
“Modos de Ver”, después editados
como libro ilustrado por Pelican en
inglés y por Gustavo Gili en espa-
fiol), contribuye también a la com-
prension de los fenodmenos de nues-
tro interés. Berger analiza como
ocurre la produccion de significados
en contextos historico-sociales espe-
cificos, y como las representaciones
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asi construidas se sujetan a las leyes
de produccion, circulaciéon y consu-
mo de la sociedad capitalista.

Otra vertiente de analisis sefiala-
da por Kuhn es la del psicoanalisis,
cuyos conceptos y metodologia han
apoyado el estudio de las represen-
taciones, desde el enfoque de los
procesos mediante los cuales se for-
ma y construye la subjetividad hu-
mana, especialmente en las socieda-
des actuales donde predomina la
familia nuclear.

Asi, en este contexto teorico, se
puede afirmar con Kuhn que: “Las
imdgenes son consumidas en con-
textos especificos: poseen un valor
de uso especifico en el tiempo y
lugar particulares de su consumo.”
“También poseen un valor de inter-
cambio: circulan como mercancias
(productos) en un sistema social y
econémico” (p. 6/). Por otra parte,
se seflala que los significados de las
~ imdgenes, de las representaciones,
no se ubican solamente en los tex-
tos; sino que circulan entre éstos,
el/la espectadora, y la formacion
social en su conjunto. Este plantea-
miento pretende ir mas alla del cla-
sico modelo semiotico-estructuralis-
ta que se concentra en la imagen-
texto como un objeto de analisis
aislado. Los trabajos recientes al
respecto tienden a problematizar la
subjetividad de la audiencia; las
imdgenes circulan (y con ellas los
significados) entre varios campos:
los contextos culturales de las au-
diencias, y los contextos institucio-
nales y socio-historicos de produc-
ciébn y consumo.

Annette Kuhn elabora una serie
de preguntas que apuntan a definir
los aspectos/limites mds importan-
tes en el problema de las represen-
taciones femeninas, entre ellas las
pornograficas:

“;Qué relacion existe entre la au-
diencia y las representaciones de
mujeres?”

*(Qué tipo de actividad es el mirar?”

“;Qué tiene que ver el mirar con la
sexualidad?” ““; Con la masculini-
dad y la femineidad?”

¢ Con el poder?”

¢“;Con el conocimiento?”

“;Como hablan o se dirigen al es-
pectador las imagenes de mujeres,
en particular?”

“;Se construye la femineidad en
formas especificas a través de
la representacién?”

‘“;Por qué existe un predominio de
imagenes de cuerpos femeninos
en nuestra sociedad?”’ (p. 6)

Para explorar un poco tales pre-
guntas, conviene iniciarse en lo refe-
rente a la fotografia. Todas las
representaciones son productoras
de algo, de uno o varios siginficados
posibles. La fotografia no reprodu-
ce un mundo pre-existente, sino
que trabaja mediante un discurso
codificado que construye lo que
hay en la imagen como un objeto
de consumo, para mirarlo, para con-
sumirlo. “Autenticidad, visibilidad,
mirada, voyeurismo, placer —éstos
son los términos mediante los cua-
les las fotografias producen signi-
ficados para sus espectadores/as”
(p. 28). A

Cuando la fotografia toma a la
mujer por objeto, la construye co-
mo una serie de significados. En la
cultura patriarcal puede afirmarse
(aunque la generalizacion resulte
en algunos aspectos reductiva), que
la mayoria de las representaciones
femeninas tienden a connotar ‘otre-
dad’ o ‘diferencia’ respecto a la
norma (lo masculino como norma-
lidad) del patriarcado. En este senti-
do afirma Annette Kuhn que en la
pornografia ‘. . . con su franca ob-
sesion en el sexo, su construccidon
de la diferencia sexual es relativa-
mente transparente. La produccion
de la mujer como ‘el otro’ demanda
que la pornografia hable desde y
para una posicion del sujeto mascu-
lino” (p. 20).

Las formas de pornografia mas
comunes en nuestra sociedad tien-
den a construir ‘lo femenino’ y la
sexualidad femenina como objetos
de una investigacion ‘obsesiva por
parte de su audiencia consumidora,
evocando e] deseo de investigar, de
descubrir estos ‘misterios’. El hom-
bre y su sexualidad son claros y di-

rectos. La mujer en cambio, es
oscura y misteriosa en todo su ser,
empezando (y terminando) por su
sexualidad y su capacidad reproduc-
tiva. La ideologia patriarcal cons-
truye asi este ‘misterio’, que luego
busca, obsesivamente, comprender.

Kuhn abre nuevamente algunas
preguntas: ““;Qué hace la pornogra-
fia? ;Qué dice? ;A quién se dirige
o habla?” (p. 12). Una de sus carac-
teristicas definitorias es su énfasis
en la sexualidad. En este campo de
la representacion (lo sexual) se tra-
baja con un material que amenaza
con romper la normalidad de lo co-
tidiano.

En un nivel, la pornografia posee
la capacidad de romper con las con-
venciones e instituciones sociales
occidentales del noviazgo, matrimo-
nio y familia heterosexual. Pero
como hemos visto, las representa-
ciones no son reproductoras de
realidades naturales, universales,
a-temporales. Para ello, la autora
formula otra pregunta: “;Es enton-
ces la pornografia un producto a
través del cual la fantasia sexual es
evocada, construida, circulada?”
(p. 23). La pornografia articula la
fantasia sexual (o mejor dicho, cier-
tas fantasias sexuales), a través de
codigos especificos de representa-
cién que tienen que ver con cOmo
se forma el inconsciente humano en
la sociedad patriarcal.

La pornografia participa —pero
no es la.uinica— en la construcciéon
contemporanea de la diferencia
sexual dentro de los discursos ideo-
l6gico-culturales de Occidente.
‘. . . Como un régimen de represen-
tacion, se dirige a una audiencia par-
ticular, en un contexto particular,
produciendo mensajes que giran al-
rededor de la diferencia sexual. . .”
y —en este proceso— “. . . construye
un discurso social sobre la naturale-
za de la sexualidad humana” (p. 24).

Parte de esta argumentacion se
basa en la premisa de que la escopo-
filia y el voyeurismo juegan un im-
portante papel en las interacciones
que establecemos con las represen-
taciones visuales y audiovisuales
(fotografia, cine, TV, video). Res-
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pecto de las'iméagenes fotograficas
femeninas dentro de la pornografia,
apunta Kuhn: “El placer del voyeur
depende de que el objeto de su mi-
rada sea incapaz de verlo a él: en
esta medida, es un placer de poder,
y la mirada es controladora”. Las
fotografias pornogrificas ‘. . . pue-
den ser vistas tanto como se desee
porque el circuito del placer nunca
sera roto por una mirada de retor-
no.” (p. 28). La autora concluye:
“La fotografia habla a un sujeto
masculino, construyendo a la mujer
como objeto, la femineidad como
‘otredad’ ” (p. 31).

Ahora, dentro de la pornografia
encontramos diferentes géneros y
categorias. Asi, en la denominada
‘suave’ o ‘ligera’ (Play Boy y simi-
lares) usualmente encontramos una
mujer sola, por lo que su relacion
con el espectador es directa. En la
pornografia ‘fuerte’ (hard score)
se tiende a representar a la mujer
con otra u otras personas (hombres
y/o mujeres y/o animales). En la
primera se hace un mayor énfasis
en el rostro y cuerpo femeninos co-
mo totalidad. En la segunda hay
una clara inclinacién a representar
lo que se construye como la dife-
rencia sexual por excelencia: los
genitales femeninos. En general, es-
ta division entre el sujeto (el espec-
tador masculino que mira, ve, ob-
serva, juzga) y el objeto (la mujer
representada), permanece. “La se-
paracion entre sujeto y objeto pro-
puesta por la ciencia positivista,
se representa en la pornografia: la
pornografia ubica a lo masculino
del lado del sujeto y a lo femenino
del lado del objeto de la investi-
gacion” (p. 40).

El voyeurismo —como una de las
formas que toma la escopofilia (el
deseo de obtener placer mediante
la mirada)— y la oposicién comple-
tamente voyeurismo-exhibicionis-
mo son, por asi deciflo, modelos
de relacion del ver, de las miradas
que, segun Kuhn: . . . separan la
fuente de la mirada de su objeto”’.
Asi, por una parte, la pornografia
visual ‘. . . atrae al espectador con
la promesa del placer visual. . .”
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—pero— ““. . . en altima instancia lo
excluye de la accion. Aunque esto
pueda ser frustrante en un nivel,
en otro la falta de ‘cerramiento’
(closure) abre un espacio para la
fantasia del espectador, un espacio
donde es libre para completar la
accion como €l desee, en su propia
imaginacion” (p. 44).

Ademads, dice Kuhn, las narrati-
vas pornograficas tienden a presen-
tar a sus personajes sin un fuerte
desarrollo psicologico en su calidad
de seres humanos. Por el contrario,
son ‘lo que hacen’, asumen roles
estereotipicos dentro de fantasias
comunes. “En muchos aspectos, las
historias pornograficas trabajan co-
mo los cuentos de hadas.” (p. 45).

Por su parte Rosalind Coward,
otra teorica feminista britdnica, ex-

plora asuntos similares en la prime-
ra parte de su libro “FEMALE DE-
SIRE: Women’s Sexuality Today”
(Granada Publishing/Paladin Books,
London, 1984). Para Coward, la
cultura occidental ha priorizado el
impacto visual por encima de las
otras impresiones sensuales. Para
nosotras, las mujeres, la imagen del
espejo y la imagen fotografica orga-
nizan obsesivamente nuestra propia
percepcion y la vivencia de nuestra
sexualidad. El predominio de la
imagen visual se ha visto incremen-
tado por los medios de comunica-
cion (fotografia, cine, TV, video)
que producen, circulan y venden
tales imagenes y sus significados.
“Con el desarrollo de las técnicas
de reproduccion mecdnica y la tec-
nologia del registro visual, la cultu-
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ra Occidental ha llegado a obsesio-
narse con la captacion y registro
de iméagenes de lo que ‘aparece’.
Esta preocupacion por las imagenes
visuales afecta a las mujeres en una
forma muy particular. Porque el mi-
rar no es una actividad neutral. Los
seres humanos no ven todas las co-
sas de la misma manera, inocente-
mente. En esta cultura la mirada es

primordialmente controlada por
hombres, como lo es la publicidad™
(pLiTS).

La cdmara —afirma Coward—

puede considerarse como una ex-
tension de la mirada masculina que
observa, juzga y actia segin una
impresion visual. La habilidad y de-
recho de escrutinizar se basa en el
poder: la mirada da poder. La mu-
jer es la receptora de la mirada, a
quien normalmente no se confiere
el derecho a mirar de retorno
sin calificarla de agresiva, ‘lanzada’
0 ‘masculina’. Sin embargo, las mu-
jeres de las fotografias y cartelones
pronograficos si pueden regresar la
mirada: son las mujeres de la fanta-
sia, siempre disponibles, siempre
urgidas. “En esta sociedad —conti-
nia la autora— el mirar se ha con-
vertido en un aspecto crucial de las
relaciones sexuales, no por algin
impulso natural, sino porque es una
de las maneras en que se expresan
dominio y subordinacion’ (p. 75).

Nuestra sociedad se encuentra
saturada de imagenes femeninas
(pornogrificas o no). Esto apoya
el sentimiento masculino de segu-
ridad, de estar en control, de ser
poderoso. ’‘Y las mujeres estan liga-
das a este poder precisamente por-
que las impresiones visuales que
producen han sido convertidas en
‘la clave’ de su bienestar fisico, su
éxito social, y del ser o no ser ama-
das” (p. 75).

Es muy coman escuchar el argu-
mento que explica la obsesion de
mirar y juzgar a las mujeres por su
apariencia visual, diciendo que se
trata de una ‘. . . natural aprecia-
cion masculina de la belleza objeti-
va”. Se dice también que la mujer
posee un cuerpo ‘naturalmente mas
estético’. Coward seflala que tales

argumentos encubren el hecho de
que existe . . . una decidida prefe-
rencia por una perspectiva distan-
ciada del cuerpo femenino. El atrac-
tivo estético de las mujeres disfraza
una preferencia por el MIRAR los
cuerpos femeninos, por mantener
a las mujeres separadas, a distancia,
y la habilidad para hacerlo. Quizas
este sexo-a-distancia es la Gnica rela-
cibn completa y segura que los
hombres pueden tener con las muje-
res. Quizds otras formas de contac-
to son demasiado perturbadoras”
(p. 76).

Este distanciamiento obsesivo
puede ser considerado como una
forma de voyeurismo: se obtiene
placer sexual al mirar, mas que al
estar cerca. ““;Quizds en las image-
nes los significados son fijos y rea-
firmantes (confortables)? ;quizds
solo en las imagenes se puede alcan-
zar la verdadera seguridad contro-
ladora?” (p. 77). Rosalind Coward
concluye: ‘El sexo estético es el
sexo subordinado porque la belleza
como la verdad es uno de estos tér-
minos vacios, llenados con los valo-
res de una sociedad particular en un
momento historico dado. Asi, cuan-
do una mujer es elevada por la so-
ciedad como hermosa, podemos
asegurar que ella expresa con su
cuerpo, los valores que rodean or-
dinariamente el comportamiento
sexual de la mujer. El énfasis en
coémo luce la mujer se convierte en
una forma crucial en que la socie-
dad ejerce control sobre la sexuali-
dad femenina’’ (p. 77).

Vemos entonces que el fenome-
no de la pornografia visual femeni-
na se intersecta por una parte, con
la produccion y circulacion de ideo-
logia en nuestra sociedad: existe
—s6lo en apariencia— una violacion
a las normas de comportamiento
sexual aceptable, pero estructural-
mente se manejan formas y obsesio-
nes que igualmente se ubican dentro
de coédigos ideoldgicos especificos.

Por otra parte, encontramos que
las representaciones pornograficas
femeninas son estructurales de ma-
nera esencialmente similar a la
mayoria de las representaciones de

mujeres en la sociedad patriarcal.
La femineidad se construye como
‘otredad’” a partir de necesidades
y fantasias masculinas, mediante
las cuales las mujeres somos tam-
bién construidas, colocadas, desde
las cuales se nos juzga y acepta o
rechaza. Nos vemos, como apunta-
ra John Berger (1972) con una mi-
rada masculina; representamos el o
los papeles con los que se nos repre-
senta. Por supuesto, este proceso
no es ni lineal ni todopoderoso, es
decir, existe (y en muchos dmbitos
lo podemos ver ahora) la posibili-
dad tanto de ‘leer’ las representa-
ciones de maneras divergentes, ‘abe-
rrantes’, como de representarnos de
formas no estrictamente tradiciona-
les. Estamos en el campo del len-
guaje, de la discursividad ideologica,
en el cual empiezan a generarse
discursos y textos mds a tono con
una experiencia femenina y feminis-
ta de la cotidianeidad. Si cuestiona-
mos la pornografia es —como se
apunté en un inicio— no desde la
perspectiva moralista del patriarca-
do en que la Ley Del Padre es la
que censura desde una posiciéon de
poder masculino. A fin de cuentas,
el intento por controlar el deseo y
la sexualidad femeninas a través de
las diferentes representaciones ideo-
l6gicas, tanto dentro de la familia
como a través de las historias que
nos cuentan los medios de comuni-
cacion, significa en muchos senti-
dos el temor ante la diferencia (‘lo
femenino’) sojuzgada y por ende,
lejana y misteriosa. Uno de los retos
es entonces, poder cambiar esos c6-
digos de relacion y de representa-
cion que nos crean, como hombres
y mujeres, distantes y temerosos.
Para ello tendremos que trabajar en
ambos niveles, el de la ‘realidad’ de
todos los dias, y en el de la repre-
sentacion, también, por cierto, de
todos los dias. @
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