iHola! Es mas que un Saludo

Mercedes Charles C.*

Es ¢l nombre de una revista que
esta presente en México una
vezZ por semana y que a muchas mu-
jeres les escanta leer )y a muchos
hombres también). Llega puntual-
mente de Espana con los chismes
del momento, centrados en las di-
versas facetas que integran la vida
de la realeza, de personajes y artis-
tas famosos.

La revista ;Hola! permite a la
lectora asomarse por una rendija en
la vida de otros, mas no de personas
comunes y corrientes, sino de aque-
llas que se encuentran insertas en
un mundo donde predomina la fa-
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ma artistica, economica o politica,
dando preferencia a las personas re-
lacionadas con las familias reales
europeas y el jet set internacional.
Las vidas de reyes y reinas, princi-
pes y princesas, duques y duquesas,
barones y baronesas, de personas
multimillonarias, presidentes y ar-
tistas, se presentan al lector por me-
dio de descripciones, entrevistas,
reportajes y fotografias.

Todos los personajes —con titu-
los nobiliarios, con fama, con dine-
ro— presentan formas de vivir la
vida que parecieran brotar de un
cuento de hadas. Vidas que se plas-
man, semana a semana, en revistas
destinadas a publicos selectos y que
relatan la vida de estos personajes,
contribuyendo a engrosar la mitolo-
gia ‘que existe sobre la realeza, la
gran burguesia, los artistas de moda,
y darles un sentido contemporaneo
al mostrar tormas de vida actuales,
reservadas a una minoria privilegia-
da. Cuentos de hadas que no se en-
marcan en cntornos subdesarrolla-
dos sIno en escenarios europeos, y
cuyos protagonistas provienen, prac-
ticamente todos, del primer mundo.

Hay algunos aspectos de la vida
de estas personalidades que se resal-
tan en la revista: sus casas, residen-
cias y palacios, su vida amorosa vy
sentimental y la manera como se
divierten. y pasan vacaciones. lIres
aspectos que forman parte funda-
mental de la vida de todas las perso-
nas. el techo, el amor y la tecrea-
cion, que son presentados para mos-
trarnos con naturalidad el privilegio
que 1mplica cada uno de estos as-
pectos en el iiterior de.la vida de
unos cuantos,

l.as casas, mansiones lujosas o
palacios, son mostradas a traves
de fotografias que nos permiten
realizar una visita visual por habita-

ciones, jardines, albercas, salas vy
salones. Fotografias que exponen
un ordenamiento de multitud de
objetos, de obras de arte, de mue-
bles y tapetes, expuestos a manera
de pequeno museo, pero que permi-
ten imaginar la vida hogarena de los
elegidos, a la vez que delimitan los
pardmetros del buen gusto y de la
decoracion de la casa.

En cuanto al amor, la revista ma-
neja un doble discurso: por un lado
resalta la estabilidad de la pareja, la
importancia de los hijjos y la conso-
lidacibn de la familia; pero, por
otro, promueve el chisme sobre la
transgresion de la moral tradicional.
Las rupturas amorosas, el amasiato,
la formaciOn de nuevas parejas tran-
sitorias, el flechazo, la aventura y la
conquista, encuentran en jHola/ un
buen caldo de cultivo. El rompi-
miento de la norma y lo prohibido,
en cuanto a la relacibn amorosa se
refiere, se presentan como algo na-
tural v como el privilegio de unos
cuantos. Todo esto enmarcado en
un ambiente de especulacion, chis-
me y escandalo.

Las formas recreativas que de es-
te grupo social se muestran en la
revista, adquieren caracteristicas
particulares segun la epoca del ano:
en el invierno se concentran en los
centros de esqui y en los deportes
de nieve, mientras que en el verano,
en deportes enmarcados en escena-
[0S marinos: €l yate, la pesca, ‘el
esqui acuatico, el velero o bien, en
escenarios aereos: en el uso de pla-
neadores, alas delta, avionetas vy
paracaidas. Un sinnumero de acti-
vidades recreativas que se combinan
con flestas y recepciones, con pa-
se0s y compras en la boutique mas
prominente del lugar. kEstaciones
del ano y actividades que requieren
de guardarropas especificos y que



muestran el dictado de la moda del
momento.

Pareciera como si la vida cotidia-
na de los protagonistas de jHola/ se
diluyera en una ruptura continua de
la misma: la fiesta, el viaje, el de-
porte de temporada, la recreacion,
el enamoramiento y la conquista.
La rutina y la vida laboral quedan
eliminados, mientras que la nove-
dad y el acontecimiento se transfor-
man en una forma de cotidianidad
exclusiva de este grupo social. In-
cluso, cuando los reportajes tratan
de alguna actividad rutinaria, como
seria ir al mercado, por el solo he-
cho de que sea una baronesa o una
infanta quien lo hace, se transforma
en noticia y en acontecimiento.

La descripcion de las actividades
que realiza este grupo privilegiado
se¢ entreteje con informaciones so-
bre visitas de personalidades al terri-
torio espanol, con miradas al inte-

rior de rodajes de las series de tele-

visiOn con mayor éxito, con naci-
milentos, bautizos, fiestas y primeras
comuniones de los futuros protago-
nistas de la revista y con la publici-
dad de maultiples articulos, la ma-
yoria destinados a la belleza y al
consumo femenino: maquillajes,
cremas reductoras, viajes, ropa, ali-
mentos procesados, muebles y elec-
trodomeésticos.

El grupo de lectoras de ;Hola! es
restringido, fruto de un proceso de
seleccion (que se lleva a cabo por
costo y por la tematica de la revista,
la que, ciertamente, no interesa a
las mujeres de los sectores popula-
res. Aunque la circulacion de la re-
vista se amplia a ciertos sectores
medios que tienen acceso a ella por
otros circuitos: salones de belleza
0 consultorios médicos.

Un grupo de lectoras de ;Hola!
manifestaron que nunca compraban

la revista, pero que tenian acceso a
ella porque se las regalaban, en los
circuitos mencionados © a traves
de cadenas en las que la revista
circula de una amiga a otra o de un
familiar a otro. Mencionaron que
leian ;Hola! por tontas, por pasar
el rato, porque permite no pensar
en nada, por interés en la moda
europea o en la decoracion de las
casas que s¢ muestran, o para man-
tenerse informadas sobre las noti-
cias de la familia real espanola. Una
nina de nueve anos dijo que le gusta
ver la revista porque le permite ce-
rrar los 0jos y pensar que se trans-
forma en una princesa, con vestidos
y joyas.

Razones multiples por las cuales
las mujeres leen esta revista que
muestra un estilo de vida, privilegio
de pocos pero deseo de muchos.
j/Hola! permite tener acceso, aun-
que sea imaginario, a ese tipo de vi-
da, al mostrar multiples aspectos
que integran la vida de los persona-
jes: como se visten, en donde co-
men, cuales son sus paltillos favori-
tos, como viven, como se divierten,
qué compran y en donde, como se
relacionan con los hijos, con los
amantes, con los esposos.

El socidlogo italiano Francesco
Alberoni plantea que a las mujeres
les gusta leer este tipo de revistas
porque, entre otras cosas, al tener
contacto con ellas, llegan a identifi-
carse con los. personajes como Si
tueran sus conocidos, sus vecinos,
sus amigos. Sienten por ellos amor,
deseos y antipatias reales y logran
VIVIT, Imaginariamente, cerca de sus
vidas y de sus aventuras.

Fn este tipo de revistas se mues-
tran mundos donde no existen las
crisis, ni las carencias, ni ¢l subde-
sarrollo; donde se materializa ¢l lujo
y el derroche y se permite el “‘escan-

dalo’ amoroso, fruto del desengano,
de traiciones y de nuevas conquistas.
La lectura sobre estos mundos logra
satisfacer un morbo primario que
encuentra deleite y placer en el chis-
me y en el convertirse en coOmplice
de la, vida de otros; vida que se va
conociendo con detalle al plasmarse
periodicamente en las paginas de la
revista. Los protagonistas van per-
diendo su intimidad al aparecer pu-
blicamente con frecuencia en pagi-
nas de diarios y revistas; al mismo
tiempo que sus vidas sufren un pro-
ceso de apropiacion por un puablico
lector internacional; quien toma
partido, habla de la realeza y del jet
set con la naturalidad que implica
hablar de un conocido. Pareciera
como si por el solo hecho de leer
este tipo de revistas, uno se convir-
tiera en parte de ese mundo, del
cual la lectora mexicana estd tan
alejada. fr

*  Para la claboracidén de cste articulo contd
con la valiosa comphcidad de mi madre: Ma,
Teresa C. de Charles.
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