Para mama...

Mercedes Charles C.

L a television, el radio y los pe-
ri0dicos nos recuerdan que el
10 de mayo se acerca; el bombardeo
publicitario se intensifica al pasar el
30 de abril, dia del nifno. Ahora le
toca el festejo a la madre, a ese mi-
to social que la ha convertido en
tema de los mas diversos calificati-
vos: desde la santidad hasta el insul-
to; desde elsacrificio hasta el piropo
sexual.

A la mujer se le ha concebido pri-
mordialmente como madre, atributo
determinado por sus caracteristicas
biologicas y justificado como el pa-
pel ‘natural’ de la mujer en sociedad.
La funcidbn de madre ha servido
cOmo mecanismo para relegar a la
mujer en el ambito de lo privado y
para hacerla responsable principal
de la socializacion temprana de los
hijos.

A pesar de que, practicamente,
todos los hijos tenemos sentimientos
positivos hacia nuestra madre, el re-
conocimiento publico a la materni-
dad —a manera de dia festivo— no
siempre existid en nuestro pais. El
dia de la madre se instaurd en M¢éxi-
co en los primeros anos de la déca-
da de los veintes, primero concebi-
do como una estrategia ideologica
y, posteriormente, utilizado como
una estrategia comercial para pro-
mover el consumo de los mas diver-
sos productos.

Martha Acevedo, en su libro sobre
el 10 de mayo, nos recuerda que, en
1922, el diario Excélsior promovio
el festejo del dia de la madre: ‘“‘una
costumbre que deberiamos imitar
empefiosamente y ésta es dedicar
un dia a enaltecer a la madre, a
hacer un monumento de amor y
ternlira a la que nos dio el ser, a
manifestar en una palabra que to-

dos los sacrificios, que todas las
infinitas ansiedades de que es capaz
el corazon de la mujer cuando se
trata de sus hijjos, sean val - rados
por éstos’’.

La creacion de esta festividad
constituyd, en primer término, una
respuesta conservadora a las pro-
puestas de las mujeres yucatecas
que, a través del Partido Socialista

- del Sureste, promovian y argumen-

taban sobre la necesidad de 1la
emancipacion de la mujer y de la
consolidacion de sus derechos en
torno a un proyecto de mujer socia-
lista. Era importante contrarrestar
esta tendencia a través de la crea-
cibn de un imaginario que recono-
ciera la importancia de la madre y
exaltara este rol social.

La idea promovida por Excélsior
contd con el apoyo de la Iglesia, de
otras instituciones de poder y, prin-
cipalmente, de los productores y
comerciantes, por lo que logrd exi-
to con una gran infraestructura para
su difusion. Gracias a esta estrategia,
en poco tiempo, se adoptd como

una practica cultural que penetrd
en los mas diversos estratos de la

poblacion. El sector comercial em-
pezd a gozar de los beneficios de
esta nueva practica y utilizo a los
diversos medios de comunicacion,
tanto los tradicionales como los
nacientes medios electronicos, co-
mo un vehiculo de promocion
comercial.

La instauracion social del dia de
la madre cumple, desde entonces,
una doble funcién: consolidar so-
cialmente una imagen de madre,
con determinadas caracteristicas
ideales: abnegada, entregada, amo-
rosa, tierna, transmisora de los mas
altos valores, dispuesta al sacrificio,
pilar de la familia, entre otros. Y,
en segundo término, mas no por ello

menos i1mportante, aumentar la
ganancia de determinado sector
productivo y comercial con el incre-
mento en la venta de articulos
destinados al consumo femenino.

Reconocer y agradecer a la ma-
dre por sus multiples funciones un
dia especifico del ano se convirtio
en sinonimo de comprarle un rega-
lo, materializacion del amor y la
gratitud que le tienen los hijos. Los
diversos medios de comunicacion
han creado, desde esa fecha hasta
hoy, diferentes estrategias publicita-
rias, que, aunque varian en formay
contenido, su objetivo es el mismo:
el carifio a la madre como pretexto
para promover el consumo. La pu-
blicidad retoma un aspecto elemen-
talmente  humano . como -es €l
sentimiento hacia la madre y Ilo
devuelve en una construccion con
fines comerciales.

Una de las caracteristicas intrin-
secas de la imagen de madre que
circula en este dia, es el hecho de
que es una mujer que se reahza y
encuentraidentidad a través de la en-
trega y el sacrificio por €l otro; es
este otro, el hijo, quien proporciona
la razén a su existencia. La mujer,
como persona, queda anulada; de
alguna manera, este hecho se mate-
rializa en la mayoria de los anuncios
publicitarios que salen en television
recordandonos el dia de la madre:
se omite la imagen fisica de la ma-
dre; son los nifios quienes protago-
nizan los anuncios.

Asi, tenemos que la serenata de
regalos es interpretada por un grupo
de nifios que, a la manera del maria-
chi, cantan las Mafnanitas a la madre,
la cual nunca aparece en el balcon.
O la escena de la nifia que realiza
un bordado, bajo la direccion de la
abuela, para recordarnos que mama,
que estd ausente, es un amor, por 1o
que este 10 de mayo habria que
compratle un ‘detalle’. ‘O bien,
recordemos a los ninos que, proyec-
tindose hacia el futuro, quieren
darle lo mejor de s1 mismos a su
mama quien ha hecho tanto por
ellos que, algan dia. . . Pero no
existe la madre como interlocutora
del nino.




A pesar de que en todos estos
anuncios se omite la figura de la
madre, por las caracteristicas de los
‘hijos actores’, se puede deducir una
imagen de madre de color blanco,
joven, alta, bien vestida, de posicion
social acomodada. Imagen que poco
o nada tiene que ver con la mayoria
de las madres mexicanas.

Otro aspecto de estos anuncios
que resulta interesante resaltar, es el
tipo de productos que se promue-
ven comercialmente el dia de la
madre: principalmente, articulos
para el hogar y objetos suntuarios.
Los articulos para el hogar: vajillas,
ollas, licuadoras, aspiradoras, lava-
doras, planchas, vy demds electro-
domésticos sirven para recordar a la
mujer que, ademas de ser madre, es
ama de casa; estos articulos son so6-
lo una ayuda para que la madre rea-
lice en forma mas eficiente esta
funcion.

Los articulos suntuarios: joyas,
perfumes, relojes, ropa, destinados
al consumo selectivo de determina-
da clase social, recuerdan a la mujer
que, aunque sea madre, tiene que
permanecer atractiva para retener
a su hombre. La mujer madre tam-
poco debe olvidar que también es

esposa.

De esta forma, gracias a la crea-
cion del festejo, la publicidad erige
a las madres ‘reinas por un dia’,
felicitando y reforzando el cumpli-
miento cabal del estereotipo pro-
puesto. Esto, claro, sin olvidar de
recordar a la mujer que también es
ama de casa y objeto de consumo.

El dia de la madre, refuerza el
papel que se ha impuesto a la mujer
en esta sociedad; con imagenes bo-
nitas, palabras de agradecimiento,
poemas, flores, serenatas, regalos y
un beso en la mejilla, se pretende
rewvindicar el papel de madre. Cier-
tamente en el discurso creado al
respecto se ocultan las contradic-
ciones y conflictos que la mujer
vive cotidianamente al cumplir ese
rol ‘natural’, impuesto por sus ca-
racteristicas biologicas.

Lla publicidad no transgrede las
normas sociales dominantes, ni
pretende brindar elementos para la
creacion de alternativas. Pensemos
que pasaria si en los spots publici-
tarios del dia de la madre se exhor-
ta al hombre a compartir esta fun-
cion con su compafiera y a ser
corresponsable de la educacion y
cutdado de los hijos. O bien, se

cuestionara el papel ‘natural’ de
madre que se ha conferido a la mu-

jer y se sugirieran alternativas para

que la mujer, ademés de ser madre,
pudiera realizarse en otros aspectos
de su vida, mas alla de la propues-
ta de ama de casa rodeada de elec-
trodomésticos o de retenedora de
su hombre.

En México, prdcticamente no
existe la publicidad alternativa o
propositiva. El objetivo predomi-
nante comercial de esta actividad
consiste en promover el consumo
de bienes —necesarios o suntuarios—
no proponer nuevos modelos socia-
les que implican un cambio en las
relaciones entre hombre y mujer
y, menos aun, en lo que se refiere
a la responsabilidad de 1os hijos.

La publicidad sélo retoma el
modelo impuesto por los sectores
dominantes —modelo reproducti-
vO, no creativo— y lo refuncionaliza
para promover el consumo. Por esto,
el reconocimiento a la labor de la
mujer madre se transforma, el 10 de
mayo, €n un mero pretexto para
coadyuvar al proceso de acumula-
cion de capital de un sector minori-
tario de la poblacién y para reforzar
el estereotipo existente. "%
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