Femenino. Hoy s6lo existe una perspecti-
va en blanco con un lienzo nuevo, como
un mdrmol intacto, como una placa vir-
gen, que ella debera ir llenando con su
esfuerzo diario pues el cumulo de viven-
cias intelectuales, espirituales, emociona-
les y fisicas le dictaran la necesidad de
crear su propio lenguaje artistico. Y no so6-
lo en la pintura, en la escultura, en el gra-
bado o el dibujo. . . La humanidad deberd
conocer la miusica del alma de la mujer,
su concepcion de danza y movimiento, su
parecer sobre las construcciones que
habitard la raza humana, la literatura

bordada bajo nuevas formas de estética y
emocion. Si el sentimiento y la intuicion
se conceptiian como sinonimo de lo feme-
nine, precisamente estos ingredientes de-
berdn conformar una expresion mas rica
en animismo, en energia vital, en sensibi-
lidad que denote la belleza, la fuerza, la
sutileza y la armonia que la mujer percibe
con su peculiar modo de ver, sentir y
pensar.

De ninguna manera vislumbro esto co-
mo otra absurda competencia hombre-mu-
jer supongo para entonces superadas

estas nocivas caracteristicas de una socie-
dad masculinizada. Si el arte ha sido des-
crito por Paul Klee como aquello que
permite hacer visible lo invisible, yo quie-
ro imaginar en mis reflexiones otros mo-
mentos en que hombres y mujeres sumen
sus capacidades de percepcién, de imagi-
nacion y de creatividad y juntos hurguen
en lo desconocido la magia de todo lo exis-
tente, lo sorprendente de la infinita Crea-
ciobn que sigue estando al alcance de la
mano, lo enriquecedor de probar todas las
posibilidades para engrandecer finalmente
al género humano. P

IMAGENES DE MUJER

‘Dos semanas con L.a Colorina

Mercedes Charles C.

P rendemos el televisor y escuchamos:
- “Colorina, dejé huella. Colorina,
dejard huella”. En efecto, la telenovela
Colorina paso al aire en 1980 y, siete anos
después, se vuelve a transmitir. Una tele-
novela mds en la programacion de Televisa
que cautiva y engancha al receptor dia
con dia y que extiende su influencia mas
alld del tiempo televisivo: con posters,
discos, revistas, reportajes, noticias y con
la creacién, recreacion y circulacion de
modelos de mujer que influyen social-
mente.

En las telenovelas se construye una
realidad ficticia que, por su temadtica, se
acerca a la problemdtica que afecta a las
personas: el amor, el odio, el éxito, el
sacrificio, la bondad, la maldad, el ascen-
so social, entre otros. Con estos elemen-
tos, la telenovela construye un simulacro
de la vida, dentro de los limites de lo
posible, lo que da verosimilitud a la trama
y permite la identificacién del receptor.

En la trama de la telenovela se entrete-
jen varias historias paralelas que contienen
un hilo conductor que les da coherencia y
estructura. En dos semanas, la historia
central de la telenovela Colorina tratd
sobre Colorina, trabajadora de un centro
nocturno, que queda embarazada de un
hombre casado de “buena familia”: Gus-
tavo Adolfo. Alba, su esposa, estd grave-
mente enterma y no puede tener hijos.
Ana Maria, la madre de Gustavo Adolfo
quiere comprar al bebé y convertirlo en

el heredero legitimo; para asegurar lo an-
terior, logra que Colorina pase el tiempo
del embarazo en su casa. Sin embargo, al
nacer el bebé, Colorina cambia de parecer,
lo secuestra y huye a otro lugar del pafs
para rehacer su vida.

En Colorina, las mujeres entremezclan
sus vidas en una trama de pasion, odio,
amor, traicion y chantaje. Se muestran

varios estereotipos contradictorios del ser
femenino a través de la dominacion de
Ana Maria, la fragilidad de Elba, el orgu-
llo y el coraje de Colorina, la amargura
de Ami, la superficialidad de Rita. La so-
breactuacién de los personajes acentua,
alln mas, sus rasgos caracteristicos.

Las mujeres, protagonistas de esta tele-
novela, actian principalmente en el uni-
verso de lo privado donde la relacién con

el otro es el sentido y la razén de sus vi-
das. Los estereotipos que encarnan tienen
por consecuencia un sinnimero de rela-
ciones un tanto patologicas, atravesadas,
ademds, por la violencia. Revisemos ahora
el papel de las mujeres en su relacién con el
otro: como madres y con el hombre.

En Colorina se maneja la imagen de la
madre castrante y posesiva: Ana Maria,
mujer dura, arrogante, celosa e hipdcrita.
Domina la vida, las acciones y los senti-
mientos de su hijo, quien se convierte en
un ser totalmente dependiente e incapaz
de ser €l mismo. Frecuentemente encon-
tramos frases de Ana Maria, dirigidas a su
hijo, como las siguientes: “ ;Yo soy la que
manda!” “;Ta hards lo que yo diga!”
““tAqui la Unica que decide soy yo!”
“Ella quiere tu amor y eso ;no voy a
permitirlo!”

Ana Maria logra el dominio de su hijo,
utilizando cualquier recurso, incluso la
manipulacién y el chantaje: “Esa es mi
tarea, hijo, buscar tu felicidad y sacrifi-
carme. Cualquier sacrificio que hago por
ti es como una bendicion del cielo.”

Por otro lado, estd Colorina: joven,
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bien arreglada, sensual, segura, arrogante,
dispuesta a vender a su bebé a la familia
de Gustavo Adolio por 10 millones de
pesos. Pero al ver al nifio se conmueve,
surge el amor maternal y cambia de pare-
cer; estd dispuesta a todo por conservarlo.
Incluso, el hijo se convierte en fuente de
dignidad: “Soy una infeliz, si, pero soy
su madre.” La madre que sacrifica todo
por el hijo y que en él encuentra el senti-
do de su vida estd presente.

En contraste con esta actitud estd
Mirta, personaje secundario, actriz de tea-
tro, quien decide abandonar a sus hijos
para continuar su carrera. En didlogo con
la Pinglica le dice: “No naci s6lo para
tener hijos y darles de comer. Hay algo
que hubiera deseado: realizarme.” La res-
puesta que obtiene es impugnadora: ‘“Pue-
de que llegues a realizarte como dices;
pero, estoy segura que Dios no te lo per-
donard nunca.” Imagen de la incompatibi-
lidad entre ser madre y tener una vida
profesional y del egoismo de quien opta
por esto ultimo.

Ademds de que la telenovela propor-
ciona diversas imdgenes de madre, también
muestra el problema de no poder serlo.
Alba, frdgil y enferma, no puede tener hi-
jos. Este hecho se convierte en estigma y

obstdculo en sus relaciones con Gustavo
Adolfo y su familia. Ella misma se despre-
cia por lo anterior: “;Soy una mujer
incompleta” *“;Soy victima de mi des-
tino!”’

La telenovela también proporciona
ciertos modelos de relacién de pareja, nin-
guno de los cuales se caracteriza por la
igualdad y el compafierismo, mds bien
se enfatiza una situacién dicotémica: la
dominacién o la sumisién.

Ana Maria, como esposa, es dominante
y agresiva con Don Guillermo, quien si-
multdneamente manifiesta sentimientos
contradictorios hacia ella: sumision, im-
pugnaciony admiracién. AnaMariaordena
y Don Guillermo, aunque esté en des-
acuerdo, acata las decisiones, o bien, no
interfiere en ellas: incluso actiia como
mediador entre su esposa y su hijo, acon-
sejando a éste la obediencia ciega a la
madre: “‘Si tu madre lo dice, es mds sagra-
do que la escritura.”

En cambio, Alba es demasiado frdgil y
sumisa con su marido. Su enfermedad e
imposibilidad de tener hijos la debilita y
la obliga a aceptar la aventura de su espo-
so con Colorina; incluso ni siquiera tiene
derecho a tener celos. Gustavo Adolfo es
la razén y el sentido del poco tiempo que
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le queda de vida, de aqui que ruegue a
Colorina: “Le pido s6lo un favor, no me
quite a Gustavo Adolfo. Quiero vivir, aun-
que sea, una felicidad de fantasia.”

La telenovela presenta también la rela-
cibn de amantes, en la que la mujer estd
en completa desventaja. Colorina trata de
lograr el amor de Gustavo Adolfo con una
actitud sumisa y dependiente: “Yo haré
lo que me diga Gustavo Adolfo.” ”Solo
Gustavo Adolfo puede ayudarme.” “Ella
lo tiene a €l y yo me conformo con las
migajas.”’ Incluso, tiene que rogar el amor
al hombre: “;Dime que me amas! ; Ama-
me, dimelo! Yo te juro que haré lo que
quieras.”

Esta situacion de indignidad de Colori-
na, aunada a su condicién social y profe-
sional, tiene por consecuencia una actitud
de autodesprecio continuo: ;Yo he vivi-
do deseando morir! Soy una mujer sin
horizonte, que desprecia su pasado.” ;Yo
no valgo nada!”

Estas imdgenes de mujeres se entre-
mezclan con las de mds de treinta anuncios
publicitarios que interrumpen, continua-
mente, cada programa. En estos anuncios
se presentan, entre otras: a la madre ad-
mirada por toda la familia gracias a que
comprd6 panqué Tia Rosa; la sensual y
deportiva rubia de categoria que provoca
coitos imaginarios al bebedor de cerveza;
la mujer neurdtica que lastima a su hijo
por traer la camisa manchada y que re-
quiere del consejo de Televisa para con-
trolar sus nervios o la modernidad de Ia
mujer joven cuya fuente de seguridad
la encuentra en las toallas sanitarias.

Cada programa de la telenovela Colori-
na brinda multitud de imdgenes de muje-
res que sirven como modelos para la vida
cotidiana. En los diversos programas se
muestran formas determinadas de vestir,
de peinarse, de arreglarse, de relacionarse
con los demds, de solucionar problemas,
de ascender socialmente. Por otro lado,
cabe resaltar que la mayoria de las muje-
res jovenes que salen en la telenovela,
tienen un cigarro en la boca permanen-
temente.

Modos de ser y de estar en el mundo
que muestran, a través de la identificacion
positiva o negativa, €l deber ser moral del
actuar femenino. Deber ser que contiene
rasgos contradictorios y que, de ninguna
manera, propone alternativas para la
creaciobn de relaciones mads igualitarias
y creativas entre hombre y mujer y entre
madres e hijos. &n



