En el agro mexicano la participacién de las mujeres
en la reproduccién de la economia doméstica tiene
mucha importancia; ellas se encargan de preparar los
alimentos, de confeccionar la ropa familiar, de hacer
cerdmica y cesteria para los enseres hogarefios, al mis-
mo tiempo que intervienen en las tareas agricolas y co-
merciales. .

La mujer realiza, en consecuencia, un trabajo hombro
con hombro junto al compafiero. A pesar del peso de las
relaciones patriarcales, la mujer cobra relevancia como
portadora de las tradiciones culturales y, por ende, co-
mo reproductora de un modo de vida, que permite sobre-
vivir a la unidad campesina. No obstante su importancia
econdmica, el papel de la mujer en este sentido, ha sido
tradicionalmente desdefiado, por ejemplo, el trabajo
doméstico y productivo de la mujer campesina no es con-
siderado en el 1iltimo censo de poblacién como econémi-
camente activo.

Esta participacién de las mujeres en la economia fa-
miliar, en el caso especifico de los Altos de Chiapas, y
particularmente de San Cristobal de las Casas, se vio

incrementada a raiz de los procesos politico-religiosos -

que condujeron a la expulsién de un contingente de
poblacién chamula acusada de pertenecer a sectas pro-
testantes. Los expulsados se establecieron en los alre-
dedores de la ciudad de San Cristobal de las Casas,
constituyendo comunas urbanas. Ello motivé que las mu-
jeres, més que nunca, se dediquen a la tarea de cardar e
hilar lana para tejer diferentes prendas, desde chalecos
bordados, morrales, cintas de diferentes tamafios y tipos
hasta abrigos y gabanes que venden a los turistas que vi-
sitan la ciudad.

Las mujeres ocupan un espacio junto al Templo y Con-
vento de Santo Domingo y han establecido alli un centro
de venta de sus productos artesanales. Alli mismo y en
las inmediaciones se las puede observar en pleno traba-
jo de hilar, bordar, o tejer en telares de cintura.
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“Tejer no significa tinicamente predestinar (en el
plano antropolégico) y reunir realidades diferentes
(en el plano cosmolégico) sino también CREAR, ha-
cer de su propia substancia... como la arafia que
construye su tela de si misma.”’

Mircea Eliade

Las mujeres tejen para poder costearse sus propios
vestidos, vy, desde luego, para obiener un ingreso comple-
mentario para la canasta familiar. El de sus productos
se comercializa por dos vias: la venta directa a los turis-
tas, y a través de las tiendas de artesanias en dénde
entregan sus labores. .

En enero de 1984 ! habia en San Cristébal de las Ca-
sas 94 tiendas de artesanias incluidas las del cuadro
central de la ciudad y las del mercado, en las que se re-
vendian —revenden— los tejidos y bordados de las
indigenas. La mayoria de estas tiendas son propiedad de
‘““coletos’” (ladinos tradicionales) y tres tiendas de
extranjeros en alianzas matrimoniales con mexicanos.
El origen de los productos que se expenden en estas tien-
das son, y de acuerdo a la informacién obtenida en las
94 tiendas censadas el siguiente: San Andrés
Larrainzar, Tenejapa, Magdalenas, Pantelhé, Zina-
cantan, Chenalhé, Cancuc y Bochil, Chamula, todos mu-
nicipios de los Altos de Chiapas, caracterizados por su
origen étnico y campesino.

Los productos que cominmente se venden son tejidos
de lana y algodén en blusas, huipiles, cotones, morrales,
y objetos de barro (cfr. Cuadro No. 1). Habia que distin-
guir dos tipos de requerimientos por parte de los reven-
dedores, aquellos que compran los trabajos tradiciona-
les, iguales a los que contintan usando los indigenas, y
los que proponen sus propios modelos occidentales mo-
dernos para que las indigenas los elaboren en su in-
dustria doméstica. A este tipo de trabajo se le ha dado

*Sociblogas, integrantes del Taller de Investigacién sobre la situacién
de la mujer en los Altos de Chiapas, Area de Ciencias Sociales, Univer-
sidad Auténoma de Chiapas, San Crist6bal de las Casas.

! Primer Censo sobre comercializacién de artesanias, levantado por
alumnos del 5°. semestre de la carrera de sociologia en enero de 1984
bajo la coordinacién del Mtro. Antonio Mosquera Aguilar, como parte
de las actividades del curso Investigacién Sociolégica V.



en llamar ‘‘trabajo negro’’, normalmente no se en-
cuentra registrado y se establece el salario de acuerdo a
las conveniencias del comprador.

7

PRECIO Y VENTA

Segtn los datos del primer Censo sobre Comercializa-
cién de Artesanias, los precios de venta al ptblico de los
productos comprados a los indigenas son los siguientes:

CUADRO No. 1
CUADRO No. 1
Tipo de artesania Origen Precio de venta al
publico
Tejido de lana y
algodon
Huipil San AndrésL. $9,000C. a $8,000.
Telares ‘ : 5 $1,000.a$ 600.
Bolsa o morral z $ 800.
Huipil Tenejapa $7,000. a $8,000.
Telares c $1,000.
Bolsa o Morral . $1,000.a%$ 800.
Huipil Magdalenas  $6,500.
Telares (Larrainzar)  $1,000. _
Manteles : - $8,000.a$ 200. .
Servilleta 2! $2,000.a$ 600. _ //// *
Fajas (cinturdn) ! $1,100.a$ 800. '
Blusas Pantelh6  $1,500.
Servilleta ¢ $ 400.
Faja 7 $1,100.
Rebozo lana Zinacantan  $1,100.
Rebozo algodon - $1,000.
Cotén lana i $3,000.
Cotén algodén & $1,400.
Blusa Chenalho $2,000.a$ 800. ’
Estos precios de venta al piiblico incluyen la ganancia
i C 4,000. ,000. ; g
Crn G > et que obtiene el revendedor por el producto, por ejemplo,
Camisa algodén Bochil $1,100. en el caso de Venustiano Carranza, 2 segin entrevistas
con las indigenas del lugar, las blusas de mujer son
Cotén de lana Chamula 23'288- a $1,000. compradas a $800.00 y a $1,000.00 las de hombre. El
ggi:; - & 5hp. tiempo que invierten para la elaboracién de estas ropas
Faja ” $1,000.2$ B800. va de los 25 dias a un mes. Las tiendas que venden estos
Red ” $1,000.a$ 600. articulos fijan un precio mayor que va del 50% al 100%
Sombrero ; $2,000. del precio pagado a las productoras; por ejemplo, las ca-
i .00 y las de mujeres de
s el o misas de hombre cuestan $3,000.00 y j '
Camisa = $2,000. a $1,000.
Telar 5 $ 200. 2 Martinez Omana Concepcién: La mujer campesina y su potencial orga-
nizativo. El caso de Venustiano Carranza, Huitiupan y Simojovel,
Fuente:; Censo sobre comercializacion de artesanias, Area de Ciencias Chiapas. Tesis profesional para obtener el titulo de Lic., en Sociologia,
Sociales UNACH, enero 1984. ENEP Acatl4n, UNAM 1985 (p. 71).
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$1,500.00 a $2,500.00. Siguiendo los datos del censo en
referencia la ganancia seria del 100 al 200% sobre el
precio de compra a los productores lo que proporciona
una tasa de ganancia neta del 30% si se considera la

renta del local, salarios, luz, etc. Pero esta ganancia

puede aumentar cuando se es propietario del local en
dénde se halla instalada la tienda.
Estas cifran revelan por si solas la explotacién a que

ast’.n sometidos los indigenas, sin contar la agresién que

implica imponerles modelos y disefios culturales distin-
tos a los de su propia cultura, los cuales, sin embargo, no
deben perder el ‘‘toque folklérico'” que atrae a los turis-
tas.

Sucede aqui lo que se ha dado en llamar la “hi-

pocresia del capitalismo™, o parafraseando a Néstor
Garcia Canclini, por un lado se ensalza lo indigena a
través de su artesania —que todo turista nacional o
extranjero compra para exhibir en un rincén de su de-
partamento— y por otro lado se encuentra el mecanismo
de extorsién que ejerce el capitalismo a través del co-
mercio. 3

Existe una diferencia muy marcada entre los precios
- de las tiendas y los de las vendedoras ambulantes;
mientras que en las tiendas se establece un precio limite
minimo y méximo, entre los vendedores ambulantes el
precio se fija a partir de un convenio entre las indigenas,
y oscila de acuerdo a la capacidad de ‘‘regateo’’ del
cliente. En ocasiones a los indigenas ni siquiera se les
permite fijar ellos mismos el precio de su trabajo, por-
que hay ladinos que les ‘“‘arrebatan” sus productos
cuando bajan a venderlos. En su obra Ciudad Real, Rosa-
rio Castellanos describe una escena que ilustra, el “‘tra-
bajo" de las atajadoras:

**—jAhi vienen ya!—

Las atajadoras abandonan sus conversaciones para
volver el rostro hacia los cerros. La neblina permitia
distinguir ya algunos bultos que se movian en su inte-
rior. Eran los indios, cargados de las mercancias que
iban a vender a Ciudad Real. Las atajadoras avanza-
ron unos pasos a su encuentro. Medesta las imité.

Los dos grupos estaban frente a frente. Trans-
currieron breves segundos de expectacién. Por fin,
los indios continuaron su camino con la cabeza baja y
la mirada fija obstinadamente en el suelo como si el
recurso mégico de no ver a las mujeres las volviera
inexistentes.

Las atajadoras se lanzaron contra los indios desor-
denadamente. Forcejeaban, sofocando gritos por la
posesién de un objeto que no debia sufrir deterioro.
Por 1ltimo, cuando el chamarro de lana, o la red de
verduras o el utensilio de barro estaban ya en poder
de la atajadora, ésta sacaba de entre su camisa unas
monedas, sin contarlas, la dejaba caer al suelo en
donde el indio derribado las recogia.’ ¢
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3 Garcia Canclini, Néstor, (Las culturas populares en el capitalisma),
Editorial Casa de las Américas, La Habana, ‘Cuba si./ ‘
4 Castellanos, Rosario, Ciudad Real, Organizacion Editorial Novaro,
México 1977 (2a. ed.), tomado del cuento Modesta Méndez, que narra la
historia de como una mujer ladina se convierte en *‘atajadora’.



En una préactica de campo realizada con los alumnos
del Primero ‘D’ por la Profa. Ana Santamaria Galvén al
mercado de San Cristébal de las Casas el dia 26 de no-
viembre de 1985, entre las 5 y 6 de la mafiana, se ob-
servé lo siguiente: un indigena con su caja de papas baja
del camién de Tenejapa, tres ladinos y un indio ladiniza-
do se disputan la mentada caja, hasta que uno la

““compra’’ por 700 pesos... a las dos horas la misma caja
de papas era revendida en 1,400 pesos. ;Cuénto han
cambiado las cosas desde la época de la colonia, desde
la infancia de Rosario Castellanos a nuestros dias?

En la obra citada, la escritora chiapaneca sabe tras-
mitir ese encanto magico, como tela de arafia, que ha
capturado el tiempo manteniendo el pasado presente:
“;En qué dia? ;En qué luna? ;En qué afio sucede lo que
aqui se cuenta? Como en los suefios, como en las pesa-
gillas,stodo es simultdneo, todo esté presente, todo existe

oy.”

Es necesario precisar que esta actividad comercial se
verifica de las siguientes formas:

1) Mujeres indigenas que venden en las calles directa-
mente, acompafiadas y ayudadas por sus hijos, particu-
larmente las chamulas expulsadas.

2) Hombres indigenas que entregan los productos de
“‘sus” mujeres a las tiendas de artesanias para su reven-
ta.

3) mujeres indigenas a las que se les solicita bordados
y tejidos especiales.

4) Indigenas que compran a indigenas para revender.

5) Mujeres ‘‘ladinas’ que atienden en las tiendas.

6) Ladinos de Chiapa de Corzo que vienen a vender
servilletas y tapetes seguramente bordados por mujeres.
Este caso nos llama la atencién debido a que es el inico
en el que los vendedores ambulantes de hilados son

hombres.

El proceso de comercializacion de las artesanias pasa
por tres agentes sociales: el productor directo, el inter-
mediario y el revendedor.

En las 94 tiendas censadas trabajan 30 hombres y 92
mujeres, de ellos 76 son los propietarios y atienden el es-
tablecimiento, el resto es personal asalariado. La jorna-
da laboral es de diez horas, en algunos casos el salario
es el minimo, pero en otros constituye unicamente la
“alimentacién y pasaje’’ de la empleada, lo que implica
trabajar una jornada de diez horas para poder comer,
una tercera categoria de trabajadoras es la de las que
laboran por alimentacién y vivienda, que ademés reali-
zan trabajos domésticos y de mandaderas.

De las tiendas censadas 73 venden tejidos de lana y al-
godén, por lo que podemos concluir que todo el negocio
de las artesanias se levanta sobre la base de los tejidos,
y por ende, sobre el trabajo de las mujeres, en dos mo-
mentos, el de la confeccién de las labores por una parte,
y el despacho de las misma por la otra. ;Seguira la
indigena condenada a reproducir su fuerza de trabajo al
nivel de subsistencia? ;y la résistencia de la etnia hasta

dénde llegara? @

5 Castellanos, op., cit., p. 8.



