Rosa Maria Rodriguez M.

_ Atre’vete a ser diferente:

lli estan, en las discotecas,
A comprando discos, carteles,
llaveros, playeras, colec-

cionando fotografias, pegadas al
televisor 0 a la radio horas y horas
en espera de que su “idolo” o
“idolos”’ aparezcan y canten “esa”
cancion que les encanta. También
se les puede encontrar
intercambiando comentarios,
ensenandose los pasos de baile con
los que Fulanito o Menganita
acompano su ultima cancion en la
T.V.. escribiendo a los Diarios y
promoviendo a sus cantantes
favoritos desde clubes. Ellas son las
FANS.

Aun cuando los clubes de

admiradoras han existido de tiempo .

atras, la modalidad de cantantes
adolescentes y ninos, que cuentan
con clubes y un éxito grande, data
apenas de unos pocos anos.

Veamos el caso de México. Con la
difusion y el éxito alcanzado por el
prupo hispano Parchis se nos vino
encima un alud de ninos y
adolescentes (mexicanos y
extranjeros) que, con ritmos
modernos, atuendos vistosos y una
agilidad solo vista a esa edad,
consiguieron un éxito rotundo. El
impacto en el pablico de menores
fue tremendo; habia alli una
necesidad latente que fue
rapidamente aprovechada por
quienes vieron en los cantantes un
lucrativo negocio. Solo por poner un
ejemplo de lo redituable del asunto:
en un reciente despacho de AFP
fechado en Brasil, se informa que
el grupo juvenil Menudo es una
empresa; cada uno de los
integrantes gana 1,500 dolares
mensuales durante el primer
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| suerte!) un calcetin de sus
predilectos, quienes casi nunca
tienen tiempo para valorar estas
muestras de efusion pues
permanentemente se encuentran

| cumpliendo “ineludibles
compromisos’’, que, obviamente, les
generan ganancias, de acuerdo al
grado de popularidad.

o Los nombres de los clubes son un

excelente boton de muestra del

il
.‘ }romanticismo de sus integrantes: “La

claridad en México son los cinco

hermosos suenos puertorriquenos”
- (Menudo); “Te recuerdo

dulcemente” (Juan Gabriel); “Sélo
td, so6lo yo en suenos” (Menudo);

semestre, y 5,000 dolares mensuales
a partir de los dieciocho meses de
antigliedad en el grupo. Este es un

“La claridad de tus dulces besos”
(Menudo); “Mufeca o0jos de miel”
(Pedrito Fernandez); “Rayitos de un
sol universal” (Luis Miguel); “Los
dulces besos del gitano Johnny son
una buena razon para quererlo”

“auténtico aparato industrial”’; si no,
fijese usted: desde 1977 hasta la
fecha han vendido la cantidad de
idiez millones 700 mil discos!
Evidentemente, para conseguir estos
resultados, se requiere de un
compiejo aparato propagandistico; y
una pieza del complejo son los
clubes de admiradoras.

Estas asociaciones, en nuestro
pais, crecieron como hongos. La

(Johnny Lozada), y asi se sigue la
lista interminable.

La capacidad afectiva de las
adolescentes se ve coptada por
anienes han hecho un inmejerable
negocio de las necesidades de amor,
afecto, solidaridad, comprension.
Los medios de comunicacion masiva
animan la creacion de estos clubes,
los orientan y manipulan abriendo
canales expeditos para la expresion

actividad basica de sus miembros se:
centra en “‘dar apoyo’’ a sus
cantantes preferidos; asi, acuden
con entusiasmo y mantas a sus
representaciones, son capaces de
pasarse siete horas en el aeropuerto
esperando a sus “‘idolos”, les
escriben tiernos acrosticos en los
que su capacidad efectiva se
desborda, y estan siempre a la
espera de poder conseguir un disco,

de estas asociaciones, canales que
—desde luego— llevan agua al
molino de sus ganancias: asi la
repeticion hasta el cansancio de
canciones machaconas en las
estaciones de la radio, comerciales
(en A.M., inclusive, existe la estacion
“Estudiantes’”’, una de las principales
difusoras de cantantes adolescentes,
que cuenta con 2,440 minutos de
transmision diaria); el tiempo que se

un cartel autografiado, o bien (jque

les otorga en la television comercial
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(y mas ahora con el reforzamiento
transnacional de los video-rocks,
“musica que se oye y se ve'’,
nulificando a la imaginacion); la
promocion que los cantantes
(bomposa e indiscriminadamente
llamados “artistas’’) reciben de
diarios como El Nacional, que tiene
una pagina diaria enteramente
dedicada a dar cuenta de
actividades y chismes de los
“nuevos valores”, asi como organiza
los mas disparatados ““concursos”
entre las fanaticas... todo, todo sirve
para alimentar al monstruo, para
llevar fabulosas ganancias a los
bolsillos de empresarios,

representantes artisticos y cantantes.

Sin embargo, como hemos visto,
los destinatarios son los adoles-
centes se explotan, por sobre todas
las cosas, sus sentimientos y
carencias afectivas deformandose la
tmagen de las mujeres y la pareja;
se les achata la creatividad trans-
formadora y se les deja el papel de
consumidoras feroces de cuanto
producto consideran viable los
comerciantes.

En los concursos, de entrada se
nulifica la creatividad de las
participantes. Ejemplos hay
montones; aqui s6lo algunos
correspondientes al mes de marzo,
promovidos por clubes de
admiradoras y El Nacional: —Carta
a Emmanuel y a su hijo (disco

autografiado y un Cartel a las diez
mejores cartas);

— Acrostico sobre las canciones
“Arrepentida y sola” y “"Vete”, de
Beatriz Adriana. (Primer lugar:
regalo sorpresa entregado por la
intérprete);

— Por altimo, éste que habla solo:
—Siguele la pista a los Fresas. He
aqui algunas de las talentosas
preguntas que, de ser respondidas
certeramente, dotardn a la ganadora
de dos discos y dos carteles
autografiados:

;Quién fue novio de Claudia?,
;por qué se caracteriza Tono en el
grupo? (“su mejor distraccion es
dedicarse a si mismo. Dedica
intensas horas al aseo personal”’),
;Qué expresa Daniela como
sinonimo de agradecimiento?
(“quienes le estiman sinceramente
gustan de enviarle un regalo, a lo
cual corresponde con un: jqué
lindos!), etcétera.

Y claro, no faltan los que,
abiertamente, alientan la anulacion
de la personalidad y la autoestima;
contradictoriamente, mientras la
consigna de membrete es “Atrévete
a ser diferente! (que recuerda,
inevitablemente, al verborréico
conductor de XE-TU”) se promueve
lo siguiente: “Vistete y baila como
Johnny”. El requisito es enviar una
foto en la cual la participante debe
lucir el atuendo y el peinado del
cantante. Si pasa la prueba, luego
vendra el baile.

Y si, al baile se llevan a las bien
intencionadas ninas y jovencitas
atiborradas de propaganda vy sin
otras alternativas de creatividad,
diversion y expresion genuina de sus
preocupaciones.

Sin embargo, de cuando en
cuando intentan romper el cerco y
proponen actividades que, por
desgracia, se quedan en simples
“obras de caridad”, como las visitas
a orfanatorios o asilos, y cuando sus
propuestas afectan directamente a
las ganancias de !os empresarios,
estas se congelan, como es el caso
de la realizacion de un festival cuya
recaudacion econdomica seria
destinada a la lucha contra el
cancer en nuestro pais.

Asi, la condicién revolucionaria,
innata de la juventud, queda
mediatizada. ;En dénde se han
quedado su incidencia y reclamo de
cambios a favor de mejores
condiciones de vida para las
mayorias? ;En donde su exigencia

de mejor calidad en la ensenanza,
de lugares recreativos, de trabajos
dignos, de freno al autoritarismo
absurdo, a las razzias
indiscriminadas en las colonias
populares?

Atrévete a ser diferente, asi dicho
a secas, ya es un reto. Atrévete a ser
diferente, envuelto en los humos del
consumismo y la manipulacién es
un reto mayusculo que, hoy por
hoy, los j6venes deben afrontar con
muy pocas'armas@



