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Lugar de resi-
dencia.

el perfil de nuestras | oo
lectoras™ -‘ g
Ocupacior Trabajo «

Dt d
En el nimero 17 de fem., bajo el titulo “°A todas y todos los I1. Caracteristicas de
que nos leen”’, publicamos un cuestionario en el que solicita-
mos informacion de nuestro publico lector. Desde abril del El promedio de persona
afio pasado hemos recibido, semana a semana, numerosa mente mas bajo que
correspondencia, de la que damos cuenta en este numero. 1970 que fue de
Queremos agradecer a quienes nos respondieron con su va- domésticos formados p
liosa colaboracién, las palabras de elogio a nuestro esfuerzo y mujeres con hijos (23.0'
las ideas y sugerencias que prometemos tener en cuenta en de hogares (25.0%
nuestros proximos nimeros.
Nivel socioeconomi
Menos de $15,000 al me
I. Caracteristicas individuales de las lectoras Entre $15,001 y $30,0¢
: Entre $30,000y $50
Sexo Mujeres 92.0 % Més de $50,000
Varones 8.0 %
Las lectoras aporita il }
Edad Hasta 24 anos 22.0 % Todo lo que ganan
Entre 25 y 34 anos 44.0 % Una parte de lo gt
Entre 35 y 44 afios 13.0 % Sé6lo a veces aportai
Mas de 45 anos 9.0 % No aportan
No responden 12.0 %
Hogares que cuen
Estado civil Solteras 60.0 % domeéstico remui
Casadas y unidas 16.0 %
Viudas, separadas y divorciadas  20.0 % Trabajo domésti
Todo
=g Una parte

- : : Ocasionalmente
* El predominio de lectoras mujeres hace que nos refiramos a lectoras, pero

el género involucra a lectores de ambos sexos.



II1. Relacion de las lectoras con la revista

El 73.9% de las respuestas recibidas corresponde a lectoras

permanentes de fem., con lasiguiente asiduidad:

Han leido todos los numeros

Entre nueve y dieciseis nameros

Entre cuatro y ocho numeros
Tres o menos nimeros
No responden

Cémo conocieron fem.

En librerias

En puestos de periddicos

Se la mostro o presto alguien
Por medio de unomdsuno
En un grupo feminista

Cémo les llega fem.
Suscriptores de fem.
Suscriptores de unomdsuno
La compran

Se la prestan o regalan

Después de leerla:
La guardan
La prestan o regalan

18.0 %
2|..G Yo
40.0 %
16.0 %
5.0 %

30.3 %
13.2 %
J9.5 %
12.9 %
4.1 %

20.8 %
25.0 %
41.7 %
12.5 %

87.0%
13.0%

Promedio de lectores de cada ejemplar de fem: 2.7 personas

Promedio de revistas leidas por cada lectora,

ademas de fem:

2.8

Las revistas mas leidas son proceso (54.5%)de las lectoras

mexicanas seguida de Siempre (22.7%).

Posicion con respecio al feminismo;

Feministas 70.8 %
No feministas 4.2 Y%
No saben 25.0 %

Las que se declararon feministas llegaron al feminismo:

IV. Participacion social y politica

El 50.0% de las personas que respondieron nuestro cues-
tionario declar6é no participar en ningun tipo de organiza-
cion. La otra mitad lo hace de la siguiente manera:

Grupo o colectivo feminista 15.4 %
Partidos o movimientos politicos 30.8 %
Sindicatos 23.1 %
Organismos comunitarios 15.4 %
Grupo feminista y partido politico 77
Otros 7.7 %

A través de la lectura de fem. 12. 5%
A traves de diferentes grupos 18.8 %
Por lectura y conocimiento 31.1 %
Por intuicion, lectura y experiencias 31.3 %
Son feministas pero tienen dudas 6.2 %
Las que declararon no saber si son o no feministas

No tienen claro los alcances del feminismo 66.7 %
No tienen suficiente informacion al respecto 33.3 %
V. Opiniones sobre fem.

Qué les gusta mas de fem.

Toda o casi toda la revista 39.0 %
Su valentia, informacion, porque cuestiona a los

lectores 30.2 %
porque ayuda y sirve para cambiar actitudes 17.6 %
Las secciones de creacion literaria 13.2 %
Que les desagrada de fem.

No contestaron y dijeron que no hay nada que les
desagrade 45.1 %
La irregularidad 15.0 %
El precio, y que su lectura es dificil para mujeres de

poca instruccion 15.0 %
Cuestiones varias como falta de humor, las vifietas,

el que se limite a América latina, que haya poco

material sobre aborto, etc. 25.0 %
Deficiencias que perciben nuestras lectoras:

No perciben ninguna 44.0 %
La irregularidad y mala distribucién 20.0 %
Articulos largos, densos y repetidos 14.0 %
Escrita s6lo para intelectuales y que no llega a mu-

jeres de clase baja 8.0 %
No responden 14.0 %

I'emas que desearia se trataran en la revista

Se sefialo una gran variedad de temas, tales como: economia
y politica, feminismo, sexualidad, origenes de la opresién,
aborto, mujeres y creacion literaria y plastica, educacion,
obreras, campesinas, la paz y la mujer, psicoanalisis, los me-
dios y en particular la television, las chicanas, las madres sol-
teras, el lesbianismo, la ideologia, la familia, el trabajo
domeéstico, la competencia entre mujeres, testimonio de vida
de mujeres, etcétera, etcétera.



Sugerencias para mejorarla:

Ninguna y no responden 48.0 %
Distribucion y salida mas regular 18.0 %
Respuestas diversas, tales como invitar a varones a
colaborar, bajar el precio, contacto con otros
paises, invitar a las lectoras a escribir, hacer redac-
ciones colectivas, etc. 33.0 %

Algunos comentarios finales

Al comparar este nuevo perfil con el que teniamos en 1978
(fem. No. 7, pags. 97 y siguientes), surgen algunas diferen-
cias que vale la pena sefialar. Hemos ganado muy pocos lec-
tores varones (solo 3 % mas), pero han cambiado mucho las
caracteristicas de las lectoras mujeres. Puede decirse que,
entre quienes no respondieron, existe una presencia impor-
tante de jovenes: solteras, estudiantes universitarias y de pre-
paratoria, o que trabajan.

Nuestras lectoras continuan siendo un publico instruido,
con niveles de educacion formal por encima de la secundaria
completa. Para llegar a otros sectores sociales deberiamos
hacer otro tipo de revista: Esa tarea exige técnicas de presen-
tacion, escritura, diagramacion, etc., que nosotras no esta-
riamos en condiciones de hacer. Por otra parte, tenemos in-
formacion de que a pesar de estar dirigida a un publico me-
dianamente instruido, los mensajes llegan a mujeres de los
sectores populares, por muy diversos y variados canales. El
problema del precio es otra historia, porque a fem, nadie la
subvenciona ni la financia. Si bajaramos el precio, lisa y lla-
namente no podriamos seguir existiendc
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Los Porcentajes se calcularon exclusivamente para las residentes en la
Republica Mexicana.
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publicaciones
recientes

Magdalena Ledn, editora: Debate sobre la mujer
en Ameérica Latina y el Caribe. Asociacion Colom-
biana para el Estudio de la Poblacion (ACEP), Bo-
gota, 1982.

Volumen I: La realidad colombiana.

Seccién I: La economia campesina y la agroin-
dustria. Seccién 2: Produccién-reproduccion de la
fuerza de trabajo urbana. Seccién 3: Aspectos de la
sexualidad. Seccién 4: Ideologia y politica. Con-
tiene catorce articulos, algunas de cuyas autoras
son: Magdalena Leon, Carmen Diana Deere, Ali-
cia E. Rojas, Paulo Sandroni, Cornelia Butler, Luz
Jaramillo, etcétera.

Volumen II: Las trabajadoras del agro.

Seccién 1: Elementos para un debate tedrico: sub-
sistencia, acumulacién, reproduccién. Seccion 2:
Economia campesina, agroindustria, division se-
xual del trabajo y subordinacién. Seccion 3: De-
sarrollo rural, reforma agraria y planteamientos
para politicas. Dieciocho articulos, entre otras de:
“Lourdes Beneria, Irma Arriagada, Kate Young,
Martha Roldan, Cheywa Spindler, Ruth Sautu,

Mayra Bovinic.

Volumen IIl: Sociedad, subordinacién y feminis-
mo.

Seccién 1: Discusiéon sobre familia y patriarcalis-
mo. Seccién 2: La mujer y el desarrollo. Seccién 3:
Capital, trabajo y mujer en contextos urbanos. Sec-
cién 4: Perspectivas y luchas del feminismo. Cator-
ce articulos de Verena Stolcke, Gita Sen, Helen Sa-
fa, Patricia Fernandez, Hilda Elena Grau, Marys-
sa Navarro, Heleith Saffioti, Norma Chinchilla,

entre otras. 5
Las personas interesadas en adquirir estos

volimenes deben dirigirse a:
Magdalena Ledn
Carrera 23 No. 39-82
Bogota, D.E. (1)
Colombia
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