de |a
Mujer?
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La comunicacién alternativa de la mujer en iméri-
ca Latinea es un conjunto de intentos por presentsr -
lnégenes de nujeres y enfocues de la problemftics fe
menins Y%alternativos® a2 los gue predominar en el mo-
delo transnacional de comunicaciones.

La comunicacién alternetive de la mujer es un -
proceso de permanente blisqueda, dentro de 1luas coridi-
cion”s del sistema imperante, por crear esSpacios y -
loruas que permitan abrir oportunicades de expresidn.
ApUNTE & generar un proceso participativo, de didlo-
g0 socliel y de creatividad amplic, ubicado deuntro del
contvexto de los sectores socialeu dominados.

ilene un caracter alternativo en la medidza en que
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se plantea como expresién contenidos que constru-
de un proyecto histérico yen un lenguaje propio,
de cambio, de resistencia el cual no es fAcil de
cultural y de construcecidn construir ni descubrir, .
so0lidaria,. UL proyecto que Ll es parte de unz con-
va en direccién ingvitable ciencia colectiva, de -
mente opuesta a los auto- una imagen popular que
ritarismos polfticus, ecd 1los comunicadores alter
nomicos y culturales que, hativos reguieren descu

en ameérica Latina, son - Dbrir insertidndose dentTo
proplos del modelo trans—  de la realidad social =
nacional de desarrollo. de las grandes mayorias

marginadas de la comuni

Iia comunicacidn a2lter—-
= cacidn dominante,

nativa de la mujer se plan
tea como conciencia criti

ca y creadora .de la socie e Wbl i
= # - i ' Y * “..

turas que la musjer latino ALTRRWATIVA DE LA MUJER
americana debe lograr. Es Aportes

€l egie sentido conde 12
milaer Liene un-papel, el
clal adguiere toda su fuer
za en la medida que nace
de 1z conciencls gue ésta
tome de la realidad que -
la rodea y su aporte posi
biec alifecnbia,

APUORTES Y DIFICULTADES

1. Contribuir a democra
tizar las comunicaciones
aanaole VO2Z y partvicipa
cidn a sectores margina
dos. ks de inmenso valor
para lo alternative la
expresidn popular reco-
gida como testimonio.
Lz comunicscidn alter-
nativa de la nujer, en =
CONLre= ¢ cor ia estructu
‘ 2 de comunicaecion aoml--
' nante, S coneibe.a'st =

2lelie s 10 COmo: Una mercan
; 1, S0 Cong Ul afme e—

2. Contribuir a romper
el 11lujo verkical carag
terfsfice de la informa
cién dominente pars ha—
cerlc wes horizontal @y
participativQ. En ese =

L

sentido, no sdlo se pla

LU Catdve o Ll Deraaera hY ter GOme Un Verd-icro

COo: L servicao obilres = roceso comunicativo pa
beeolucis e olenas % g l ba
eal e g ra las mujeres, sino -

desde las mujeres, con
Lz comuniceeldn alter- las mujeres,

iet kM e O el L @ - OIlELS Y

—
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2. (aniribulr-& contialless
tar lo imagen de la mujer vy
la perspectiva de su proble
n4dtica que estén entregando
ios medios de informacibn -
dominantes.

4. Reflejar a las mugjeres
reales en oposicidén a las
imfgen=s estereotipadas que
prevaiecen en 108 medios de
comunicacién tradicionales
y culturales de las grandes
mayorias de mujeres latino-
americanas

He Ayudar a creal coriciencia

en la sociedad respecto de

la problemdtica de la mujer.

6. AcTrecentar el nivel de

reflexidén sobre la condicidén

de 1z mu er y l= necesidad
de su emencipacidn, no s§1lo
er. su beneficio sino esire-

chamente vinculada a cambios

gile apunian 2 1o docmocrati=
vacidn de procesos mas am-
plics Que aieetell @ 10d0S.,

7. LOgrar que la wujer sien
ta una identidad propia ¥y
una revalorizacién de si -
milsne .

B, Amplicy leos eslfeclios =
1fmites del llamado "mundo

femenino”, -dandolie una par
ticipacidn e informacibn -
gue lleve a la mujer a ‘bus
car la solucidn de sus pro
blenmes. i

9, rromover la organizacidn

y movilizacibén de la uu-
e latinoamericana & nivel
local, nacional y regio=
nals

10. Recoger el malestar
de muchas mujeres, Su 1n
satisfaccidn, sus contra
dicciones y sus angustiss,
no para canalizarlos ha=
cia el consumo, S1ino ha-=
cia una mayor lucidez gue
12 mileva a participar =
cri{ticamente en el logro
de cambios positivos €n
g1l beneficio y en heneli
cio de la sociedad en sSu
conjuntoo.

11. Cuestionar el cardc-
ter Mnatural de muchos

roles gue la eulturs 1€
asigna a hombres y mugje-—
TesS. |

Dificultades del preceso
Je creacion de la comunl
cacidn alternativa de la
mujer:

1. 2l alto nivel de Bele
tracién de los mensajes
de 1z culbturs dominanie

en las mujeres de distin
tos sectores sociales.

2. hie difieulicad e acce
so a los medios de infor
nacidn de mujeres de sec
tores populares gor anal
fabetismo, pobreza, ais-—
lauiento en sonas rircles ¥
EUC.
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J. la dificultad de ortani-
zacidn de las mujeres debpi-
do aflos bajas Indices -de =
incorporacidén de la mujer a
trabajos donde pueda darse

la organizacidn laboral; el
alslamiento en que viven lsas

mujeres dedicadas al trabajo

doméstico; el doble rol gue
hace que las mujeres traba-
J€n tuerd de sus casas (de
hecho, trabajan mds de 14 -
horas diaries) y el machis-
mo-en dav eulbura, entre o-
tros.

4. La falta de conciencia,
al interior de las propias
organizaciones femeninas y

feministas, de la importan-.

cia de la comunicacifn, no
s6lo como obstaculizadora -
de Un eambio gino, también,
como instrumento indispensa
ble para acelerar el éxito
de los objetivos que persi-
EUECTI] e

De La escasez de recursos -
financieros destinados a €X
periencias de este tipo re-
duce la capacidad de proyec
cidm 'y continuidad de los =
medios ya existentes; asi -
eomoe la posibilidad de crear
otros nuevos,

6. La escasa importancia que

dan a las comunicaciones las

instituciones, organismos,

tundaciones que dan ayuds -
Iinanciera, No existe un a—
decuaao nivel de conciencia

del potiencial de 12 comi—
nicacion alternativa como
instrumento para "avangzar
hacia un orden mé&s justo
para las mujeres! e lip--
Corporar & Lla mujer al de
sarrollo", conceptos que€
si tienen algo wds inter-
nalizados, |

{s La dificultad de encon
trar lenguajes adecuados
capaces ae lograr una iden
tificacidn y un couwpromiSo
en amplios sectores de mu
jeres. i

8. La atomizacibn y el ais
lamiento en que operan =
las distintas experienciss
de comunicacidn alternati
va de la mujer frente a =
la propuesta homogénea vy
articulada de la estructu
ra transnacional de comu=

nicaciones.

9. La cooptacidn de mensa
Jés alternativos por par=
te del sistema de comuni-
CaClones dominante.

10. La ausencia ae refle-

xién, de mecanismos le e-

Waltacion y sistediativa-=
cibn de su propla prieti-

Ca por parte de los grupos
Yy personas gue estdn rea-

lizando experiencias de -

Eote . tipg,

11. Las polfticas autori-
Lar'iagy en materia de co-
wunicacidn.,




